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Nowa globalna kampania Mercedes-Benz: ,Definicja klasy od 1886 roku”

Koncepcja kampanii

e Mercedes-Benz definiuje klase najbardziej pozgdanych samochoddw Swiata od 137 lat - od czasu, gdy
Carl Benz wynalazt automobil.

e Pionierski duch i pragnienie niezwyktosci sprawiaja, ze marka spod znaku trdjramiennej gwiazdy
niezmiennie ksztattuje przetomowe technologie, niepowtarzalny design, komfort i bezpieczenstwo.

e Wizjonerskie myslenie i pasja - oto motory napedowe nieustannego, innowacyjnego rozwoju
samochoddéw Mercedes-Benz.

e Nowa kampania wizualizuje dziedzictwo marki, tgczac historie i przysztos¢ z pomoca kultowych modeli
z réznych epok.

e Atrakcjg, ktéra wybiega w przysztosé, jest nowy Concept CLA, ktdry reprezentuje innowacyjng
elektryczna klase pojazdow przysztosci - i stanowi wstep do $wiata Mercedes-Benz.

e Kampania w kreatywny sposéb, z przymruzeniem oka, reinterpretuje typowe dla marki okreslenie
Lklasa”. ,Klasa” jest tu reprezentowana dostownie - przez klase szkolng, z jej typowymi stereotypowymi
postaciami, takimi jak klasowy ulubieniec, nerd, krélowa balu, fajny go$¢ oraz sportowiec.

e Zdjecia sg utrzymane w stylu tradycyjnych klasowych zdjec i skupiaja sie na przedstawieniu szkolnej
klasy podczas sesji fotograficznej.

e Uczniowie odkrywaja przetomowe modele Mercedes-Benz, a wérdd nich:

o 300 SL Gullwing jako ikona estetyki z 1954 r;
Klasa G jako niepowtarzalna legenda off-roadu z 1979 r.;
Klasa S z 1981 r., pierwszy seryjnie produkowany samochdd z poduszkg powietrzna;
EQS - pierwszy elektryczny samochdd luksusowy i nowicjusz w gamie;

O O O O

nowy Concept CLA jako pionier przysztej klasy elektrycznych Mercedesow

Szczegdty kampanii i miks mediow
e  Definicja klasy od 1886 roku” to 360-stopniowa kampania marki Mercedes-Benz prowadzona na catym
Swiecie.
e Kampania ruszyta bezposrednio przed tegorocznymi targami IAA MOBILITY 2023, na poczatku wrzesnia,
wraz z pierwszymi outdoorowymi pokazami w Monachium, Diisseldorfie, Hanowerze, Dreznie, Kolonii i
Stuttgarcie; nastepnie bedzie prowadzona na catym Swiecie.
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.

@ oraz Mercedes-Benz sg zastrzezonymi znakami towarowymi Mercedes-Benz Group AG (Stuttgart, Niemcy).
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e Sercem kampanii jest sze$¢ wizualizacji - kazda z nich przedstawia jeden z wybranych samochodow
bohateréw kampanii wraz ze szkolnymi postaciami.

e Gtowny film kampanii miat swojg premiere na targach IAA i jest pokazywany w mediach
spotecznosciowych Mercedes-Benz od 3 wrzesnia, w wersjach o réznej dtugosci. Polska wersja jest
dostepna pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=QiWg0x4KoZE.

e Kampanii mozna doswiadczy¢ fizycznie w Studio Odeonsplatz by Mercedes-Benz w Monachium od 5
wrzes$nia do konca pazdziernika 2023 r., gdzie prezentowane sg wybrane przetomowe modele z gwiazda.

e W Polsce kampania jest prowadzona gtéwnie na nosnikach DOOH (ang. digital out of home),
koncentrujgcych sie na obleganych miejscach, takich jak centra handlowe czy lotniska; dodatkowo przez
tydzien (2-8 pazdziernika) bedzie prezentowana na warszawskim wiezowcu Warsaw Spire - jednym z
najwyzszych biurowcdéw w Europie.

e W drugiej potowie wrze$nia dziatania DOOH zostang wsparte emisjami w internecie. Szeroko zakrojone
dziatania w social mediach oraz duzych portalach horyzontalnych pozwolg w petni przedstawi¢ zamyst
kampanii.

Okres trwania
e W Polsce kampania trwa od 18 wrzesnia do 18 pazdziernika 2023 r.

Realizacja
e Pomyst, koncepcja i realizacja: team x.
e Koncepcja i realizacja kampanii w Studio Odeonsplatz by Mercedes-Benz w Monachium: Liganova.
e W Polsce zakupem i planowaniem mediow zaréwno DOOH, jak i digital zajmuje sie dom mediowy OMD,
natomiast za przygotowanie kreacji odpowiedzialna jest agencja kreatywna BBDO.

Kontakt dla mediow:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com

Najwazniejsze informacje o Mercedes-Benz AG

Mercedes-Benz Group AG jest jedng z odnoszacych najwigksze sukcesy firm motoryzacyjnych na $wiecie. Dzigki Mercedes-Benz AG grupa jest jednym
z wiodacych swiatowych dostawcow wysokiej klasy samochoddw osobowych i aut dostawczych z segmentu premium. Mercedes-Benz Mobility AG
oferuje finansowanie, leasing, subskrypcje oraz wynajem pojazdéw, zarzadzanie flota, cyfrowe ustugi tadowania i ptatnosci, posrednictwo
ubezpieczeniowe, a takze innowacyjne ustugi z zakresu mobilnosci. Zatozyciele firmy, Gottlieb Daimler i Carl Benz, przeszli do historii, gdy w 1886 r.
wynalezli samochdd. Mercedes-Benz - jako pionier samochodowej inzynierii - postrzega ksztattowanie przysztosci mobilnosci w bezpieczny i
zrébwnowazony sposob zaréwno jako swoja motywacje, jak i obowigzek. Firma koncentruje sie zatem na innowacyjnych i ekologicznych rozwigzaniach
technologicznych, jak réwniez na budowie bezpiecznych i doskonatych pojazdéw. Mercedes-Benz nadal systematycznie inwestuje w rozwdj
efektywnych uktadéw napedowych i wyznacza kurs na catkowicie elektryczng przysztosé: marka spod znaku tréjramiennej gwiazdy dazy do tego, by do
2030r., o ile pozwola na to warunki rynkowe, przej$¢ na napedy w petni elektryczne. Przechodzac od priorytetu pradu do koncepcji ,tylko prad”,
wiodacy na $wiecie koncern motoryzacyjny przyspiesza swoj rozwdj w kierunku catkowicie elektrycznej, opartej na oprogramowaniu przysztosci. Jego
wysitki koncentruja sie rowniez na inteligentnej tacznosci pojazddw, autonomicznej jezdzie i nowych koncepcjach mobilnosci. Mercedes-Benz traktuje
to bowiem jako swoja aspiracje oraz zobowigzanie do wywigzywania sig z odpowiedzialno$ci wobec spoteczenstwa i Srodowiska. Firma sprzedaje
swoje pojazdy i Swiadczy ustugi niemal we wszystkich krajach $wiata, a jej zaktady produkcyjne znajduja sie w Europie, Ameryce Pétnocnej i tacinskiej,
Azji oraz Afryce. Oprécz Mercedes-Benz, najcenniejszej luksusowej marki motoryzacyjnej na $wiecie (zrédto: badanie Interbrand, 3.11.2022 r.),
portfolio obejmuje marki: Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ i Mercedes me, a takze marki Mercedes-Benz Mobility: Mercedes-Benz
Bank, Mercedes-Benz Financial Services oraz Athlon. Spdtka jest notowana na gietdach we Frankfurcie i Stuttgarcie (symbol MBG). W 2022 r. grupa
zatrudniata okoto 170 000 pracownikdw i sprzedata okoto 2,5 miliona pojazdéw. Jej przychody wyniosty 150,0 mld euro, a EBIT - 20,5 mld euro.
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