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100 lat pozniej - dlaczego Mercedes-Maybach reprezentuje szczyt luksusu i site kreatywnosci

,Prezentowac najlepsze z najlepszych” - takie ambicje przyswiecaty Karlowi Maybachowi i jego ojcu
Wilhelmowi, gdy 100 lat temu debiutowat zbudowany przez nich Maybach 22/70 HP W 3. Tak zaczeta sie
historia, ktdra uczynita marke Mercedes-Maybach jedng z najbardziej unikalnych i ekskluzywnych
wspotczesnych marek samochoddw.

Hasto prezentowane przed 100 laty podczas berlinskiej wystawy motoryzacyjnej pozostaje aktualne do dzis.
Przez kolejne dekady, gdy samochody Mercedes-Maybach wybierali przedstawiciele arystokracji, swiatowi
liderzy, gwiazdy filmowe i mistrzowie sportu, logo z podwdjnym ,M” stato sie synonimem szczytowych osiagnied
technicznych oraz wyrafinowanego luksusu. To znak pasji i mocy twdrczej. Dzisiaj marka Mercedes-Maybach
symbolizuje nie tylko ,najlepsze” produkty, ale takze to, co ,najlepsze” w spoteczenstwie.

Kliknij tutaj, aby zobaczy¢ film o 100-leciu Maybacha.

Maybach 22/70 HP W 3 Mercedes-Maybach Klasy S

Prezentacja W 3 - pierwszego seryjnego modelu firmy Maybach Motorenbau GmbH - we wrzesniu 1921 r. data
poczatek legendzie. Od hamulcdw wszystkich két (pierwszy niemiecki samochdd z takim wyposazeniem) oraz
planetarnej skrzyni biegdw potaczonej z szesciocylindrowym silnikiem (pozwalata na rozwijanie petnego zakresu
predkosci na jednym przetozeniu) po okazate, wykonczone drewnem i skorg wnetrze - pojazd miat przetomowa
konstrukcje i zachwycat publiczno$¢. Jednak dtugowieczno$¢ wymaga ciggtej ewolucji.
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych wartosci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalez¢ w ,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.

@ oraz Mercedes-Benz sg zastrzezonymi znakami towarowymi Daimler AG (Stuttgart, Niemcy).


https://www.youtube.com/watch?v=s5_8OOC8Hhw

Daimler przejat firme Maybach Motorenbau GmbH w 1961 r., a w 2002 r. zapoczgtkowat nowa ere w jej historii
- prezentujgc Maybacha 62. Z setng rocznicg zbiegta sie premiera dwdch nowych modeli Mercedesa-Maybacha:
Klasy S, ktéra za sprawa licznych innowacji i technicznej finezji reprezentuje kolejny wymiar motoryzacyjnego
luksusu, oraz GLS-a, wyznaczajgcego najwyzsze standardy w segmencie SUV-éw. Mercedes-Maybach jest juz
na zaawansowanym etapie budowy swojego pierwszego pojazdu w petni elektrycznego. Szczegdty na ten temat
zostang ujawnione w nadchodzacych miesigcach.

Vision Mercedes-Maybach 6 Coupé

Mercedes-Maybach jest w Mercedes-Benz szczytem motoryzacyjnej doskonatosci” - powiedziata Britta
Seeger, cztonek zarzadéw Daimler AG i Mercedes Benz AG odpowiedzialna za marketing i sprzedaz. , Swietujac
100-lecie wyjatkowego dziedzictwa Maybacha w czotowce luksusowych doswiadczen, z pasja prowadzimy
marke ku przysztosci - chcemy, by niezmiennie reprezentowata najwyzsze standardy, jesli chodzi o styl, komfort
I/ niezrownane wykonanie. Nabywcy Maybacha szukajg czegos wyjatkowego, a nasza ambicja jest wykraczanie
poza ich oczekiwania. taczac nasz ekskluzywny program opieki nad klientem z perfekcja i najnowoczesniejsza
technikg Mercedesa oraz ekskluzywnoscia Maybacha zapewniamy naszym klientom jedyne w swoim rodzaju,
wyrafinowane doswiadczenie luksusu”.

Jednak luksus nie zawsze jest namacalny. Mercedes-Maybach jest z natury kreatywny i regularnie angazuje sie
w rozmowy na aktualne tematy ze Swiata kultury - rozmowy, ktére napedzaja kreatywnosé. W 2021 r., w 100.
rocznice zbudowania pierwszego samochodu Maybacha, prowadzone bedg liczne inicjatywy pozwalajgce
godnie uczci¢ ducha kreatywnosci marki.

Mercedes-Maybach zajmuje czotowg pozycje z uwagi na nowy strategiczny kierunek Mercedes-Benz -
producent chce wykorzysta¢ swoje sukcesy w segmencie samochoddw wysokiej klasy, w dziedzinie
elektromobilnos$ci oraz samochodowego oprogramowania.

Kontakt dla mediow:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@daimler.com

Mercedes-Benz AG w skrdcie

Mercedes-Benz AG odpowiada za globalna dziatalnos¢ biznesowa Mercedes-Benz Cars i Mercedes-Benz Vans, zatrudniajac na catym $wiecie ponad 173
000 pracownikéw. Prezesem Zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kallenius. Firma koncentruje sie na rozwoju, produkcji i sprzedazy samochoddéw
osobowych i dostawczych oraz ustug. Ponadto, dzieki swoim pionierskim innowacjom, aspiruje do miana lidera w dziedzinie tacznosci, zautomatyzowanej
jazdy oraz alternatywnych uktaddéw napedowych. Gama produktéw obejmuje marke Mercedes-Benz wraz z submarkami Mercedes-AMG, Mercedes-
Maybach i Mercedes me, a takze marke smart oraz marke produktowo-technologiczng w segmencie elektromobilnosci - EQ. Mercedes-Benz AG jest
jednym z najwiekszych producentéw osobowych aut premium. W 2019 r. sprzedat blisko 2,4 miliona samochoddw osobowych i ponad 438 tysiecy
pojazdéw dostawczych. W swoich dwdch segmentach biznesowych stale rozwija Swiatowa sie¢ produkcyijna, liczaca ponad 40 zaktadéw na czterech

Strona 2.


mailto:tomasz.mucha@daimler.com

kontynentach, a jednoczesnie przygotowuje sie do spetnienia wymogoéw w zakresie elektromobilno$ci. W tym samym czasie, na trzech kontynentach, firma
buduje globalng sie¢ produkcji akumulatoréw. Decydujaca role w obu segmentach odgrywaja dziatania zréwnowazone. Dla Mercedes-Benz AG
zréwnowazony rozwdj oznacza generowanie wartosci trwatej dla wszystkich interesariuszy: klientéw, pracownikéw, inwestorow, partneréw biznesowych
oraz catego spoteczenstwa. Podstawe stanowi tu zréwnowazona strategia biznesowa Daimlera, w ramach ktérej firma bierze odpowiedzialnos¢ za
ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej dziatalno$ci biznesowej z uwzglednieniem catego taficucha wartosci.
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