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Mercedes-Benz najbardziej medialng markg samochoddw w raporcie TOP MOTO

Mercedes-Benz po raz kolejny okazat sie najsilniejszag medialnie marka samochoddw w Polsce. W raporcie
TOP MOTO, analizujgcym wizerunek 15 marek motoryzacyjnych w przekazie medialnym w 2020 r.,
trojramienna gwiazda zajeta najwyzsze miejsca w trzech kategoriach i zdobyta najlepsza pozycje w analizie
wizerunku marek, ktéra ocenia relacje zasiegu w stosunku do pozytywnego wydzwieku publikacji.

Raport TOP MOTO to unikalna analiza ,medialno$ci” marek motoryzacyjnych w Polsce. Za jego przygotowanie
odpowiada Press-Service Monitoring Medidw - jedna z najstarszych na rynku polskich firm specjalizujacych sie
w monitorowaniu medidw, czyli w wyszukiwaniu i analizie informacji z prasy, internetu, medidéw
spotecznosciowych, radia oraz telewizji.

Raport stanowi obszerne badanie wizerunku 15 marek motoryzacyjnych w krajowym przekazie medialnym
w okresie styczen-grudzien 2020 r. Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu ponad 1100 tytutéw
prasowych, 5 mln portali internetowych oraz 100 najwazniejszych stacji radiowych i telewizyjnych. Materiaty
poddano szczegétowe] analizie jakosciowej, okreslajac ich wydzwiek oraz objetosé. Co istotne, publikacje
oparte na komunikatach prasowych stanowity niecate 7% catosci, a w badaniu nie uwzgledniano mediow
zagranicznych, wypadkdow, zdarzen kryminalnych oraz informacji na temat samochododw cigezarowych.

- Analiza objeta tacznie 336 tys. publikacji, o dotarciu ocenionym na 141 mid potencjalnych kontaktow z tymi
informacjami. W opracowaniu wykorzystujemy liczne zestawienia porownawcze, ktore pozwalaja odpowiedziec
na pytanie, ktore podmioty sa przedmiotem najwickszego zainteresowania mediow, [ okreslic ich pozycje
medialna wzgledem konkurencji. Ponadto dla kazdej z analizowanych marek opracowujemy przekrojowe
podsumowanie, charakteryzujace najwazniefsze wskazniki jej medialnego wizerunku - powiedziat Sebastian
Bykowski, dyrektor generalny Press-Service Monitoringu Medidw.

Szerokie spektrum zastosowanych wskaznikéw sprawia, ze raport TOP MOTO zapewnia przekrojowg ocene
skutecznosci komunikacyjnej i jej potencjatu w przypadku poszczegdlnych marek. Przekaz zostat poddany
réwniez ocenie jakos$ciowej - pozytywny wydzwiek wzmianek zwiekszat site medialng marki. Mercedes-Benz
osiggnat najlepsze wyniki w az trzech kategoriach: najwieksza liczba publikacji, najwiekszy zasieg publikacji
(zasieg okresla liczbe potencjalnych kontaktéw odbiorcéw z przekazem medialnym) oraz najwiecej publikacji
w mediach motoryzacyjnych. Ponadto marka spod znaku trojramiennej gwiazdy zajeta najkorzystniejszg pozycje
w analizie wizerunku marek - dotarta do najszerszego grona odbiorcéw przy dobrym poziomie wydzwieku.
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych wartosci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.

@ oraz Mercedes-Benz sa zastrzezonymi znakami towarowymi Daimler AG (Stuttgart, Niemcy).



Wysokie noty za efektywnosé komunikacji Mercedes-Benz w Polsce to miedzy innymi zastuga spdjnego
podejscia, licznych lokalnych inicjatyw oraz nieprzerwanej ofensywy w segmentach aut luksusowych oraz
elektromobilnosci - producent systematycznie poszerza swojg game pojazddw elektrycznych sygnowanych
submarkg Mercedes-EQ, a akumulatory do wybranych modeli na prad oraz hybryd plug-in dostarcza polska
fabryka Mercedesa w Jaworze.

- Zawsze z zainteresowaniem przyjmujemy wyniki niezaleznych analiz medialnego potencjatu marek, bo to
miernik jakosci naszej pracy. Rok 2020 byt bardzo szczegdlny, niemal w catosci naznaczony pandemis,
ale - szczerze - nasza strategia komunikacji w zasadzie pozostata bez zmian. Skupiamy sie na tym, aby rzetelnie
informowac o Zyciu naszej marki, o produktach i firmie, o inwestycjach. W codziennej pracy Mercedes-Benz
Polska oraz Mercedes-Benz Manufacturing Poland zaleZy nam na jakosci przekazu - i ta strategia po prostu
dziata - skomentowata Ewa tabno-Falecka, dyrektor ds. komunikacji i relacji zewnetrznych Mercedes-Benz
Polska. - Na catym swiecie Mercedes cieszy sie szacunkiem, niezmiennie fascynuje i toruje droge innowacjom,
a jednoczesnie nie boi sie swojej spotecznej odpowiedzialnosci. Jestesmy w centrum mobilnej transformacyi
w interesie czystszego srodowiska i ciesze sie, ze nasze dziatania komunikacyjne okazuja sie skuteczne.

Kontakt dla mediow:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@daimler.com

Mercedes-Benz AG w skrdcie

Mercedes-Benz AG odpowiada za globalng dziatalno$¢ biznesowa Mercedes-Benz Cars i Mercedes-Benz Vans, zatrudniajgc na catym $wiecie ponad 173
000 pracownikéw. Prezesem Zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kéllenius. Firma koncentruje sie na rozwoju, produkcji i sprzedazy samochodow
osobowych i dostawczych oraz ustug. Ponadto, dzigki swoim pionierskim innowacjom, aspiruje do miana lidera w dziedzinie tacznosci, zautomatyzowanej
jazdy oraz alternatywnych uktadow napedowych. Gama produktéw obejmuje marke Mercedes-Benz wraz z submarkami Mercedes-AMG, Mercedes-
Maybach i Mercedes me, a takze marke smart oraz marke produktowo-technologiczng w segmencie elektromobilnosci - EQ. Mercedes-Benz AG jest
jednym z najwiekszych producentéw osobowych aut premium. W 2019 r. sprzedat blisko 2,4 miliona samochoddéw osobowych i ponad 438 tysiecy
pojazdéw dostawczych. W swoich dwéch segmentach biznesowych stale rozwija $wiatowa sie¢ produkcyjna, liczacg ponad 40 zaktaddw na czterech
kontynentach, a jednoczesnie przygotowuje sie do spetnienia wymogow w zakresie elektromobilno$ci. W tym samym czasie, na trzech kontynentach, firma
buduje globalna sie¢ produkcji akumulatoréw. Decydujaca role w obu segmentach odgrywaja dziatania zréwnowazone. Dla Mercedes-Benz AG
zréwnowazony rozwdj oznacza generowanie wartosci trwatej dla wszystkich interesariuszy: klientéw, pracownikow, inwestoréw, partneréow biznesowych
oraz catego spoteczenstwa. Podstawe stanowi tu zréwnowazona strategia biznesowa Daimlera, w ramach ktérej firma bierze odpowiedzialno$c¢ za
ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej dziatalno$ci biznesowej z uwzglednieniem catego taficucha wartosci.
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