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,Best Global Brands 2021”; Mercedes-Benz po raz kolejny najcenniejszg marka samochodow
luksusowych na swiecie

Mercedes-Benz ugruntowat swoje czotowe miejsce i pozostat jedyng europejska markg w pierwszej dziesigtce
zestawienia ,Best Global Brands 2021”. W najnowszej edycji rankingu wartosci marek publikowanego przez
renomowang amerykanskg firme konsultingowg Interbrand, producent spod znaku tréjramiennej gwiazdy
zajmuje dsme miejsce - niezmienne od 2018 r. Warto$¢ marki wzgledem poprzedniego badania wzrosta o 3%,
do 50,866 mld dolaréw. Oznacza to, ze juz szosty rok z rzedu Mercedes-Benz pozostaje najcenniejsza marka
samochoddw luksusowych na $wiecie - i jedyng takg w pierwszej dziesiatce.

Nasza niezmienna obecnosc w pierwszej dziesigtce i coraz wieksza wartosc naszej marki to sukcesy, z ktorych
Jjestesmy w zespole Mercedes-Benz naprawde dumni. Wynik ten stanowi kolejne potwierdzenie naszego
Strategicznego kierunku - zarowno dla samej firmy, jak i pod wzgledem pozycionowania naszej marki. We
wszystkich swoich markach Mercedes-Benz przechodzi od tradycyjnego pojmowania luksusu do jego
nowoczesnej interpretacji, ktora ktadzie nacisk na aspekty takie jak przystepnosc, innowacyjnosc i
indywidualnosc, buduje swiadomosc Swiata petnego nowych moZliwosci | wzbudza entuzjazm dla
zrownowazonej mobilnosci - skomentowata Bettina Fetzer, wiceprezes Mercedes-Benz AG ds. komunikacji i
marketingu.

Mercedes-Benz przygotowuje sie, by wszedzie tam, gdzie pozwola na to warunki rynkowe, przejs¢ na zasilanie
w petni elektryczne. Cele firmy zawierajg sie w hastach ,Lead in Electric” (z ang. przywddztwo w napedzie
elektrycznym) oraz ,Lead in Car Software” (z ang. przywodztwo w samochodowym oprogramowaniu).

Ranking najcenniejszych marek $wiata

Juz od 1999 roku amerykanska firma konsultingowa Interbrand prowadzi badanie ,Best Global Brands”.
Starannie przygotowane zestawienie 100 najcenniejszych marek na $wiecie powszechnie uchodzi za punkt
odniesienia i wazny wskaznik wykorzystywany przez dyrektoréow generalnych globalnych firm. Renomowany
ranking bazuje na trzech podstawowych kryteriach: ,Wyniki finansowe produktéw lub ustug danej marki”, ,Rola
marki w procesie podejmowania decyzji zakupowych” oraz ,Sita marki, jesli chodzi o zabezpieczenie przysztych
zwrotéw dla firmy”. Uzywana do oceny metodologia, certyfikowana zgodnie z ISO 10668, stanowita pierwszy
powszechnie akceptowany standard poréwnywania marek i umozliwia ich obiektywna klasyfikacje w oparciu o
kryteria finansowe. Wiecej informacji na temat badania oraz Interbrand mozna znalezé na stronie:
www.bestglobalbrands.com.
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.

@ oraz Mercedes-Benz sa zastrzezonymi znakami towarowymi Daimler AG (Stuttgart, Niemcy).
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Mercedes-Benz AG w skrécie

Mercedes-Benz AG odpowiada za globalng dziatalno$¢ biznesowa Mercedes-Benz Cars i Mercedes-Benz Vans, zatrudniajac na catym swiecie ponad 170
000 pracownikéw. Prezesem Zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kallenius. Firma koncentruje si¢ na rozwoju, produkcji i sprzedazy samochodéw
osobowych i dostawczych oraz zwigzanych z pojazdami ustug. Ponadto, dzieki swoim pionierskim innowacjom, aspiruje do miana lidera w dziedzinie
tacznosci, zautomatyzowanej jazdy oraz alternatywnych uktadéw napedowych. Gama produktéw obejmuje marke Mercedes-Benz wraz z submarkami
Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ, Klasa G oraz marke smart. Mercedes-Benz AG jest jednym z najwigkszych producentéw osobowych
aut premium. W 2020 r. sprzedat blisko 2,1 miliona samochodéw osobowych i ponad 375 tysiecy pojazdéw dostawczych. W swoich dwdch segmentach
biznesowych stale rozwija Swiatowa sie¢ produkcyjna, liczaca okoto 35 zaktadéw na czterech kontynentach, a jednoczesnie przygotowuje sie do
spetnienia wymogdw w zakresie elektromobilnosci. W tym samym czasie, na trzech kontynentach, firma buduje globalna sie¢ produkcji akumulatorow.
Decydujaca role w obu segmentach odgrywa zréwnowazony rozwdj. Dla Mercedes-Benz AG oznacza to generowanie wartosci trwatej dla wszystkich
interesariuszy: klientéw, pracownikdw, inwestoréw, partneréw biznesowych oraz catego spoteczenstwa. Podstawe stanowi tu zrbwnowazona strategia
biznesowa Daimlera, w ramach ktérej firma bierze odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej dziatalnosci biznesowej z
uwzglednieniem catego tancucha wartosci.
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