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Mercedes-Benz motoryzacyjng Top Marka 2021!

W tegorocznej, czternastej edycji rankingu Top Marka 2021, Mercedes-Benz okazat sie ponownie najsilniejsza
medialnie marka motoryzacyjna, a w ogélnym zestawieniu zajat 10. miejsce.

Magazyn ,Press” i ,PRESS-SERVICE Monitoring Mediow” ogtosity dzi$ wyniki najwiekszego na rynku rankingu
medialnos$ci marek. XIV edycja badania Top Marka objeta w swoim zestawieniu 500 marek z 50 branz. Na
potrzeby raportu przeanalizowano materiaty z prasy, internetu, radia, telewizji i mediow spotecznosciowych
opublikowane w okresie od 1 lipca 2020 roku do 30 czerwca 2021. tacznie byto to ponad 108 mln informacji.

W badaniu wybrano 50 branz najczesciej wspominanych w mediach. Z kazdej branzy wytoniono 10 najbardziej
medialnych branddw, przeanalizowano materiaty dotyczace kazdej marki bioragc pod uwage przyjete wskazniki
decydujace o sile marki. Raport uwzglednit rankingi branzowe oraz klasyfikacje wszystkich 500 marek.
Piecdziesiat najsilniejszych medialnie otrzymato tytut i statuetke Top Marka 2021.

W kategorii marek motoryzacyjnych pierwsze miejsce zajat Mercedes-Benz, zaé w rankingu obejmujacym
wszystkie badane branze, marka uplasowata sie na wysokim 10. miejscu.

Tak wysoka pozycja Mercedes-Benz w polskim zestawieniu najsilniefszych medialnie marek 2021 to rezultat
przemyslanej strategii i doskonatej pracy dziatow komunikacji i marketingu - méwi Ewa tabno-Falecka,
odpowiedzialna za komunikacje marki. Znajduje to takze odzwierciedlenie w pozycji marki w prestizowym
rankingu "Best Global Brands 2021", w ktorym, jako jedyna marka samochodow luksusowych, Mercedes-Benz
znalazt sie w pierwszej dziesigtce.

Do sukcesu marki z pewnos$cig przyczyniata sie fabryka Mercedesa w Jaworze, ktéra od konca ubiegtego roku
produkuje silniki konwencjonalne, a od sierpnia tego roku baterie elektryczne.

Kontakt dla mediow:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@daimler.com

Mercedes-Benz AG w skrécie

Mercedes-Benz AG odpowiada za globalng dziatalno$¢ biznesowa Mercedes-Benz Cars i Mercedes-Benz Vans, zatrudniajac na catym swiecie ponad 170
000 pracownikéw. Prezesem Zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kallenius. Firma koncentruje sie na rozwoju, produkcji i sprzedazy samochoddéw
osobowych i dostawczych oraz zwigzanych z pojazdami ustug. Ponadto, dzieki swoim pionierskim innowacjom, aspiruje do miana lidera w dziedzinie
tacznosci, zautomatyzowanej jazdy oraz alternatywnych uktadéw napedowych. Gama produktéw obejmuje marke Mercedes-Benz wraz z submarkami
Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ, Klasg G oraz marke smart. Mercedes-Benz AG jest jednym z najwigkszych producentéw osobowych
aut premium. W 2020 r. sprzedat blisko 2,1 miliona samochoddw osobowych i ponad 375 tysiecy pojazdéw dostawczych. W swoich dwdch segmentach
biznesowych stale rozwija $wiatowa sie¢ produkcyjna, liczacg okoto 35 zaktaddéw na czterech kontynentach, a jednoczesnie przygotowuje sie do

Mercedes-Benz AG, 70546 Stuttgart, Niemcy

Telefon: +49 711 17 - O, faks: +49 711 17 - 22244, dialog. mb@daimler.com, www.mercedes-benz.com

Siedziba i Sad Rejestrowy: Stuttgart; rejestr handlowy nr 762873

Przewodniczacy Rady Nadzorczej: Manfred Bischoff

Zarzad: Ola Kéllenius (Prezes), Jorg Burzer, Renata Jungo Briingger, Sajjad Khan, Sabine Kohleisen, Markus Schafer, Britta Seeger,
Harald Wilhelm

Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.
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spetnienia wymogoéw w zakresie elektromobilnosci. W tym samym czasie, na trzech kontynentach, firma buduje globalng sie¢ produkcji akumulatoréw.
Decydujaca role w obu segmentach odgrywa zréwnowazony rozwdj. Dla Mercedes-Benz AG oznacza to generowanie wartosci trwatej dla wszystkich
interesariuszy: klientéw, pracownikdw, inwestoréw, partneréw biznesowych oraz catego spoteczenstwa. Podstawe stanowi tu zrbwnowazona strategia
biznesowa Daimlera, w ramach ktérej firma bierze odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej dziatalnosci biznesowej z
uwzglednieniem catego taricucha wartosci.
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