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OdwiedzZ specjalng wystawe ,,Fascynujacy SL”

Na gosci Muzeum Mercedes-Benz czeka juz wystawa specjalna pt. ,Fascynujacy SL - samochdd marzen od
70 lat”, ktora przybliza historie serii stynnych samochodéw sportowych Mercedesa. Wystawa potrwa do 15
maja 2022 r., ale muzeum przygotowato tez co$ dla tych, ktérzy nie moga zobaczy¢ ekspozycji osobiscie:
muzealny przewodnik Lorenzo Santaniello oprowadza spoteczno$¢ po wystawie w interaktywnej formie,
»serwujac” uzytkownikom niezwykle ciekawe historie, ktére uzupetniaja ilustracje, zdjecia i filmy. Jego
prezentacja odbywa sie w jezyku angielskim (z napisami). Relacje z interaktywnego zwiedzania mozna
obejrze¢ na stronach Mercedes-Benz.

Przy okazji uzytkownicy Instagrama moga przetestowac swojg wiedze na temat ekskluzywnych sportowych aut,
biorgc udziat w quizach. Zwiedzanie uzupetniaja historyczne zdjecia i ilustracje oraz klipy wideo, ktore ,,0zywiajg”
70-letnig historie serii SL.

Wirtualne zwiedzanie specjalnej wystawy poswieconej serii SL z muzealnym przewodnikiem to juz trzecia taka
inicjatywa Muzeum Mercedes-Benz. Fani marki z catego $wiata majg szanse zobaczy¢ w ten sposdb wybrane
eksponaty i poznac ich historie nawet wtedy, gdy nie moga przyjechac do Stuttgartu.

Specjalna wystawa prezentuje catg historie sportowych samochoddéw Mercedes-Benz z serii SL. Skupia sie na
dziewieciu egzemplarzach, ktore ustawiono na kretym odcinku jeden z drugim. Punktem wyjscia jest najstarszy
istniejacy SL, pochodzacy z 1952 r., ktory nalezy do zbiordéw producenta i rzadko ,wystepuje” publicznie. Za nim
eksponowane sg wszystkie kolejne generacje SL-a, a w styczniu 2022 r. dotaczy do nich réwniez najnowszy
model (typoszereg R 232). Wystawe uzupetniajg liczne mniejsze eksponaty, takie jak broszury sprzedazowe,
filmy oraz komponenty techniczne.

Interaktywna ,wycieczka” jest dostepna jako wideo pod adresem http://mb4d.me/virtuelle-tour.

Kontakt dla mediow:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@daimler.com

Mercedes-Benz AG w skrécie

Mercedes-Benz AG odpowiada za globalng dziatalno$¢ biznesowa Mercedes-Benz Cars i Mercedes-Benz Vans, zatrudniajac na catym swiecie ponad 170
000 pracownikéw. Prezesem Zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Killenius. Firma koncentruje sie na rozwoju, produkcji i sprzedazy samochodéw
osobowych i dostawczych oraz zwigzanych z pojazdami ustug. Ponadto, dzieki swoim pionierskim innowacjom, aspiruje do miana lidera w dziedzinie
tacznosci, zautomatyzowanej jazdy oraz alternatywnych uktadéw napedowych. Gama produktow obejmuje marke Mercedes-Benz wraz z submarkami
Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ, Klasa G oraz marke smart. Mercedes-Benz AG jest jednym z najwigkszych producentéw osobowych
aut premium. W 2020 r. sprzedat blisko 2,1 miliona samochoddw osobowych i ponad 375 tysiecy pojazdéw dostawczych. W swoich dwdch segmentach
biznesowych stale rozwija $wiatowa sie¢ produkcyjna, liczacg okoto 35 zaktaddéw na czterech kontynentach, a jednoczesnie przygotowuje sie do
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.

@ oraz Mercedes-Benz sa zastrzezonymi znakami towarowymi Daimler AG (Stuttgart, Niemcy).
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spetnienia wymogdw w zakresie elektromobilnosci. W tym samym czasie, na trzech kontynentach, firma buduje globalna sie¢ produkcji akumulatoréw.
Decydujaca role w obu segmentach odgrywa zréwnowazony rozwdj. Dla Mercedes-Benz AG oznacza to generowanie wartosci trwatej dla wszystkich
interesariuszy: klientdw, pracownikdw, inwestordw, partneréw biznesowych oraz catego spoteczenstwa. Podstawe stanowi tu zrbwnowazona strategia
biznesowa Daimlera, w ramach ktdrej firma bierze odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej dziatalnosci biznesowej z
uwzglednieniem catego taricucha wartosci.
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