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Zmiany organizacyjne w Mercedes-Benz Polska

Z dniem 3 stycznia 2022 r. Tomasz Mucha objat stanowisko Menedzera ds. komunikacji korporacyjnej
i produktowej w Mercedes-Benz Polska dla samochodéw osobowych.

Tomasz Mucha jest zwigzany z branza motoryzacyjng od 2004 roku. Poczatkowo byt Kierownikiem strefy
w Citroen Polska oraz petnit funkcje m.in. Managera ds. szkolen handlowych dla marek Citroen, Peugeot oraz
DS Automobiles. Nastepnie pracowat jako PR Manager i rzecznik marek Citroén, Peugeot i DS Automobiles.

W czerwcu 2018 r. Tomasz Mucha dotgczyt do Mercedes-Benz Polska Cars, obejmujac prowadzenie dziatu
komunikacji produktowej samochodéw osobowych marek Mercedes-Benz, Mercedes-AMG, Mercedes-
Maybach, Mercedes-EQ oraz smart. Odpowiadat za relacje z mediami i wspdtprace z dziennikarzami oraz za
zarzadzanie kanatami mediow spotecznosciowych Mercedes-Benz Polska. Petnit réwniez funkcje rzecznika
prasowego.

3 stycznia 2022 r. Tomasz Mucha objat w Mercedes-Benz Polska Cars stanowisko Menedzera ds. komunikacji
korporacyjnej i produktowej. W ramach nowej funkcji ma odpowiadaé za wszystkie aktywnosci w obszarze PR-
u i relacji zewnetrznych: wizerunek, produkt oraz komunikacje korporacyjna.

Tomasz Mucha jest absolwentem filologii romanskiej na Uniwersytecie Pedagogicznym w Krakowie oraz
finansow i bankowosci na Uniwersytecie Ekonomicznym w Krakowie. Lubi aktywne formy wypoczynku,
amatorsko zajmuje sie fotografia, jest pasjonatem podrézowania oraz architektury i motoryzacji.

Dr. Ewa tabno-Falecka kontynuuje swojg sciezke zawodowg poza strukturami Mercedes-Benz Polska.

Kontakt dla mediow:
Seweryn Nowicki, tel. +48 22 312 72 24, e-mail: seweryn.nowicki@daimler.com

Mercedes-Benz AG w skrécie

Mercedes-Benz AG odpowiada za globalng dziatalno$¢ biznesowa Mercedes-Benz Cars i Mercedes-Benz Vans, zatrudniajac na catym swiecie ponad
170 000 pracownikdw. Prezesem Zarzagdu Mercedes-Benz AG jest Ola Kallenius. Firma koncentruje sie na rozwoju, produkcji i sprzedazy samochodoéw
osobowych i dostawczych oraz zwigzanych z pojazdami ustug. Ponadto, dzieki swoim pionierskim innowacjom, aspiruje do miana lidera w dziedzinie
tacznosci, zautomatyzowanej jazdy oraz alternatywnych uktadéw napedowych. Gama produktéw obejmuje marke Mercedes-Benz wraz z submarkami
Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ, Klasa G oraz marke smart. Mercedes-Benz AG jest jednym z najwiekszych producentow
osobowych aut premium. W 2020 r. sprzedat blisko 2,1 miliona samochoddéw osobowych i ponad 375 tysiecy pojazdéw dostawczych. W swoich dwdch
segmentach biznesowych stale rozwija $wiatowga sie¢ produkcyjna, liczaca okoto 35 zaktad6éw na czterech kontynentach, a jednoczesnie przygotowuje
sie do spetnienia wymogow w zakresie elektromobilnosci. W tym samym czasie, na trzech kontynentach, firma buduje globalna sie¢ produkcji
akumulatoréw. Decydujaca role w obu segmentach odgrywa zrownowazony rozwdj. Dla Mercedes-Benz AG oznacza to generowanie warto$ci trwatej
dla wszystkich interesariuszy: klientdw, pracownikdw, inwestoréw, partneréw biznesowych oraz catego spoteczenstwa. Podstawe stanowi tu
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Przewodniczacy Rady Nadzorczej: Manfred Bischoff

Zarzad: Ola Kéllenius (Prezes), Jorg Burzer, Renata Jungo Briingger, Sajjad Khan, Sabine Kohleisen, Markus Schafer, Britta Seeger,
Harald Wilhelm

Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.

@ oraz Mercedes-Benz sa zastrzezonymi znakami towarowymi Daimler AG (Stuttgart, Niemcy).
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zrébwnowazona strategia biznesowa Daimlera, w ramach ktdrej firma bierze odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej
dziatalnosci biznesowej z uwzglednieniem catego tancucha wartosci.
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