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Mercedes-Benz z rekordowg sprzedazg samochodow zelektryfikowanych i
luksusowych w Polsce w 2021 r.

W 2021 r. Mercedes-Benz dostarczyt polskim klientom 20 025 nowych samochoddw z gwiazda. Tym samym
uplasowat sie na si6dmym miejscu wsrdd najchetniej wybieranych marek nowych samochodéw w kraju,
z 4,48-procentowym udziatem w rynku. Producent ze Stuttgartu zrealizowat swoje ambitne cele:

w segmencie modeli zelektryfikowanych jest liderem w tym zakresie wsrod marek premium i bije rekordy
sprzedazy najwyzej pozycjonowanych modeli. W 2021 r. nowe Mercedesy z napedami alternatywnymi
(catkowicie elektryczne oraz hybrydy typu Plug-in) stanowity az 10,4% catkowitej sprzedazy marki w Polsce,
z kolei sportowe maszyny AMG, to juz co dziewigty Mercedes sprzedawany w Polsce. W ujeciu globalnym
Polska okazata sie w 2021 r. czternastym co do wielkosci rynkiem zbytu nowych Mercedesdéw na Swiecie
awansujac w ciggu roku o jedng pozycje.

Mercedes-Benz zamknat 2021 rok na polskim rynku z wynikiem 20 025 rejestracji nowych samochoddw
osobowych, czyli niemal identycznym jak ten uzyskany przed rokiem (20 210). To rezultat zgodny z lokalnymi
prognozami i planami sprzedazowymi. Mimo wysokiego popytu, ktéry dodatkowo napedzaja liczne nowosci, na
dostarczenie wiekszej liczby aut producentowi spod znaku trojramiennej gwiazdy nie pozwolity bowiem
globalne trudnosci zwigzane z dostepnoscig pdtprzewodnikdw.

W tych wymagajacych warunkach Mercedes-Benz konsekwentnie realizuje jednak swoje cele zapisane
w strategii Ambition 2039: prowadzi transformacje w kierunku neutralnosci w zakresie CQO,, poszerzajac
portfolio catkowicie elektrycznych modeli Mercedes-EQ oraz modeli z napedem hybrydowym Plug-in oraz
jednoczesénie chce oferowac najbardziej pozadane samochody luksusowe na Swiecie, ze szczegdlnym
uwzglednieniem pojazddéw submarek Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach oraz Klasy G.

Ofensywa elektrycznych Mercedesow-EQ

W obu obszarach (BEV oraz PHEV) Mercedes-Benz uzyskat na polskim rynku imponujgce wzrosty i pobit rekordy
sprzedazy. W 2021 r. klienci w Polsce odebrali tacznie 2192 nowe Mercedesy z napedami zelektryfikowanymi
(XEV) (1683 hybrydy plug-in PHEV oraz 509 samochoddw w 100% elektrycznych BEV). W ujeciu catego rynku
XEV daje to az 13% udziatu rynkowego i zapewnia pozycje lidera wsrdd producentéw zelektryfikowanych aut
premium.

W statystykach sprzedazy w petni elektrycznych Mercedesdw-EQ najbardziej popularne wsréd polskich
klientow byty SUV klasy sredniej EQC, wybrany przez 225 nabywcdéw oraz model EQA (197 egz.) W ostatnim
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kwartale 2021 r zadebiutowata luksusowa limuzyna EQS, a portfolio modeli w petni elektrycznych osiggneto juz
6 modeli.

Najwyzej pozycjonowane modele na czele sprzedazy

Réwnoczesnie w 2021 r. Mercedes-Benz umacniat sie w najbardziej ekskluzywnych segmentach polskiego rynku
motoryzacyjnego. Rekordowy rok ma za sobg Mercedes-AMG - roczna sprzedaz sportowych maszyn po raz
pierwszy przekroczyta ponad 2000 sztuk. Oznacza to, ze co dziewigty nowy Mercedes rejestrowany w Polsce to
wtasnie model AMG.

Ze znakomitym przyjeciem spotkata sie nowa Klasa S, ktéra zakwalifikowata sie do grona dziesieciu najchetniej
wybieranych modeli z gwiazdg w naszym kraju. Co ciekawe, Polska jest 6smym co do wielkosci rynkiem zbytu
flagowej limuzyny Mercedes-Benz na Swiecie i drugim w Europie. Niedawno jej oferta wzbogacita sie m.in.
o hybryde plug-in z oznaczeniem S 580 e oraz dodatkowe mozliwosci personalizacji w programie
indywidualizacji Manufaktur.

Swietne wyniki SUV-6w

W ujeciu modelowym najlepiej sprzedajgcym sie Mercedesem w 2021 r. w Polsce byt SUV klasy wyzszej GLE,
ktory znalazt 3181 nabywcdw i osiagnat blisko 16-procentowy udziat w sprzedazy marki. W rezultacie pod
wzgledem popularnoéci modelu GLE polski rynek byt szdsty na Swiecie, a jesli chodzi o dostawy GLE Coupe -
drugi w Europie. Nadwozie typu SUV to takze najczesciej wybierana przez Polakow sylwetka z gamy
sprzedazowej Mercedes-Benz - w 2021 roku stanowity 50% sprzedazy marki w Polsce.

Kolejne lokaty zajety bestsellerowy SUV klasy $redniej GLC (3037 egz., udziat 15,2%) oraz odnowiona Klasa E
(2256 egz., udziat 11,8%). Niezmiennie wysoka popularnoscig cieszyty sie kompaktowe Mercedesy: Klasa A
i model CLA ktére zajety kolejne lokaty.
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Mercedes-Benz AG w skrécie

Mercedes-Benz AG odpowiada za globalng dziatalno$¢ biznesowa Mercedes-Benz Cars i Mercedes-Benz Vans, zatrudniajac na catym swiecie ponad 170
000 pracownikéw. Prezesem Zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kallenius. Firma koncentruje sie na rozwoju, produkcji i sprzedazy samochoddéw
osobowych i dostawczych oraz zwigzanych z pojazdami ustug. Ponadto, dzieki swoim pionierskim innowacjom, aspiruje do miana lidera w dziedzinie
tacznosci, zautomatyzowanej jazdy oraz alternatywnych uktadéw napedowych. Gama produktéow obejmuje marke Mercedes-Benz wraz z submarkami
Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ, Klasa G oraz marke smart. Mercedes-Benz AG jest jednym z najwigkszych producentéw osobowych
aut premium. W 2020 r. sprzedat blisko 2,1 miliona samochoddw osobowych i ponad 375 tysiecy pojazdéw dostawczych. W swoich dwdch segmentach
biznesowych stale rozwija $wiatowa sie¢ produkcyjna, liczacg okoto 35 zaktaddéw na czterech kontynentach, a jednoczesnie przygotowuje sie do
spetnienia wymogdéw w zakresie elektromobilno$ci. W tym samym czasie, na trzech kontynentach, firma buduje globalng sie¢ produkcji akumulatoréw.
Decydujaca role w obu segmentach odgrywa zrownowazony rozwdj. Dla Mercedes-Benz AG oznacza to generowanie wartosci trwatej dla wszystkich
interesariuszy: klientdw, pracownikdw, inwestordw, partneréw biznesowych oraz catego spoteczenstwa. Podstawe stanowi tu zréwnowazona strategia
biznesowa Daimlera, w ramach ktérej firma bierze odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej dziatalnosci biznesowej z
uwzglednieniem catego taricucha wartosci.
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