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Garaz przysztosci w kampanii Mercedes-Benz Showcasing Innovations
- nowatorskie rozwigzania marki

18 lipca w Polsce wystartowata holistyczna kampania 360 stopni prezentujgca awangardowe rozwigzania
technologiczne Mercedes-Benz - zatytutowana Showcasing Innovations. Jej celem jest budowa wizerunku
marki petnej innowacji i przyblizenie nowych technologii.

Kampania bedzie sukcesywnie rozwija¢ sie na poszczegélnych platformach trafiajagc do odbiorcy w wieku
powyzej 25 lat zainteresowanego motoryzacjg. W niemal surrealistycznych wizualizacjach zobaczymy cztery
innowacje w petni elektrycznego modelu EQE, ktére ilustruja wartosci marki, takie jak komfort,
bezpieczenstwo i jakos$¢:

e Aerodynamika, na przyktadzie elektrycznie chowanych klamek

e Ekran MBUX Hyperscreen, dostosowujacy sie do preferencji uzytkownika dzieki sztucznej inteligencji

e DIGITAL LIGHT, czyli reflektory z mozliwosciag wyswietlania na jezdni wskazdéwek i symboli

ostrzegawczych
e Naped elektryczny o zasiegu wystarczajgcym na dtuga podrdz bez obaw o tadowanie

Celem kampanii jest budowa wizerunku marki jako petnej innowacyjnych rozwigzan i nowych technologii.
Dziatania mediowe opierajg sie na szeroko rozumianym dotarciu cyfrowym, w ktorym zawarte sg miedzy
innymi kampanie Google, social media oraz reklamy natywne. Wychodzac poza Internet w komunikacji
wykorzystano takze prase tradycyjng oraz DOOH.

Rozwigzania przysztosci

Kampania Showcasing Innovation jest petna wyjatkowych i nieszablonowych formatow mediowych.
Mercedes-Benz jako pierwsza marka w Polsce wykorzysta rozwigzanie VOX In-Image Ad Al z technologia
computer vision pozwalajgce rozpoznawac elementy widniejgce na zdjeciach. W sierpniu ruszg dziatania
Rich Media z wykorzystaniem zyroskopu, dzieki ktérym uzytkownik bedzie mdgt przy uzyciu swojego
telefonu obejrze¢ auto z dowolnej strony. Format przeznaczony wytgcznie na urzgdzenia mobilne, poprzez
ruch telefonem oraz zmiane jego pozycji, umozliwia obejrzenie Mercedesa zaréwno z zewnatrz, jak
i wewnatrz. A w $rodku uzytkownik bedzie mdgt z perspektywy kierowcy zapoznal sie z pulpitem
samochodu oraz elementami wyswietlacza MBUX Hyperscreen. Dzieki kliknieciu w Heat Pointy
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochoddw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.
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umieszczone w kreacjach mozliwe bedzie bliskie zapoznanie sie ze wszystkimi innowacjami i pionierskimi
technologiami, jakie oferuje model EQE marki Mercedes-Benz.

Wsréd wyjatkowych rozwigzan znalazta sie takze mini-gra, ktéra w angazujacy sposdb przedstawia jedna
z technologii dostepnych w aucie, czyli Head-Up Display. Uzytkownik ma za zadanie wykonywa¢ zadania,
takie jak skrecanie czy hamowanie, w zaleznosci od informacji wyswietlanych na wyswietlaczu w polu
widzenia drogi, co pozwoli mu aktywnie zapoznac¢ sie z mozliwos$ciami i funkcjami tego rozwigzania.

W Magicznym Garazu

Garaz przysztosci znany z kampanii mozna zobaczy¢ osobiscie w Studio Odeonsplatz by Mercedes-Benz
w Monachium, gdzie odwiedzajgcy moga udaé sie w wirtualng podréz wybierajgc jeden z wielu
interaktywnych scenariuszy. Stylistyka w jakiej utrzymana jest ekspozycja, jest zgodna z t3 znang z filmu
oraz catej kampanii, dzieki czemu doswiadczanie jej jest jeszcze blizsze. Interaktywnos¢ tej wyjatkowej
instalacji, jaka jest Magiczny Garaz, pozwala osobiscie pozna¢ mozliwosci innowacyjnych rozwigzan
i swobodnie zanurzy¢ sie w Swiat nowych technologii Mercedes-Benz.

Kontakt dla medidw:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com

Najwazniejsze informacje o Mercedes-Benz Group AG

Mercedes-Benz Group AG to jeden z odnoszacych najwieksze sukcesy koncerndw motoryzacyjnych na swiecie. Grupa obejmujaca Mercedes-Benz AG
jest jednym z najwiekszych oferentéw samochodéw osobowych luksusowych i klasy premium oraz samochodéw dostawczych. Mercedes-Benz
Mobility AG oferuje kredyty, leasing, abonamenty samochodowe, wynajem samochoddw, zarzadzanie flota, ustugi cyfrowe zwigzane z tadowaniem i
ptatnosciami, posrednictwo w zakresie ubezpieczen oraz innowacyjne ustugi mobilno$ciowe. Zatozyciele firmy, Gottlieb Daimler i Carl Benz, przeszli
do historii, konstruujac w 1886 roku pierwszy samochdd. Motywacja i zobowigzaniem dla Mercedes-Benz, jako pioniera motoryzacji, jest ksztattowanie
przysztosci mobilnosci w sposob bezpieczny i zgodny z ideg zréwnowazonego rozwoju. Firma stawia przy tym na innowacyjne i zielone technologie
oraz na bezpieczne, wysokiej jakosci pojazdy, ktére fascynuja i zachwycaja. Mercedes-Benz nieprzerwanie inwestuje w rozwdj wydajnych napedow
oraz wyznacza kierunek ku catkowicie elektrycznej przysztosci: Marka z tréjramienng gwiazda dazy do osiggniecia celu, jakim jest motoryzacja w petni
elektryczna - wszedzie tam, gdzie pozwolg na to warunki rynkowe. Obierajac ten strategiczny cel - przejécie od ,Electric first” do ,Electric only” -
Mercedes-Benz przyspiesza transformacje prowadzaca do motoryzacji bezemisyjnej i opartej na oprogramowaniu. Ponadto przedsigbiorstwo
intensywnie rozwija rozwigzania w zakresie inteligentnej tagcznosci sieciowej swoich pojazddw i autonomicznej jazdy, a takze nowe koncepcje
mobilnosci. Odpowiedzialno$¢ za spoteczenstwo i Srodowisko naturalne Mercedes-Benz postrzega jako wyzwanie oraz zobowigzanie. Mercedes-Benz
oferuje swoje pojazdy i ustugi w niemal wszystkich krajach swiata, a jego zaktady produkcyjne zlokalizowane sa w Europie, Ameryce Pétnocnej i
tacinskiej, Azji oraz Afryce. Oprocz Mercedes-Benz, najcenniejszej na $wiecie luksusowej marki motoryzacyjnej (2rédto: badanie Interbrand,
20.10.2021 r.), oraz Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes EQ i Mercedes me, portfolio marek obejmuje réwniez marki Mercedes-Benz
Mobility: Mercedes-Benz Bank, Mercedes-Benz Financial Services i Athlon. Przedsigbiorstwo notowane jest na gietdach we Frankfurcie i Stuttgarcie
(skrét gietdowy MBG). W 2020 roku koncern zatrudniat tacznie ok. 288 500 pracownikdw i sprzedat 2,8 mln pojazdéw. Obroty w tym okresie
ksztattowaty sie na poziomie 154,3 mld euro, a zysk operacyjny EBIT wynidst 6,6 mld euro.
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