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»,Best Global Brands 2022”: Mercedes-Benz pozostaje najcenniejszg luksusowg
markg motoryzacyjng na Swiecie, zwiekszajgc swojg wartos¢ o 10%

e Juz siddmy rok z rzedu Mercedes-Benz jako jedyna marka europejska i jedyna marka luksusowa
z sektora motoryzacyjnego utrzymuje sie w pierwszej dziesigtce rankingu stu najcenniejszych marek
Swiata - ,,Best Global Brands”

e W aktualnym rankingu renomowanej amerykanskiej firmy konsultingowej Interbrand marka spod
znaku gwiazdy po raz kolejny - niezmiennie od 2018 r. - znalazta sie na dsmym miejscu

e W pordwnaniu z 2021 r. warto$é marki wzrosta o 10%, do 56,103 mld dolaréw amerykanskich (USD)

W ubiegtym roku Mercedes-Benz zwiekszyt wartos$¢ swojej kultowej marki o tej samej nazwie o 10% - wynika
z badania Interbrand ,Best Global Brands 2022”. Wynik ten podkresla pomys$lnie obrany kurs firmy na
przyszto$é, oparty na elektromobilno$ci oraz oprogramowaniu. Mercedes-Benz zainicjowat reorientacje
markiw 2021 r., wraz z wydzieleniem Daimler Truck oraz aktualizacjg swojej strategii. Producent luksusowych
aut ze Stuttgartu jeszcze bardziej koncentruje sie na segmencie pojazdéw luksusowych i chce konsekwentne
wykorzystywaé mozliwosci wzrostu oraz zyskownosci. Naczelnym celem jest budowanie najbardziej
pozadanych samochoddw na $wiecie i zajmowanie wiodgcej pozycji w dziedzinie napeddw elektrycznych oraz
samochodowego oprogramowania. Zgodnie z zapowiedziami z maja br. gama modeli zostanie
przeorganizowana, tak aby osiggnaé strukturalnie wyzsze pozycjonowanie marki. Zwigzek pomiedzy
luksusem a zréwnowazonym rozwojem dodatkowo wzmacniajg: strategiczna decyzja, aby do 2030 r.
Mercedes-Benz stat sie w petni elektryczny w kazdym segmencie wszedzie tam, gdzie pozwolg na to warunki
rynkowe, a takze ambicja, by do 2039 r. gama producenta osiggneta neutralnos$¢ pod wzgledem emisji CO..

,Utrzymanie ésmego miejsca Mercedes-Benz oraz dwucyfrowy wzrost wartosci marki, do ponad 56 miliardéw
dolaréw, stanowig potwierdzenie naszego strategicznego kursu. Chcemy zdefiniowac zrownowazony luksus
przysztosci, chcemy, aby nasi klienci byli jeszcze bardziej w centrum wszystkiego, co robimy, i zeby kazdy punkt
kontaktu z naszg marka oferowat wyjgtkowe doswiadczenie. Jestem dumna, Ze praca catego naszego zespotu
na rzecz naszej marki przynosi efekty i znajduje odzwierciedlenie w tym wspaniatym wyniku” - powiedziata
Bettina Fetzer, wiceprezes Mercedes-Benz AG ds. komunikacji i marketingu.
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochoddw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.

@ oraz Mercedes-Benz sg zastrzezonymi znakami towarowymi Mercedes-Benz Group AG (Stuttgart, Niemcy).
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Klient w centrum uwagi: unikalne doswiadczenia marki z mysla o dotarciu do nowych grup docelowych
Oprocz portfolio produktéw caty model biznesowy Mercedes-Benz bedzie jeszcze konsekwentnigj
ukierunkowany na luksus. Komunikacja i sprzedaz coraz silniej skupiajg sie na potrzebach oraz pragnieniach
klientow. Producent spod znaku tréjramiennej gwiazdy przywigzuje szczegdlnie duzg wage do dotarcia do
swoich klientéw i potencjalnych grup docelowych bezposrednio w ich wtasnym otoczeniu. Réwnoczesnie
zabiega o to, aby zaistnie¢ tam w sposob wiarygodny i autentyczny - dzieki unikalnym, indywidualnie
kreowanym doswiadczeniom marki. W tym celu otwiera sie na wspodtprace z osobisto$ciami i markami z réznych
branz, od technologii po mode, muzyke, film oraz sport. Takie wspodtkreacje otwierajg zupetnie nowe
perspektywy, umozliwiajac kontakt z grupami docelowymi, ktére wczesniej miaty ograniczone powigzania
z branzg motoryzacyjna. Kanaty sprzedazy sa konsekwentnie dostosowywane do rzeczywistych potrzeb
klientow i uzupetniane o innowacyjne formaty oraz mozliwosci obecnosci marki zaréwno w internecie, jak i poza
nim. Za przyktady moga tu postuzy¢ prywatne salony (ang. Private Lounge) Mercedesa-AMG oraz Klasy G,
a takze sklep Mercedes-AMG w Dubaju. W strategie producenta wpisuje sie rowniez Mercedes-Maybach Atelier,
otwarte niedawno w Szanghaju.

,Best Global Brands” od 1999 r. skupia sie na najlepszych markach $wiata

Amerykanska firma konsultingowa Interbrand bada i analizuje najcenniejsze marki na Swiecie od 1999 r. Lista
100 najlepszych z nich trafia do raportu ,Best Global Brands”, ktéry ocenia wszystkich kandydatow wedtug
trzech kryteriéw: ,Wyniki finansowe produktow lub ustug marki”, ,Rola marki w procesie podejmowania decyzji
zakupowej” oraz ,Sita marki w kontekscie zabezpieczenia przysztych zyskow firmy”. Interbrand jako pierwsza
firma opracowata metode wyceny marek certyfikowang zgodnie z ISO 10668. Ta miedzynarodowa norma
wyznacza standardy w zakresie wyceny i spetnia wymagania dotyczace precyzyjnej monetarnej klasyfikacji
marki. Ranking Interbrand mozna znalez¢ na stronie www.bestglobalbrands.com.

Kontakt dla medidw:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com

Najwazniejsze informacje o Mercedes-Benz Group AG

Mercedes-Benz Group AG to jeden z odnoszacych najwigksze sukcesy koncernéw motoryzacyjnych na $wiecie. Grupa obejmujaca Mercedes-Benz AG
jest jednym z najwiekszych oferentéw samochodéw osobowych luksusowych i klasy premium oraz samochoddéw dostawczych. Mercedes-Benz
Mobility AG oferuje kredyty, leasing, abonamenty samochodowe, wynajem samochoddw, zarzadzanie flota, ustugi cyfrowe zwigzane z tadowaniem i
ptatnosciami, posrednictwo w zakresie ubezpieczen oraz innowacyjne ustugi mobilno$ciowe. Zatozyciele firmy, Gottlieb Daimler i Carl Benz, przeszli
do historii, konstruujac w 1886 roku pierwszy samochdd. Motywacja i zobowigzaniem dla Mercedes-Benz, jako pioniera motoryzacji, jest ksztattowanie
przysztosci mobilnosci w sposob bezpieczny i zgodny z ideg zréwnowazonego rozwoju. Firma stawia przy tym na innowacyjne i zielone technologie
oraz na bezpieczne, wysokiej jakosci pojazdy, ktére fascynuja i zachwycaja. Mercedes-Benz nieprzerwanie inwestuje w rozwdj wydajnych napedow
oraz wyznacza kierunek ku catkowicie elektrycznej przysztosci: Marka z tréjramienng gwiazdg dazy do osiagniecia celu, jakim jest motoryzacja w petni
elektryczna - wszedzie tam, gdzie pozwolg na to warunki rynkowe. Obierajgc ten strategiczny cel - przejécie od ,Electric first” do ,Electric only” -
Mercedes-Benz przyspiesza transformacje prowadzaca do motoryzacji bezemisyjnej i opartej na oprogramowaniu. Ponadto przedsiebiorstwo
intensywnie rozwija rozwigzania w zakresie inteligentnej tagcznosci sieciowej swoich pojazddw i autonomicznej jazdy, a takze nowe koncepcje
mobilnosci. Odpowiedzialno$¢ za spoteczenstwo i Srodowisko naturalne Mercedes-Benz postrzega jako wyzwanie oraz zobowigzanie. Mercedes-Benz
oferuje swoje pojazdy i ustugi w niemal wszystkich krajach $wiata, a jego zaktady produkcyjne zlokalizowane sa w Europie, Ameryce Pétnocnej i
tacinskiej, Azji oraz Afryce. Oprdcz Mercedes-Benz, najcenniejszej na $wiecie luksusowej marki motoryzacyjnej (zrédto: badanie Interbrand,
20.10.2021 r.), oraz Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes EQ i Mercedes me, portfolio marek obejmuje réwniez marki Mercedes-Benz
Mobility: Mercedes-Benz Bank, Mercedes-Benz Financial Services i Athlon. Przedsigbiorstwo notowane jest na gietdach we Frankfurcie i Stuttgarcie
(skrot gietdowy MBG). W 2020 roku koncern zatrudniat tgcznie ok. 288 500 pracownikdéw i sprzedat 2,8 mln pojazdow. Obroty w tym okresie
ksztattowaty sie na poziomie 154,3 mld euro, a zysk operacyjny EBIT wynidst 6,6 mld euro.
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