Mercedes-Benz

Informacja prasowa
28 listopada 2022 r.

Wspdtpraca Mercedes-Benz przy filmie , Avatar: Istota wody” 20th Century
Studios

e Globalna kampania promocyjna poprzedza grudniowg premiere filmu w kinach; jej kluczowe
przestanie brzmi: ,Ziemia jest naszg Pandorg”

e Strategiczna wspotpraca marki spod znaku tréjramiennej gwiazdy, z naciskiem na zréwnowazony
rozwoj, szacunek i wartosci spoteczne, ktore tacza przestanie filmu z podrdza Mercedes-Benz do
elektrycznej przysztosci

o Catkowicie elektryczne pojazdy oraz zaawansowane technologie - cyfrowa i autonomiczna
- przedstawiajg podréz Mercedes-Benz ku sztuce kreowania samochoddw godnych pozadania

Mercedes-Benz wkracza w kolejng faze strategicznej wspdtpracy z ,Avatar: Istota wody” i 20th Century
Studios. Misjg tego partnerstwa jest potaczenie kluczowych kwestii, takich jak zréownowazony rozwdj,
mobilno$¢ przysztosci, technologia i innowacje, z emocjonujgcym doswiadczeniem marki spod znaku
tréjramiennej gwiazdy. Trwa juz wspdlna globalna kampania promocyjna dtugo oczekiwanego filmu , Avatar:
Istota wody” od 20th Century Studios, ktdrego premiera w kinach odbedzie sie 16 grudnia. Jej przekaz, oparty
na idei ,Ziemia jest naszg Pandorg”, koncentruje sie na odpowiedzialnosci za nasza planete, wzmacniajac
korporacyjne przestanie Mercedes-Benz: ,Kazde dziatanie sie liczy. Dotacz do naszej podrdzy do w petni
elektrycznej przysztosci”. Ekskluzywny materiat wideo prezentuje poruszajace obrazy $rodowiska
i zjawiskowe lokalizacje z filmu ,Avatar: Istota wody” - jakby nie z tego $wiata. Zasoby kampanii, takie jak
klip reklamowy https://youtu.be/-HbSLqAO6hQ, przedstawiaja tez elektryczne samochody marki
Mercedes-EQ, w tym najnowszy model EQE SUV.

Kampania bedzie prowadzona na kluczowych rynkach Mercedes-Benz na catym swiecie i obejmie telewizje, kino
oraz media cyfrowe i spotecznosciowe. Promocyjne zasoby sg dostepne w dtugosciach 30, 20, 15i 10 sekund.
W Polsce, wykorzystywane sg spoty 15 oraz 30 sekundowe, emitowane na najpopularniejszych platformach
VOD (IPIA, TVN Player, czy TVP Player), jak i w serwisach wideo (Grup mediowych miedzy innymi takich jak
Wirtualna Polska, Eurozet, NaTemat, czy TVN). Ponadto, w kampanii wykorzystywane sg kanaty
spotecznosciowe jak Tik Tok, Meta (Facebook), Instagram czy Linkedin oraz platforma numer jeden, jesli chodzi
o content wideo: YouTube. Ze wzgledu na charakter wspdtpracy Mercedes-Benz przy filmie ,Avatar: Istota
wody” , nie mogto zabrakngé serwisu Filmweb, ktéry to jest jedng z najpopularniejszych platform w Polsce
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochoddw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.
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z contentem filmowo-rozrywkowym, nadajgc emisji spotu perfekcyjny kontekst i dopasowanie. Kampania
uzupetnia koncept, ktory zainicjowat koncepcyjny pojazd VISION AVTR, inspirowanym $wiatem AVATAR.

LAVATAR to jedna z odnoszacych najwieksze sukcesy serii filmowych na Swiecie, ktorej przestanie wpisuje sie
réwniez w etos Mercedesa i nasze cele okreslone w strategii Ambition 2039. My réwniez jestesmy przekonani,
ze potrzebujemy wiekszego szacunku dla natury i musimy chronié jej zasoby. Wspdlna promocja filmu ,Avatar:
Istota wody” stanowi czesé naszej podrdzy jako firmy - podzielamy narracje historii AVATAR o potrzebie
znalezienia rownowagi pomiedzy interesami $rodowiskowymi, ekonomicznymi i spotecznymi. To dla nas zrdodto
inspiracji w realizacji naszej zréwnowazonej strategii biznesowe]” - powiedziat Ola Kallenius, dyrektor generalny
Mercedes-Benz Group AG.

.Jestesmy podekscytowani nasza globalng wspotpraca z Mercedes-Benz” - powiedziat Jon Landau, producent
filmu ,Avatar: Istota wody”. ,Ta kampania wzbogaca projekt VISION AVTR, zainspirowany ,Avatarem” - dzieto
naszego zespotu Lightstorm Entertainment oraz wizjonerskich designeréw Mercedes-Benz”. James Cameron,
rezyser, scenarzysta i producent filmu ,Avatar: Istota wody”, dodat: ,Wspdlnie z Mercedes-Benz stworzylismy
kampanie opartg na opowiesciach o Swiecie Pandory, ktéra dodatkowo ukazuje nasze wspdlne wartosci
spoteczne oraz szacunek dla $wiata, w ktérym zyjemy, i ktadzie nacisk zrownowazony rozwdj. Nie mozemy
doczekac sie rozpoczecia kampanii oraz chwili, gdy podzielimy sie naszym nowym filmem z fanami na catym
Swiecie”.

Do 2030 r., o ile pozwolag na to warunki rynkowe, flota Mercedes-Benz bedzie wytgcznie elektryczna. Obecnie
gama producenta luksusowych samochodow ze Stuttgartu obejmuje osiem modeli z napedem elektryczno-
akumulatorowym: EQA, EQB, EQC, EQE, EQE SUV, EQS, EQS SUV oraz EQV. Do tego dochodzg sportowe warianty
modeli EQE, EQE SUV i EQS sygnowane przez Mercedes-AMG. Oznacza to, ze juz dzi$ firma oferuje auto w petni
elektryczne w kazdym segmencie, w ktérym jest reprezentowana. t3czac innowacje, prace zespotowg oraz
wspdlng determinacje w ochronie zasobodw, produkcyjne modele Mercedes-EQ i wizjonerskie pojazdy
koncepcyjne opowiadaja historie tego, co mozna osiggnac teraz i w przysztosci. Przyktad: samochdd badawczy
VISION EQXX, zaprezentowany na poczatku 2022 r., oferuje namacalny, zupetnie realistyczny krok naprzéd
w zakresie techniki aut elektrycznych i zrdbwnowazonego rozwoju. Z kolei koncepcyjny pojazd VISION AVTR,
zaprezentowany na targach elektroniki uzytkowej CES w 2020 r. w Las Vegas, stanowi ucielesnienie wizji
projektantow, inzynierow i badaczy trendéw Mercedes-Benz - ich wyobrazenia mobilnosci w odlegtej
przysztosci.

,Fuzja bionicznego designu i technologii w przekazie naszej kampanii akcentuje znaczenie wspdtistnienia
ludzkos$ci i natury” - powiedziata mowi Bettina Fetzer, wiceprezes Mercedes-Benz AG ds. komunikacji
i marketingu. ,Nasza wspdlna kampania promocyjna to kolejny kamien milowy we wspédtpracy Mercedes-Benz
z tworcami filmu ,Avatar: Istota wody” i, jak dotad, najszersze partnerstwo pomiedzy Mercedes-Benz AG
a konkretnym filmem?”.

VISION AVTR - zainspirowany ,Avatarem”

Mercedes-Benz VISION AVTR stanowi rezultat niezwyktej globalnej wspétpracy pomiedzy AVATAR - jedng
z najbardziej innowacyjnych marek filmowych w branzy rozrywkowej - a Mercedes-Benz, 6smg najbardziej
wartosciowg markg na Swiecie (wedtug rankingu raportu Interbrand 2022). Nazwa tego przetomowego pojazdu
koncepcyjnego wywodzi sie od stow ADVANCED VEHICLE TRANSFORMATION (z ang. zaawansowana
transformacja pojazdu). Biometryczna tgcznosé z autonomicznym konceptem oferuje zupetnie nowy wymiar
interakcji pomiedzy cztowiekiem, maszyng oraz naturg. Jego organiczny jezyk stylizacji, z naprezonymi liniami
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i tukowatym profilem, taczy nadwozie i wnetrze w emocjonujacag catos$¢. Zrownowazone materiaty, takie jak
weganska skdéra DINAMICA®, wykonana z materiatdw pochodzacych z recyklingu, szybko rosngcy Karuun®
(rattan) oraz organiczne, nadajgce sie do kompostowania materiaty akumulatora wpisujg sie w koncepcje
gospodarki o obiegu zamknietym. Trzydziesci trzy bioniczne klapy z tytu pojazdu moga komunikowac sie ze
Swiatem zewnetrznym za pomoca ptynnych ruchdw i subtelnych gestéw. Zamiast konwencjonalnej kierownicy
VISION AVTR ma wielofunkcyjny element sterujagcy umieszczony na konsoli srodkowej. Kiedy podrézujgcy
potozy na nim dton, pojazd rozpoznaje go na podstawie tetna, a wnetrze ozywa. Gdy uzytkownik podniesie reke,
inteligentny system zaprezentuje na dtoni wybor menu, umozliwiajgc intuicyjng obstuge poszczegdlnych funkcji.

»Avatar: Istota wody” - informacje

Akcja filmu toczy sie ponad dekade po wydarzeniach z jego pierwszej czesci. ,Avatar: Istota wody” przybliza
historie rodziny Sully (Jake, Neytiri i ich dzieci) - opowiada o ich ktopotach, o wszystkim, co robig, aby dbac
0 swoje bezpieczenstwo, o bitwach, ktére tocza, by pozostaé przy zyciu, oraz o tragediach, z jakimi muszg sie
borykac.

»Avatar: Istota wody” to film wyrezyserowany przez Jamesa Camerona, wyprodukowany przez Jamesa Camerona
i Jona Landau. Jego producentami wykonawczymi sg David Valdes i Richard Baneham. W filmie wystepujg m.in.:
Sam Worthington, Zoe Saldafia, Sigourney Weaver, Stephen Lang, Cliff Curtis, Joel David Moore, CCH Pounder,
Edie Falco, Jemaine Clement, Giovanni Rabisi i Kate Winslet. Premiere filmu zaplanowano na 16 grudnia 2022 r.

Kontakt dla medidw:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com

Najwazniejsze informacje o Mercedes-Benz Group AG

Mercedes-Benz Group AG to jeden z odnoszacych najwieksze sukcesy koncerndw motoryzacyjnych na swiecie. Grupa obejmujaca Mercedes-Benz AG
jest jednym z najwiekszych oferentéw samochodéw osobowych luksusowych i klasy premium oraz samochodéw dostawczych. Mercedes-Benz
Mobility AG oferuje kredyty, leasing, abonamenty samochodowe, wynajem samochoddw, zarzadzanie flota, ustugi cyfrowe zwigzane z tadowaniem i
ptatnosciami, posrednictwo w zakresie ubezpieczen oraz innowacyjne ustugi mobilno$ciowe. Zatozyciele firmy, Gottlieb Daimler i Carl Benz, przeszli
do historii, konstruujac w 1886 roku pierwszy samochdd. Motywacja i zobowigzaniem dla Mercedes-Benz, jako pioniera motoryzacji, jest ksztattowanie
przysztosci mobilnosci w sposob bezpieczny i zgodny z ideg zréwnowazonego rozwoju. Firma stawia przy tym na innowacyjne i zielone technologie
oraz na bezpieczne, wysokiej jakosci pojazdy, ktére fascynuja i zachwycaja. Mercedes-Benz nieprzerwanie inwestuje w rozwdj wydajnych napedow
oraz wyznacza kierunek ku catkowicie elektrycznej przysztosci: Marka z tréjramienng gwiazda dazy do osiggniecia celu, jakim jest motoryzacja w petni
elektryczna - wszedzie tam, gdzie pozwolg na to warunki rynkowe. Obierajac ten strategiczny cel - przejécie od ,Electric first” do ,Electric only” -
Mercedes-Benz przyspiesza transformacje prowadzaca do motoryzacji bezemisyjnej i opartej na oprogramowaniu. Ponadto przedsigbiorstwo
intensywnie rozwija rozwigzania w zakresie inteligentnej tagcznosci sieciowej swoich pojazddw i autonomicznej jazdy, a takze nowe koncepcje
mobilnosci. Odpowiedzialno$¢ za spoteczenstwo i Srodowisko naturalne Mercedes-Benz postrzega jako wyzwanie oraz zobowigzanie. Mercedes-Benz
oferuje swoje pojazdy i ustugi w niemal wszystkich krajach swiata, a jego zaktady produkcyjne zlokalizowane sa w Europie, Ameryce Pétnocnej i
tacinskiej, Azji oraz Afryce. Oprocz Mercedes-Benz, najcenniejszej na $wiecie luksusowej marki motoryzacyjnej (2rédto: badanie Interbrand,
20.10.2021 r.), oraz Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes EQ i Mercedes me, portfolio marek obejmuje réwniez marki Mercedes-Benz
Mobility: Mercedes-Benz Bank, Mercedes-Benz Financial Services i Athlon. Przedsigbiorstwo notowane jest na gietdach we Frankfurcie i Stuttgarcie
(skrét gietdowy MBG). W 2020 roku koncern zatrudniat tacznie ok. 288 500 pracownikdw i sprzedat 2,8 mln pojazdéw. Obroty w tym okresie
ksztattowaty sie na poziomie 154,3 mld euro, a zysk operacyjny EBIT wynidst 6,6 mld euro.
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