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Mercedes-Benz oraz SUPERPLASTIC ogtaszajg nowe partnerstwo i prezentuja
postac¢ Superjamnika na targach CES 2023

e Mercedes-Benz na nowo interpretuje kultowg figurke psa z kiwajgca gtowag wspdlnie z SUPERPLASTIC
- globalng marka z branzy rozrywkowej, ktora tworzy animowane gwiazdy i zapewnia cyfrowe
doswiadczenia

e Superjamnik debiutuje w animowanym, krétkometrazowym filmie oraz jako 2,5-metrowa posta¢ na
stoisku Mercedes-Benz na targach CES

e Wspotpraca wpisuje sie w strategie Mercedes-Benz, majaca na celu odkrywanie nowych dziedzin
sztuki i rozrywki oraz zapewnianie klientom niezapomnianych wrazen zwigzanych z marka

Mercedes-Benz robi ekscytujacy krok w kierunku cyfrowej rozrywki, tgczac sity z markg SUPERPLASTIC
- znang ze swojego uniwersum syntetycznych celebrytow, ozywionych dzieki oryginalnym tresciom
w mediach spotecznosciowych, a takze z limitowanych serii zabawek i odziezy. SUPERPLASTIC wspdtpracuje
z utalentowanymi artystami oraz miedzynarodowymi markami. To, co na pierwszy rzut oka moze wydawac
sie sprzeczne, w rzeczywistos$ci stanowi wySmienite potaczenie nowoczesnosci z tradycja oraz cyfrowego
i fizycznego $wiata.

Obie marki spotykajg sie na targach CES 2023, aby zainicjowaé wspdtprace, ktéra obejmie wprowadzenie do
uniwersum SUPERPLASTIC zupetnie nowej postaci - Superjamnika (niem. Superdackel). To heroiczne alter ego
psa z kiwajgcego gtowa (niem. Wackeldackel), ikony popkultury zdobigce] wnetrza samochoddw na catym
Swiecie.

Superjamnik pojawi sie w mediach spotecznosciowych 5 stycznia 2023 r. Kulminacyjnym punktem jego debiutu
podczas targdw CES bedzie animowany, krétkometrazowy film, w ktérym poza nowg postacia wystapig gtowni

i

bohaterowie SUPERPLASTIC: Janky i Guggimon. Film opowiada, jak p6Zng nocg Janky i Guggimon ,wypozyczajg’
Mercedesa z salonu dealerskiego i odkrywajg, ze w samochodzie jest pies z kiwajgcg gtowg. Cata tréjka wyrusza
na przejazdzke ulicami Nowego Jorku, a po drodze spotyka... kosmicznego wieloryba. Pod wptywem nowych
przyjaciot niesmiaty i stateczny pies przybiera nowg osobowos¢ - Superjamnika.

Obie marki potgczyty sity, aby stworzy¢ nieoczekiwane historie oraz doswiadczenia. Po pierwszych rozmowach
na temat potencjalnej wspdtpracy partnerzy szybko zdali sobie sprawe, ze idealnym gtéwnym bohaterem ich
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochoddw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.
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historii bedzie pies z kiwajaca gtowg. W koncu ludzie na catym Swiecie uwielbiajg personalizowaé swoje
samochody oraz doswiadczenia zwigzane z mobilnoscia, a te - podobnie jak auta - stajg sie coraz bardziej
cyfrowe.

,Na potrzeby cyfrowej ery Mercedes-Benz na nowo odkryt i zinterpretowat zaréwno swojg marke, jak i swoje
samochody. Dlaczego kultowy pies z kiwajgcg gtowa tez nie miatby przejs¢ aktualizacji? Serdecznie witamy
Superjamnika w rodzinie Mercedes-Benz!” - powiedziata Bettina Fetzer, wiceprezes Mercedes-Benz AG ds.
komunikacji i marketingu.

Paul Budnitz, zatozyciel i dyrektor generalny SUPERPLASTIC, dodat, ze jest rownie podekscytowany wspotpraca.
,0d zawsze bytem fanem psa z kiwajaca gtowg, od dawna woze jego klasyczng wersje na desce rozdzielczej
mojego zabytkowego Mercedesa 230 CE. Kiedy Mercedes-Benz zwrdcit sie do nas z propozycja zaproszenia go
do $wiata SUPERPLASTIC, nie wahali$my sie ani chwili. Ten pies jest ikong popkultury i entuzjastéw motoryzacji,
a mozliwo$¢ wymyslenia go na nowo na potrzeby cyfrowej epoki stanowita ekscytujgce wyzwanie dla naszego
zespotu”. Nastepnie Paul Budnitz dodat: ,Uwielbiamy wycigga¢ marki z ich strefy komfortu. Mercedes okazat
sie tu fantastycznym wspodtpracownikiem, a nasze partnerstwo jest bardzo symbiotyczne. Janky, Guggimon
i inne animowane gwiazdy z uniwersum SUPERPLASTIC moga podrézowaé po Swiecie w najwspanialszych
luksusowych samochodach na $wiecie, przedstawiajgc milionom fandéw nowego Superjamnika”.

Bettina Fetzer zgadza sig, ze partnerstwo z SUPERPLASTIC daje Mercedes-Benz mozliwos¢ odkrywania nowych
obszaréw w swiecie kultury i rozrywki. ,Bierzemy pod uwage zgtebianie obszardow i gatunkow, ktore w przypadku
naszej marki mozna uzna¢ za niekonwencjonalne. Mamy jednak jasny cel: rzuci¢ wyzwanie typowym
oczekiwaniom i nawigzac kontakt z pionierami kultury oraz nowg publicznoscig” - podsumowata wiceprezes ds.
komunikacji i marketingu.

Zardéwno fani Mercedes-Benz, jak i SUPERPLASTIC beda mieli okazje poznac Superjamnika w prawdziwym zyciu:
na stoisku Mercedes-Benz na targach CES pojawi sie jego 2,5-metrowa figura, ktéra pozwoli odwiedzajagcym
przyjrze¢ sie nowej postaci z bliska i zrobi¢ kilka zdje¢ godnych publikacji w mediach spotecznosciowych.

Co dalej czeka Superjamnika i jego towarzyszy z SUPERPLASTIC w 2023 roku? Mndstwo przygdd! ,To bedzie
emocjonujgca wycieczka, wiec zachecamy fandw, by nas $ledzili!” - mdwig Fetzer i Budnitz. Informacje
o kolejnych przygodach Superjamnika, Janky’ego i Guggimona bedg pojawiac sie tutaj od 5 stycznia.

Informacje na temat SUPERPLASTIC

SUPERPLASTIC to globalna marka rozrywkowa, ktdra tworzy i zarzadza listg Swiatowej stawy syntetycznych
celebrytéw, influencerdw oraz partnerstw, od firmy Gucci po Fortnite i nie tylko. SUPERPLASTIC jest liderem
w dziedzinie luksusowych artystycznych zabawek, muzyki, mody i Web3, z niezliczonymi wspdlnymi projektami
oraz doswiadczeniami na styku sfer cyfrowej i fizycznej.

Zaangazowanie kulturalne Mercedes-Benz

Poprzez swojg dziatalnos¢ kulturalng i liczne partnerstwa Mercedes-Benz promuje najlepsze praktyki. Stawia
przy tym na wspdtprace z twdrcami, ktérzy odzwierciedlajg i bronig wartosci takich jak wyjgtkowy
i odpowiedzialny design, kreatywnos¢ oraz innowacyjnos$é. Producent samochoddw ze Stuttgartu jest aktywny
na $wiatowych rynkach i prowadzi inicjatywy z najbardziej znaczgcymi nazwiskami z réznych branz, takich jak
muzyka, sztuka i moda. W ten sposéb Swiat Mercedesa staje sie platformg do spotkan i komunikacji
z kreatywnymi pionierami w swoich dziedzinach.
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https://www.mercedes-benz.com/en/art-and-culture/zeitgeist/collaboration-superplastic/

Kontakt dla medidw:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com

Najwazniejsze informacje o Mercedes-Benz AG

Mercedes-Benz AG odpowiada za globalng dziatalnos¢ Mercedes-Benz Cars i Mercedes-Benz Vans, zatrudniajac na catym swiecie okoto 172 000
pracownikéw. Prezesem Zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kéllenius. Firma koncentruje si¢ na rozwoju, produkcji i sprzedazy samochodéw
osobowych, dostawczych oraz ustug zwigzanych z pojazdami. Ponadto aspiruje do bycia liderem w dziedzinie elektromobilno$ci oraz samochodowego
oprogramowania. Portfolio produktéw obejmuje marke Mercedes-Benz wraz z markami Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ, Klasa G
oraz produkty marki smart. Marka Mercedes me oferuje dostep do cyfrowych ustug Mercedes-Benz. Mercedes-Benz AG to jeden z najwigkszych
producentéw luksusowych samochoddéw osobowych na $wiecie. W 2021 roku sprzedat okoto 1,9 mln aut osobowych i blisko 386,2 tys. pojazdéw
dostawczych. W obu tych segmentach biznesowych Mercedes-Benz AG stale rozwija swoja Swiatowa sie¢ produkcyjng, ktéra obecnie liczy okoto 35
zaktaddw produkcyjnych na czterech kontynentach, a réwnoczesnie przygotowuje sie do spetnienia wymagan elektromobilnosci. W tym samym czasie
firma tworzy i rozbudowuje globalng sie¢ produkcji akumulatoréw, zlokalizowang na trzech kontynentach. Naczelng zasadg strategii Mercedes-Benz i
samej firmy jest zréwnowazony rozwdj, co oznacza tworzenie trwatej wartosci dla wszystkich interesariuszy: klientéw, pracownikéw, inwestordéw,
partneréw biznesowych oraz catego spoteczenstwa. Za podstawe stuzy tu zrdwnowazona strategia biznesowa Mercedes-Benz Group. W ten sposéb
firma bierze odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej dziatalnosci biznesowej i patrzy na caty tancuch wartosci.
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