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Sprzedaz Mercedes-Benz w Polsce w 2022 roku: dynamiczne wzrosty
w strategicznych segmentach

Mercedes-Benz chce dostarczac najbardziej pozagdane samochody $wiata, koncentrujgc sie na rozwoju
luksusowych linii modelowych i submarek, a jednoczesnie intensyfikujagc swoja transformacje w kierunku
przejScia na napedy catkowicie elektryczne. Na polskim rynku w 2022 roku producent luksusowych
samochoddw z sukcesami realizowat swojg strategie i zanotowat dynamiczne wzrosty w kluczowych dla
siebie segmentach. Od stycznia do grudnia ub.r. zarejestrowano w Polsce blisko 20,6 tys. nowych osobowych
Mercedesow - to o 5% wiecej niz rok wczesniej.

Submarki Mercedes-AMG, Mercedes- Maybach, Klasa G oraz Klasa S osiggnety 17-procentowy udziat
w sprzedazy Mercedes-Benz, w czym miedzy innymi zastuga wysokiego popytu na Klase S, stanowigcej
trzecig najwyzsza sprzedaz w Europie. Imponujacy wynik uzyskaty rowniez zelektryfikowane modele
z gwiazdga: wynik 2374 aut elektrycznych i hybryd plug-in plasuje Mercedes-Benz na pierwszym miejscu w tej
kategorii wérod wszystkich marek samochodéw osobowych w Polsce.

W 2022 r. Mercedes-Benz konsekwentnie wzmacniat swojg pozycje na polskim rynku jako marki samochoddw
luksusowych i o wysokich osiggach oraz wiodgcego producenta aut zelektryfikowanych. tacznie od stycznia do
grudnia w naszym kraju zarejestrowano blisko 20,6 tys. nowych osobowych Mercedesow (wynik obejmuje Klase
V, nie uwzglednia natomiast osobowych wersji dostawczych modeli Mercedes-Benz Vans). To o 5% wiecej niz
w 2021 r. - przy czym caty rynek marek premium wzrdst o 2,4%.

- 2022 rok przyniost wzmocnienie pozycji Mercedes-Benz w Polsce: w strategicznych dla marki segmentach
submarek luksusowych oraz niezwykle waznych pojazdow bateryjnych. Pomimo utrzymujacych sie ograniczern
w dostepnosci aut wyniktef ze ztoZzonej sytuacji na rynku potorzewodnikow i przerwanych taricuchow udato nam
sie zakoriczyc¢ rok 2022 z 5% wzrostem. Wyniki Mercedes-Benz w Polsce to nie tylko zwiekszenie sumarycznef
sprzedazy - wzroslismy w waznych i symbolicznych dla nas odmianach modelowych - tu znamienny jest chocby
przyktad ponad 17% wzrostu sprzedazy Klasy S czy bardzo dobry rok dla naszej gamy elektrycznej. Z koricem
2022 roku dysponujemy juz petnym pokryciem pojazdami typu BEV w gtownych segmentach samochodow
osobowych, w ktorych obecna jest nasza marka a to nie koniec propozycji modelowych w gamie pojazdow
bateryjnych od Mercedesa - powiedziat Marcin Kwoka, dyrektor zarzadzajgcy Mercedes-Benz Polska
samochody osobowe.
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.

@ oraz Mercedes-Benz sg zastrzezonymi znakami towarowymi Mercedes-Benz Group AG (Stuttgart, Niemcy).


mailto:dialog@mercedes-benz.com
http://group.mercedes-benz.com/

Zesztoroczny poziom rejestracji nowych samochoddw zapewnit Mercedes-Benz siédmg pozycje w rankingu
najchetniej wybieranych marek nowych aut w naszym kraju i zaowocowat 5-procentowym udziatem w rynku
(wzrost 0 0,5 punktu procentowego). Polska, podobnie jak przed rokiem, okazata sie trzynastym najwiekszym
rynkiem Mercedesa na swiecie.

Najchetniej wybieranym modelem z gwiazdg w 2022 r. byt GLC, ktéry mimo zmiany generacyjnej znalazt 3 748
nabywcdw. Drugie miejsce w rankingu popularnosci zajgt GLE 2 990, a na trzeciej pozycji uplasowata sie Klasa
C 2 187 (dane sprzedazowe dla wszystkich wersji nadwoziowych danej linii modelowej).

W szczegdlnosci Mercedes-Benz wzmocnit swojg pozycje w segmentach z grupy submarek luksusowych
(Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Klasa G oraz Klasa S). W ubiegtym roku przypadato na nie 3472
rejestracje, co stanowi 17% udziatu w tacznej sprzedazy, i to pomimo ograniczonej dostepnosci z powodu
trudnosci na rynku pétprzewodnikéw oraz w tancuchu dostaw. Na uwage zastuguje znakomity odbiér na polskim
rynku Klasy S, ktérej sprzedaz wzrosta o blisko 18%.

W ramach swojej globalnej strategii do 2030 r. Mercedes-Benz zamierza przejs¢ na napedy wytacznie
elektryczne wszedzie tam, gdzie pozwolg na to warunki rynkowe. Producent spod znaku tréjramiennej gwiazdy
dysponuje juz kompleksowa ofertg hybryd plug-in i konsekwentnie poszerza swojg game aut w 100% zasilanych
pradem. Zelektryfikowane modele (XEV) spotykajag sie z pozytywnym odbiorem takze wsrdd polskich klientéw
- potwierdza to ich wysoki udziat w catkowitej ubiegtorocznej sprzedazy Mercedes-Benz w Polsce, wynoszacy
11,5%. Od stycznia do grudnia zarejestrowano w naszym kraju 1517 hybryd plug-in oraz 857 w petni
elektrycznych Mercedeséw. Ich skumulowany wynik jest o 13% wyzszy niz w 2021 r. Rezultat: w 2022 r.
Mercedes-Benz dostarczyt najwiecej zelektryfikowanych pojazddow wsréd wszystkich marek samochoddw
osobowych w Polsce.

Liste najpopularniejszych elektrycznych modeli z gamy Mercedes-EQ otwiera kompaktowy SUV EQA (254 szt.),
Za nim uplasowat sie nieco wiekszy model EQB (157 szt.), zdolny przewiez¢ nawet 7 osdb, a trzecim najchetniegj
wybieranym modelem okazata sie biznesowa limuzyna EQE (144 szt.).

2023 rok zapowiada sie nie mniej dynamicznie i ekscytujgco. Niedawno ruszyta sprzedaz nowego elektrycznego
SUV-a z gwiazda, modelu EQE SUV. W ciggu roku producent zaprezentuje miedzy innymi zupetnie nowe
wcielenie Klasy E, a takze pierwszy model Mercedes-Maybach w 100% na prad - EQS SUV.

- Miniony rok daje Mercedesowi w Polsce liczne powody do zadowolenia. jestesmy kluczowym rynkiem
w regionie, siocdmym co do wielkosci w Europie i czternastym na swiecie. Choc zaktocenia w dostepnosci
komponentow w 2022 roku ograniczyty nasz potencjat, to wzroslismy w segmentach, na ktorych sie
koncentrujemy czyli w samochodach luksusowych oraz elektrycznych. Nasza ambicja jest ciggte doskonalenie
naszych produktow i ustug, tak by byc wyznacznikiem najwyzszego standardu dla naszych klientow.

Mamy do tego odpowiednie narzedzia - naszg profesjonalng i zaangazowana siec dealerska oraz wspaniate
samochody marzern, ktore polscy klienci juz dzis bardzo je doceniaja. O znakomitef pozycji naszych topowych
linii najlepiej swiadczy fakt, ze Polska jest trzecim co do wielkosci europejskim rynkiem sprzedazy dla Klasy S
oraz drugim dla modeli Mercedes-Maybach. Jesli chodzi o Klase G jestesmy 3 rynkiem, a w maszynach
Mercedes-AMG, plasujemy sie na piatym miejscu na Starym Kontynencie. Jestesmy dumni z tych wynikow
w Polsce | jednoczesnie mamy swiadomosc odpowiedzialnosci, jaka na nas spoczywa - niezmiennie chcemy
produkowac najbardziej pozadane samochody swiata. W przysztosc patrzymy jednak z optymizmem, a w 2023
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roku juz zapowiadamy kolejne fascynujace nowosci Mercedesa, AMG i pierwszego elektrycznego Maybacha
- skomentowat Wolfgang Bremm von Kleinsorgen, dyrektor generalny klastra Mercedes-Benz na Europe
Srodkowo-Wschodnia.

Kontakt dla medidw:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com

Najwazniejsze informacje o Mercedes-Benz AG

Mercedes-Benz AG odpowiada za globalng dziatalnos¢ Mercedes-Benz Cars i Mercedes-Benz Vans, zatrudniajac na catym swiecie okoto 172 000
pracownikéw. Prezesem Zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kéllenius. Firma koncentruje si¢ na rozwoju, produkcji i sprzedazy samochodéw
osobowych, dostawczych oraz ustug zwigzanych z pojazdami. Ponadto aspiruje do bycia liderem w dziedzinie elektromobilno$ci oraz samochodowego
oprogramowania. Portfolio produktéw obejmuje marke Mercedes-Benz wraz z markami Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ, Klasa G
oraz produkty marki smart. Marka Mercedes me oferuje dostep do cyfrowych ustug Mercedes-Benz. Mercedes-Benz AG to jeden z najwigkszych
producentéw luksusowych samochoddéw osobowych na $wiecie. W 2021 roku sprzedat okoto 1,9 mln aut osobowych i blisko 386,2 tys. pojazdéw
dostawczych. W obu tych segmentach biznesowych Mercedes-Benz AG stale rozwija swojg Swiatowa sie¢ produkcyjna, ktéra obecnie liczy okoto 35
zaktaddw produkcyjnych na czterech kontynentach, a rownoczesnie przygotowuje sie do spetnienia wymagan elektromobilnosci. W tym samym czasie
firma tworzy i rozbudowuje globalng sie¢ produkcji akumulatordéw, zlokalizowana na trzech kontynentach. Naczelng zasada strategii Mercedes-Benz i
samej firmy jest zréwnowazony rozwdj, co oznacza tworzenie trwatej wartosci dla wszystkich interesariuszy: klientéw, pracownikéw, inwestoréw,
partneréw biznesowych oraz catego spoteczenstwa. Za podstawe stuzy tu zrbwnowazona strategia biznesowa Mercedes-Benz Group. W ten sposéb
firma bierze odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej dziatalnosci biznesowej i patrzy na caty tanicuch wartosci.

Strona 3.


mailto:tomasz.mucha@mercedes-benz.com

