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W drugim kwartale 2026 roku Grupa Mercedes-Benz sprzedata 511 900 samochodow
osobowych i dostawczych; sprzedaz poza Chinami zwiekszyla sie o 3%, a popularnos¢
pojazdow elektrycznych wzrosta o ponad 50%

e Sprzedaz samochoddw elektrycznych (BEV) Mercedes-Benz Cars w drugim kwartale wzrosta o0 51%,
napedzana silnym wzrostem w Europie (+87%)

e Wozrost catkowitej sprzedazy samochoddw poza Chinami rok do roku, w tym w Europie (+4%) i
Ameryce Poétnocnej (+13%)

e Sprzedaz samochodéw w Niemczech wzrosta o 6%; popyt na auta elektryczne zwiekszyt sie tam ponad
dwukrotnie

e Sprzedaz w Chinach odzwierciedlata znacznie stabsze ogélne warunki rynkowe i makroekonomiczne,
silng konkurencje oraz aktualny harmonogram wprowadzania nowych modeli

e Popyt na nowe modele pozostaje silny, a portfel zamoéwien na zupetnie nowe, elektryczne wersje GLC,
CLA i GLB oraz Klase S w Europie siega przysztego roku

e W drugim kwartale sprzedaz pojazdéw dostawczych Mercedes-Benz utrzymata sie na stabilnym
poziomie 94 100 sztuk; silne wyniki w Ameryce Pétnocnej (+23%) i Europie (+5%); dwucyfrowy wzrost
sprzedazy eVandw (+46%); ogdlnie silny popyt

Stuttgart. W drugim kwartale 2026 roku Grupa Mercedes-Benz sprzedata 511 900 samochoddw osobowych i
dostawczych, co stanowi wzrost kwartat do kwartatu (+2%) pomimo utrzymujacych sie niekorzystnych
warunkow makroekonomicznych i geopolitycznych oraz stabszych nastrojéw konsumentéw w niektorych
czesciach Azji. Pomijajgc Chiny, catkowita sprzedaz samochoddw osobowych i dostawczych w poréwnaniu z
analogicznym kwartatem poprzedniego roku wzrosta o 3%. Popularnos¢ aut elektrycznych, napedzana silnym
popytem na nowe modele, w catej Grupie wzrosta rok do roku o 50%. Biorgc pod uwage harmonogram premier
rynkowych kolejnych nowosci i petne portfele zamodwien, Mercedes-Benz jest na dobrej drodze, by w drugiej
potowie roku zwiekszy¢ sprzedaz samochoddw osobowych i dostawczych w pordwnaniu z pierwszym
pdtroczem.

Mercedes-Benz Cars

W drugim kwartale 2026 roku Mercedes-Benz Cars sprzedat 417 800 pojazddw (-8%). Podobnie jak w
pierwszym kwartale catkowita sprzedaz poza Chinami przekroczyta poziomy z poprzedniego roku (+2%),
wspierana przez dalsze wzrosty na kluczowych rynkach zachodnich, w tym w Ameryce Pétnocnej (+13%),
Europie (+4%) i w Niemczech (+6%). Intensywna konkurencja i harmonogram wprowadzania nowych
produktéw w Chinach doprowadzity tam do spadku sprzedazy rok do roku.
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,Nasza najwieksza ofensywa produktowa w historii nabiera rozpedu. Sprzedaz pojazdow elektrycznych w
drugim kwartale wzrosta o ponad 50%. Popyt na zupetnie nowe, elektryczne wydania GLC, CLA | GLB jest
wyjatkowo silny. Nowa Klasa S miata udany debiut w Europie, a w nadchodzacych miesigcach pojawi sie w
kolejnych regionach. Wraz z wprowadzeniem na rynek zupetnie nowej, elektrycznej Klasy C, dostepnej od
maja, oraz Swiatowa premierg nowego, elektrycznego GLA pod koniec lipca podejmujemy kolejne kroki w
realizacji naszego planu rynkowych premier” - powiedziat Mathias Geisen, cztonek zarzagdu Mercedes-Benz
Group AG ds. sprzedazy i doswiadczenia klienta.

W drugim kwartale oddziat Mercedes-Benz Cars sprzedat na catym swiecie 52 900 pojazdow elektrycznych
(BEV); to 0 51% wiecej wzgledem analogicznego okresu roku poprzedniego. W Europie sprzedaz BEV-6w
zwiekszyta sie 0 87%, do 43 500 sztuk, co przektada sie na prawie dwukrotny wzrost udziatu pojazdéw tego
typu w catkowitych wynikach - do 26%. W Niemczech popyt na modele elektryczne wzrdst ponad dwukrotnie,
aich udziat zwigkszyt sie prawie dwukrotnie, do 24%. Wyniki te podkres$laja sukces nowego portfolio
samochoddw elektrycznych i stanowig solidng podstawe dla ambicji Mercedes-Benz, aby w 2026 roku
znaczaco zwiekszy¢ sprzedaz aut elektrycznych, wraz ze wzrostem dostepnosci nowych modeli. Od maja w
Europie mozna zamawiac zupetnie nowa, elektryczng Klase C. Pierwsze egzemplarze maja trafi¢ na europejski
rynek w nadchodzgcych miesigcach, co rozszerzy oferte pojazddéw elektrycznych w segmencie Core.

Globalny udziat pojazdéw na prad wzrdst znaczaco, do 13% (II kw. 2025 r.: 7,7%), i to pomimo wcigz niepetnej
dostepnosci nowych elektrycznych modeli na wszystkich rynkach. Réwniez samochody zelektryfikowane nadal
zyskiwaty na znaczeniu w europejskim miksie sprzedazy. Udziat pojazdow elektrycznych i zelektryfikowanych
(xEV) w Europie osiagnat 43%. Globalnie sprzedaz xEV-6w w drugim kwartale wyniosta 87 500 pojazdow, co
stanowi 21% udziatu w wynikach catkowitych.

Sprzedaz Mercedes-Benz Cars na poszczegolnych rynkach

W Europie oddziat Mercedes-Benz Cars kontynuowat pozytywng dynamike sprzedazy, ktéra w drugim kwartale
wzrosta 0 4%, do 166 400 samochoddw, a od poczatku roku - 0 5%. Szczegdlnie satysfakcjonujgce sg wyniki
zanotowane w Niemczech: 56 000 pojazddw sprzedanych od kwietnia do czerwca oznacza wzrost o0 6%
wzgledem pierwszego kwartatu i o 7% rok do roku. Przyczynity sie do tego premiery nowych modeli i wyrazne
przyspieszenie sprzedazy pojazdow elektrycznych, zwtaszcza CLA, GLC oraz GLB.

Istotny udziat we wzroscie zachowata Ameryka Potnocna. W drugim kwartale tamtejsza sprzedaz zwigkszyta
sie 0 13%, do 91 300 samochoddw; w Stanach Zjednoczonych - 0 10%, do 81 900 aut. W USA wzrost byt
szczegblnie widoczny w segmencie Core (+21%), wspierany przez silny popyt na modele takie jak GLE i GLE
Coupé. W drugim kwartale Mercedes-Benz nadal dbat o zapewnienie dostepnosci produktow dla dealerdw
przed premierami kolejnych modeli zaplanowanych na trzeci kwartat.

W Azji sprzedaz wyniosta tgcznie 138 300 pojazddw, co odzwierciedlato przede wszystkim trendy panujgce w
Chinach. Sprzedaz Mercedes-Benz Cars w Pafstwie Srodka spadta w zwigzku z silng konkurencja, ostroznymi
nastrojami konsumentdw, trwajacymi zmianami generacyjnymi modeli i aktywnym sterowaniem sprzedaza. W
drugim kwartale nasility sie rynkowe zawirowania, szczegdlnie w segmencie pojazddw z silnikami spalinowymi,
co sktonito Chinskie Stowarzyszenie Samochoddw Osobowych (ang. China Passenger Car Association) do
ponownej korekty catorocznych prognoz rynkowych, dokonanej w czerwcu. Mercedes-Benz utrzymat jednak
pozycje lidera w segmencie aut w cenie powyzej 1 miliona juandw. Chiny pozostajg kluczowym rynkiem dla
firmy i odgrywajg bardzo wazna role w jej strategii lokalizacji oraz innowacji. W drugiej potowie roku na
tamtejszy rynek trafig nowe modele specjalnie dopasowane do preferencji chinskich klientow, w tym
elektryczny GLC L z dtugim rozstawem osi, nowe odstony Klasy S i Mercedesa-Maybacha Klasy S, a takze nowy
GLE. Modele te bedg wyposazone w najwyzszej klasy system informacyjno-rozrywkowy, zaprojektowany z
mysla o spetnieniu oczekiwan lokalnych odbiorcéw w obszarze inteligentnych cyfrowych doswiadczen w
samochodzie. W ciggu najblizszych 6-12 miesiecy w niemal catym portfolio produktéw pojawia sie réwniez
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kokpit z obstuga Al oraz najwyzszej klasy inteligentny system wspomagania jazdy. Mercedes-Benz nadal
koncentruje sie na zdyscyplinowanym zarzadzaniu sprzedazg i wprowadzaniu nowego portfolio modeli, a
jednoczesnie uwaznie monitoruje dynamike rynku oraz popyt klientow.

W drugim kwartale w atrakcyjnych lokalizacjach w centrach miast Europy, Azji i Ameryki Pétnocnej otwarto
szereg obiektow Mercedes-Benz Studio. £3czg one wciggajace doswiadczenia marki z mozliwoscia odbycia
konsultacji dotyczacych produktéw i jazdy probnej oraz wydarzeniami dla klientow i fandw, wspierajac siec
sprzedazy, szczegblnie przy premierach nowych modeli.

Sprzedaz Mercedes-Benz Cars wedtug segmentéw

Sprzedaz modeli z segmentu Top-End w drugim kwartale wyniosta 58 100 pojazddéw (-10%), co odzwierciedla
planowane zmiany produktowe i harmonogram dostepnosci modeli. Udziat modeli Top-End w pierwsze;
potowie roku wynidst nieco ponad 14%, mieszczac sie w docelowym przedziale zatozonym przez firme.

W portfolio modeli Top-End na uwage zastuguja dobre wyniki Klasy G, ktérej globalna sprzedaz w drugim
kwartale wzrosta o 3% rok do roku; w Europie 0 25%, a w Niemczech - 0 42%. W regionie ,reszta swiata”
popularnos¢ kultowego modelu zwiekszyta sie 0 66%. Pomyslny debiut $wietowata nowa Klasa S; portfel
zamowien w Europie jest petny do korica roku, a wkrétce model trafi na kolejne kluczowe rynki.

Segment Core w drugim kwartale zanotowat wynik 249 300 pojazddw, wspierany przez silny popyt na modele
GLE i GLC. Oczekuje sie, ze dostawy w drugiej potowie roku beda napedzaé dalsze wysokie wolumeny
zamowien na elektrycznego GLC. Na segment Entry przypadto 110 400 pojazddw, a znaczaca role odegraty tu
nowe CLA oraz GLB. Pod koniec lipca odbedzie sie swiatowa premiera zupetnie nowego, elektrycznego GLA,
ktory dodatkowo poszerzy atrakcyjna oferte tego segmentu.

Przeglad wynikéw sprzedazy Mercedes-Benz Group / Mercedes-Benz Cars

Q22026 Zmiana vs Zmiana vs I p6trocze IZ:c’i)?:oe::\zlz
Q1 2026 Q2 2025 2026 2025
Mercedes-Benz Group 511 900 +2% -6% 1011500 -6%
- wtym: BEV-y 63 000 +25% +50% 113 300 +30%
Mercedes-Benz Cars 417 800 0% -8% 837 200 -T%
w tym: BEV-y 52 900 +19% +51% 97 100 +28%
Sprzedaz Mercedes-Benz Cars wedtug segmentow*
Top-End 58 100 -6% -10% 119 600 -8%
Core 249 300 0% -9% 497 300 -7%
Entry 110400 +1% -4% 220 300 -5%
Sprzedaz Mercedes-Benz Cars wedtug regionow i rynkéw
Europa** 166 400 +5% +4% 325000 +5%
- wtym: Niemcy 56 000 +13% +6% 105 300 +7%
Azja 138 300 -9% -27% 291 000 -25%
- wtym: Chiny 98 600 -12% -30% 210 200 -28%
Ameryka Pétnocna*** 91 300 +2% +13% 180 900 +15%
- wtym: USA 81 900 +1% +10% 163 000 +15%
reszta Swiata 21700 +16% -10% 40 300 -11%
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* Top-End: Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Klasa G, Klasa S, GLS, EQS i EQS SUV

* Core: wszystkie wersje Klasy C i E, w tym EQE i EQE SUV

* Entry: wszystkie wersje Klasy Ai B, w tym EQA i EQB

** Europa: Unia Europejska, Wielka Brytania, Szwajcaria i Norwegia

*** Ameryka Pdtnocna: Stany Zjednoczone, Kanada i Meksyk

Wszystkie dane sg zaokraglone. Podano wartosci wstepne, ktore moga ulec zmianie w oczekiwaniu na raporty koncowe.

Mercedes-Benz Vans

,Wzrost zainteresowania nasza gama samochodow uzytkowych odzwierciedla utrzymujace sie pozytywne
reakcje klientow. Co wiecej, utrzymujacy sie silny przyrost sprzedazy eVanow i wynikajace z tego zwiekszenie
naszego globalnego udziatu w rynku pojazdow elektrycznych wyraznie podkreslajg stabilny popyt klientow w
tym segmencie. Jednoczesnie wraz z catkowicie nowym elektrycznym VLE na nowo definiujemy segment
samochodow uzytkowych pozycjonowanych do prywatnego uzytku i dalej poszerzamy nasze portfolio aut
elektrycznych, na naszych rynkach rusza wtasnie oferta Grand Limousine dla klientow” - powiedziat Mathias
Vaitl, szef Mercedes-Benz Vans ds. sprzedazy i marketingu.

W drugim kwartale Mercedes-Benz Vans odnotowat sprzedaz na poziomie 94 100 sztuk, co odzwierciedla
stabilny globalny popyt. Wptyw na ten wynik miaty poziom konkurencji oraz zmienno$¢ sytuacji rynkowej, a
takze nizszy popyt na $redniej wielko$ci vany w Chinach. Jednoczeénie réwnowage zapewnit silny wzrost w
Ameryce Pdtnocnej, gdzie sprzedaz wzrosta o 23%, napedzana w szczegdlnosci zwigkszonym popytem
klientdw w Stanach Zjednoczonych (+28%). Takze Europa przyczynita sie do wzrostu sprzedazy w drugim
kwartale; w poréwnaniu z poprzednim rokiem popyt zwiekszyt sie tam 0 5%. Poza Chinami catkowita sprzedaz
w drugim kwartale w poréwnaniu z analogicznym kwartatem poprzedniego roku wzrosta o 5%.

Sektor zelektryfikowanych vanow odnotowat zréwnowazony wzrost - sprzedaz eVanow w pordwnaniu z
poprzednim rokiem wzrosta o 46%. W rezultacie globalny udziat pojazddw elektrycznych zwiekszyt sie do 11%
(I kw. 2025 r.: 7%), a w Europie osiggnat jeszcze wyzszy poziom - 13% (II kw. 2025 r.: 10%).

Sprzedaz komercyjnych samochoddéw uzytkowych nadal rosta - w poréwnaniu z ubiegtym rokiem o 6%.
Szczegodlnie silny pozostat popyt na duze samochody uzytkowe; tutaj wolumen sprzedazy wzrdést o 15%, co
podkresla strategiczne znaczenie tego segmentu dla Mercedes-Benz Vans.

W gamie pojazddw prywatnych zupetnie nowy, elektryczny VLE jest juz dostepny do zamawiania na pierwszych
16 rynkach, jako idealne rozwigzanie dla szerokiej gamy zastosowan - od elastycznego pojazdu dla rodzin i
klientdw nastawionych na wypoczynek po ekskluzywne ustugi przewozu oséb. To pierwszy pojazd oparty na
specjalnie opracowanej, modutowej i elastycznej pod wzgledem uktadu napedowego architekturze Van
Architecture. Wtasnie trafit do seryjnej produkcji w fabryce w Vitorii w Hiszpanii.

Przeglad wynikéw sprzedazy Mercedes-Benz Vans

Q2 2026 Zmiana vs Zmiana vs I potrocze ) Zmiana vs
Q12026 Q2 2025 2026 I podtrocze 2025
Mercedes-Benz Vans 94 100 +17% +1% 174 300 -1%
- wtym: eVany 10 100 +64% +46% 16 200 +39%
Sprzedaz Mercedes-Benz Vans wedtug segmentow*
Uzytek komercyjny 81100 +20% +6% 148 800 +3%
- wtym: duze vany 54 500 +23% +15% 98 900 +10%
- wtym: $rednie vany 20 500 +24% -14% 37 200 -14%
- w tym: mate vany 6100 -10% +8% 12 800 +16%
Uzytek prywatny 13 000 +4% -22% 25500 -20%
- wtym: srednie vany 11100 +2% -25% 21 800 -23%
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- w tym: mate vany 1900 +13% 0% 3600 +2%

Sprzedaz Mercedes-Benz Vans wedtug regiondéw i rynkéw

Europa** 68 300 +20% +5% 125400 +3%
- wtym: Niemcy 27 500 +31% +1% 48 600 0%
Azja 3400 +24% -57% 6200 -59%
- wtym: Chiny 1700 +171% -70% 2400 -17%
Ameryka Pétnocna*** 12 400 +38% +23% 21 300 +6%
- wtym: USA 10 300 +42% +28% 17 600 +12%
reszta $wiata 10 000 -13% -5% 21400 +13%

* komercyjne samochody uzytkowe: duze - (e)Sprinter; Sredniej wielkosci - (e)Vito; mate - (e)Citan

* prywatne samochody uzytkowe: $redniej wielkosci - Klasa Vi EQV, mate - Klasa Ti EQT

** Europa: Unia Europejska, Wielka Brytania, Szwajcaria i Norwegia

*** Ameryka Potnocna: Stany Zjednoczone, Kanada i Meksyk

Wszystkie dane sg zaokraglone. Podano wartosci wstepne, ktére moga ulec zmianie w oczekiwaniu na raporty koficowe.

O ile nie wskazano inaczej, okresem porownawczym dla zmian procentowych podanych w niniejszym
dokumencie jest odpowiedni okres roku poprzedniego.

Kontakt dla mediéw:

Btazej Bulinski, PR Manager Mercedes-Benz Cars, Mercedes-Benz Polska
tel. +48 666 977 403, e-mail: blazej.bulinski@mercedes-benz.com
https:/media.mercedes-benz.pl/

Jubileuszowy rok Mercedes-Benz - ,,140 lat innowac;ji”

Odkad w 1886 roku Carl Benz ztozyt patent na swojego trojkotowca, a niedtugo pdzniej Gottlieb Daimler
zbudowat pierwszy zmotoryzowany powodz, Mercedes-Benz nieustannie rozwija kolejne pionierskie rozwigzania
i dgzy do tworzenia najbardziej pozgdanych samochoddw swiata. Ta ambicja napedza kazdg innowacje - od
pierwszych automobili po dzisiejsze inteligentne i bezpieczne pojazdy elektryczne, takie jak zupetnie nowy
GLC oraz wielokrotnie nagradzany CLA. Wraz z nowa Klasg S firma kontynuuje najwiekszy program
wprowadzania nowych produktéw w swojej historii. Dzieki pasji do przetomowych osiggnieé, doskonatosci oraz
nieprzerwanemu zaangazowaniu w obstuge klienta marka konsekwentnie ksztattuje przyszto$¢ mobilnosci.
Rezultat wykracza daleko poza osiggniecia inzynieryjne - tworzy niepowtarzalne uczucie, ktore towarzyszy
wszystkiemu, co robi Mercedes-Benz: ,Welcome home”.

Mercedes-Benz sSwietuje 140 lat innowacji, wysytajgc trzy nowe limuzyny Klasy S w transkontynentalng podréz
do 140 lokalizacji na catym swiecie. Kazde miejsce podkresla technologiczne dziedzictwo, pionierskiego ducha
oraz globalng obecnos$¢ marki. Po drodze klienci, fani i wspdtpracownicy bedg mogli dotgczyé do obchoddw -
w epickiej przygodzie, ktéra potrwa do pazdziernika. Podrdz ,140 YEARS. 140 PLACES” przez szes¢
kontynentéw mozna sledzi¢ w naszym specjalnym serwisie .140 lat innowacji | Mercedes-Benz Media” oraz za
posrednictwem spotecznosci Mercedes-Benz.

Mercedes-Benz AG w skrdcie

Mercedes-Benz AG jest czescig grupy Mercedes-Benz Group AG. tacznie na catym $wiecie zatrudnia okoto 164 000 pracownikdéw i odpowiada za globalna
dziatalno$¢ Mercedes-Benz Cars oraz Mercedes-Benz Vans. Prezesem zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kéllenius. Firma koncentruje sie na rozwoju,
produkcji i sprzedazy samochoddw osobowych i uzytkowych oraz ustug zwigzanych z pojazdami. Ponadto aspiruje do bycia liderem w obszarach
elektromobilno$ci oraz samochodowego oprogramowania. Portfolio marek Mercedes-Benz Cars obejmuje marke Mercedes-Benz, a takze Mercedes-AMG,
Mercedes-Maybach i marke produktéw Klasy G. Mercedes-Benz AG jest jednym z najwigkszych producentéw samochoddw osobowych klasy premium na
Swiecie. W 2025 r. sprzedat okoto 2,1 miliona aut osobowych i uzytkowych. W ramach obu segmentéw biznesowych - Mercedes-Benz Cars oraz Mercedes-
Benz Vans - nieustannie rozszerza swoja $wiatowa sieé¢ produkcyjna, ktéra obecnie liczy okoto 30 zaktaddw na czterech kontynentach. Przewodnig zasada
strategii Mercedes-Benz jest zrbwnowazony rozwéj - oznacza to tworzenie trwatej warto$ci dla wszystkich interesariuszy: klientéw, pracownikow,
inwestorow, partnerdéw biznesowych oraz catego spoteczeristwa. W ten sposéb firma bierze odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne
skutki swojej dziatalno$ci biznesowej, uwzgledniajac caty taricuch wartosci.

Strona 5.


mailto:blazej.bulinski@mercedes-benz.com
https://media.mercedes-benz.com/en/140-jahre-innovation
https://community.mercedes-benz.com/

