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Pierwsze na swiecie Centrum Marki Maybach w Seulu oferuje spersonalizowane doswiadczenie
zakupowe

e Nowy, wizjonerski format sprzedazy detalicznej marki Maybach otwarty w ekskluzywnej dzielnicy
Gangnam w Seulu

e Potaczenie salonu sprzedazy, przestrzeni goscinnej i centrum serwisowego zapewnia kompleksowe
doswiadczenie - fizyczne i cyfrowe

e Unikalny projekt budynku, opracowany w scistej wspdtpracy z szefem designu Mercedes-Benz,
Gordenem Wagenerem, odzwierciedla estetyke marki Maybach, a jednocze$nie oddaje hotd
koreanskiej architekturze

e Aby uczci¢ te okazje, po raz pierwszy w Korei Potudniowej debiutujg nowy Mercedes-Maybach SL
Monogram Series oraz ekskluzywna edycja Mercedes-Maybach Silver Lining

Seul/Stuttgart. Mercedes-Maybach ogtasza uroczyste otwarcie pierwszego na $Swiecie Centrum Marki
Maybach (Maybach Brand Center) w Seulu. Potozone w sercu dzielnicy Gangnam-gu - wiodgcej luksusowej
dzielnicy handlowej Seulu - centrum zostato zaprojektowane tak, aby uciele$nia¢ wartosci marki Maybach i
stanowi kolejny wazny kamien milowy w zobowigzaniu marki, aby zapewnia¢ klientom indywidualne,
immersyjne doswiadczenia.

Obstugiwane przez jednego z wiodacych potudniowokoreanskich dealeréw Mercedes-Benz i Mercedes-
Maybach, HS HYOSUNG THE CLASS, Centrum Marki Maybach w Seulu to ekskluzywny, wolnostojacy,
pieciokondygnacyjny budynek (cztery pietra nadziemne i jedno podziemne) o tacznej powierzchni uzytkowej
2795 metréw kwadratowych. Odwiedzajacy moga cieszy¢ sie tam kompleksowym doswiadczeniem luksusu, na
ktére sktadajg sie elegancki projekt inspirowany tradycyjng koreanska architekturg, prywatne, wyrafinowane
przestrzenie zaprojektowane z myslg o ekskluzywnosci oraz spersonalizowana, najwyzszej préby obstuga
klienta.

Aby uczci¢ otwarcie, zaproszono inwestorow, wybranych przedstawicieli medidw i klientdw VIP. Mathias
Geisen, cztonek zarzadu Mercedes-Benz Group AG ds. marketingu i sprzedazy, po raz pierwszy w Korei
Potudniowe]j zaprezentowat Mercedesa-Maybacha SL 680 Monogram Series (zuzycie paliwa w cyklu
mieszanym: 13,6 [/100 km | emisja CO, w cyklu mieszanym: 309 g/km; WLTP). Ten sportowy, elegancki,
dwumiejscowy samochdd z otwartym dachem to najnowszy cztonek rodziny modeli Mercedes-Maybach. Na
ekspozycji znalazta sie rowniez ekskluzywna edycja Mercedes-Maybach Silver Lining - limitowana do zaledwie
12 egzemplarzy, oferowana dla Klasy S, GLS-a i EQS-a SUV-a. To edycja MANUFAKTUR, oparta na serii Night
Series, charakteryzujaca sie lakierem czern obsydianu metalik z delikatnym paskiem w kolorze srebrny high-
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy
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tech metalik. Kazdy samochdd zdobi specjalna plakietka, a nabywca otrzymuje eleganckie pudetko z
kluczykiem. Aby oddac hotd ponad 100-letniej historii i tradycji marki Maybach, zaprezentowano takze
zabytkowego Maybacha Zeppelina DS 8 2 1932 r.

, Otwierajac pierwsze na swiecie Centrum Marki Maybach, stawiamy kolejny krok w kierunku redefiniowania
doswiadczeri klienta na najwyzszym poziomie. Korea to nie tylko jeden z naszych kluczowych rynkow - to
takze miejsce, gazie duch nowoczesnego luksusu jest gteboko ceniony i stale ewoluuje. Ta nowa przestrzer
jest nasza odpowiedzig. miejscem, w ktorym ekskluzywnosc, kunszt wykonania i osobiste relacje tacza sie w
Sposob, jaki moze zaoferowac tylko Mercedes-Maybach” - powiedziat Mathias Geisen, cztonek zarzgdu
Mercedes-Benz Group AG ds. marketingu i sprzedazy.

. Pierwsze na swiecie Centrum Marki Maybach w sercu Seulu to kolejny wazny kamieri milowy dla marki
Maybach. Reprezentuje ono najwyzsza forme sprzedazy detalicznej, porownywalnag z flagowymi salonami
renomowanych marek luksusowych w branzy modowej. Wyrafinowana architektura, goscinnosc i luksusowy
design doskonale wyrazajg wartosci i status marki Maybach”- dodat Daniel Lescow, szef marki Mercedes-
Maybach w Mercedes-Benz Group AG.

,0d oficjalnego debiutu w Korei w 2004 r. Mercedes-Maybach stat sie preferowanym wyborem dla wybitnych
koreariskich liderow, wizjonerskich przedsiebiorcow i ikon kultury - tych, ktorzy poszukuja nienagannej jakoscs
oraz wyrazu sukcesu. jestesmy zaszczyceni, ze samochody Mercedes-Maybach wybrato juz ponad 10 000
klientow, co uczynito Koree jednym z najwazniefszych rynkow Maybacha na swiecie. Jestesmy przekonani, ze
nowe Centrum Marki Maybach przewyzszy oczekiwania naszych cenionych koreariskich klientow” -
skomentowat Mathias Vaitl, dyrektor generalny Mercedes-Benz Korea Ltd.

Ponadczasowy design inspirowany tradycyjna koreanska architektura

Opracowany w Scistej wspotpracy z Gordenem Wagenerem, szefem designu Mercedes-Benz, zewnetrzny
projekt obiektu szczegdtowo odwzorowuje wyrafinowana estetyke marki Maybach, a jednoczesnie czerpie
inspiracje z tradycyjnej architektury Korei. Plisowana powierzchnia budynku nasladuje ptynne ksztatty
eleganckiej sukni wieczorowej, emanujgc miekkoscia i elegancjg. Dynamiczna linia dachu podkresla
harmonijne potaczenie wspotczesnej architektury z tradycyjnym koreanskim wzornictwem.

Wysokie, otwarte strefy dajg poczucie ekstrawagancji, odzwierciedlajgc wydtuzone proporcje i przestronne
wnetrza modeli Maybacha. Odwiedzajacy sg witani w katedralnym wnetrzu zaprojektowanym tak, aby
zapewni¢ immersyjng przestrzen dostosowang do potrzeb klientow.

Na pierwszym pietrze znajduje sie wydzielona strefa wystawowa dla samochoddw Mercedes-Maybach oraz
salonik dla klientow, gdzie mozna umdwic sie na wizyte serwisowa. Na drugim zlokalizowano wydzielong strefe
przekazania auta, wejscie VIP oraz dostep do ustugi parkowania z obstugg. Na trzecim klienci mogg ogladad
pojazdy w ekskluzywnym salonie Privée, a takze odwiedzi¢ studio MANUFAKTUR i zapoznac sie z
mozliwosciami personalizacji. Charakterystyczny ogréd w sercu tego pietra tworzy atmosfere ,0oazy w
miescie”, oferujgc odwiedzajgcym spokojng ucieczke od tetnigcego zyciem Seulu. Rowniez na trzecim pietrze
barista serwuje wykwintne kawy. W podziemiu znajduje sie serwis dla uzytkownikéw modeli Mercedes-
Maybach oraz Mercedes-Benz Klasy S.

Zardwno wyglad zewnetrzny, jak i wnetrze emanujg ponadczasows, klasyczng elegancija, prezentujac

nienaganne rzemiosto oraz dbatos$¢ o detale. Potaczenie wysokiej jakosci materiatow i recznie wykonanych
wykonczen tworzy wyjgtkowe doswiadczenie luksusu i ekskluzywnosci.
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Spersonalizowane doswiadczenie klienta i doskonata obstuga

Centrum Marki Maybach to jedna z niewielu tak prestizowych lokalizacji na $wiecie - unikalne dzieto sztuki,
wyrozniajgce sie na tle innych. Do$wiadczenie jazdy Maybachem zamienia sie tam w architektoniczny zachwyt,
niezwykle komfortowe potgczenie salonu samochodowego, miejsc konsultacji oraz przekazania samochodu i
strefe goscinnosci: wciggajgce doswiadczenia zwigzane z markg ozywa dzieki ekspozycji samochoddw, pieciu
stanowiskom serwisowym, studiu Mercedes-Maybach Sample Studio, ktére umozliwia kompleksowg
konfiguracje, oraz cyfrowym instalacjom prezentujgcym DNA marki. W ofercie znajduje sie nawet autorski
zapach, specjalnie skomponowany dla Centrum Marki Maybach w Seulu. Wzbogaca on atmosfere salonu,
pozostawiajgc u odwiedzajgcych trwate, wielozmystowe wspomnienie. Wyspecjalizowani konsultanci
sprzedazy stuzg fachowg pomocg klientom, ktérzy chcg kupi¢ samochdd. Prywatnosé zapewniajg dwa
prywatne pomieszczenia konsultacyjne. Dodatkowo dostepne sg réwniez strefy publiczne dla przechodnidw.
Centrum Marki Maybach stanowi miejsce ekskluzywnych wydarzen dla klientdéw i aktywacji marki.

Centrum dziata wytgcznie na zasadzie rezerwacji. 0d momentu wejscia do budynku klientowi przydzielany jest
dedykowany konsultant sprzedazy i ekspert ds. produktow, ktory zapewnia wsparcie w spersonalizowanej
podrdzy. Ekskluzywne ustugi cztonkowskie, profesjonalny parking z obstuga, autorskie oferty gastronomiczne i
spersonalizowane programy sg dostosowane specjalnie do potrzeb wtascicieli Maybachdéw. Dziata tam takze
dedykowane centrum telefoniczne, przeznaczone wytgcznie dla cztonkdéw Centrum Marki Maybach. Podczas
umawiania wizyty serwisowej potrzeby klienta sg jasno okreslane z wyprzedzeniem i przekazywane
przypisanemu doradcy serwisowemu.

Poszerzanie globalnej sieci sprzedazy

W swojej istocie marka Maybach reprezentuje najnowoczesniejszg technike, wykwintne rzemiosto i luksus w
najwyzszym wydaniu - napedzane dazeniem do tworzenia ,najlepszego z najlepszych”. Maybach od dawna
inspiruje rodziny krolewskie, $wiatowych lideréw, luminarzy i koneseréw. W 2022 r. w Szanghaju otwarto
pierwsze Atelier Maybach. Nastepnie marka z sukcesem zainaugurowata ekskluzywne salony Maybach Lounge
w metropoliach na réznych kluczowych rynkach. Niedawno uruchomiono nowe obiekty w Nowym Jorku i
Wiedniu. Teraz czas na kolejny dedykowany format - Centrum Marki Maybach w Seulu, stworzone z myslag
przyblizenia nieprzerwanego strumienia innowacji luksusowej marki, ktéra taczy tradycje z wizjonerskimi
koncepcjami, aby sprostaé wymaganiom przysztosci.

Kontakt dla medidw:
Tomasz Mucha, tel. +48 698 697 222, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com

Mercedes-Benz AG w skrdcie

Mercedes-Benz AG jest czescig grupy Mercedes-Benz Group AG, ktdra na catym Swiecie zatrudnia tacznie okoto 175 000 pracownikdw i odpowiada za
globalng dziatalno$¢ Mercedes-Benz Cars oraz Mercedes-Benz Vans. Prezesem zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kéllenius. Firma koncentruje sie na
rozwoju, produkcji i sprzedazy samochoddw osobowych i uzytkowych oraz ustug zwiazanych z pojazdami. Ponadto aspiruje do bycia liderem w obszarach
elektromobilnosci i samochodowego oprogramowania. Portfolio produktéow obejmuje marke Mercedes-Benz, w tym marki Mercedes-AMG, Mercedes-
Maybach i Klasa G z ich modelami w petni elektrycznymi, a takze produkty marki smart. Mercedes-Benz AG jest jednym z najwiekszych producentéw
samochoddw osobowych klasy premium na $wiecie. W 2024 r. sprzedat okoto 2,4 miliona aut osobowych i uzytkowych. W ramach obu segmentéw
biznesowych - Mercedes-Benz Cars oraz Mercedes-Benz Vans - nieustannie rozszerza swojg $wiatowa sie¢ produkcyjna, ktéra obecnie liczy ponad 30
zaktaddw na czterech kontynentach, a przy tym przygotowuje sie do spetnienia wymagan elektromobilno$ci. Jednoczesnie firma rozbudowuje swoja
globalng sie¢ produkcji akumulatoréw na trzech kontynentach. Przewodnig zasadg strategii Mercedes-Benz jest zrbwnowazony rozwdj - oznacza to
tworzenie trwatej wartosci dla wszystkich interesariuszy: klientdw, pracownikéw, inwestordw, partneréw biznesowych oraz catego spoteczenstwa. Firma
bierze zatem odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej dziatalno$ci biznesowej, uwzgledniajac caty tafcuch warto$ci.
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