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.1 am Mercedes”: nowy damski zapach Mercedes-Benz - hotd dla silnych kobiet

e ,Iam Mercedes” uciele$nia ducha pewnych siebie, silnych kobiet, ktére odwaznie krocza wtasna droga

o Wielowymiarowa kompozycja zapachowa taczy nuty kwiatu pomaranczy, bergamotki oraz jaSminu z
akcentami drzewnymi i pizmowymi

e Flakon z diamentowym szlifem stanowi swiezg, subtelng interpretacje gwiazdy Mercedes-Benz

Stuttgart. Historia mobilnosci to takze opowies¢ o niezwyktych kobietach. Ich odwaga i determinacja wywarty
trwaty wptyw na dziedzictwo marki Mercedes-Benz. Mercedes Jellinek data marce swoje imie, a Bertha Benz w
sierpniu 1888 r. odbyta pierwsza daleka podrdz samochodem, jadac z Mannheim do Pforzheim. Nowy zapach
.1 am Mercedes” stanowi hotd dla tych odwaznych pionierek, ktére Smiato wyznaczaja wtasng droge.

Zapach, ktéry promieniuje kobiecos$cia

.1 am Mercedes” to wielowymiarowa kompozycja z nutami kwiatu pomaranczy, stworzona przez mistrzynie
perfumiarstwa Sophie Labbé. Zapach otwiera sie Swiezymi nutami neroli, wzbogaconymi akcentem bergamotki
oraz rozowego pieprzu. Kwiatowe serce kompozycji skupia sie wokdt biatych kwiatéw: musniety storicem kwiat
pomaranczy taczy sie z jasminem i jagodlinem wonnym (ylang-ylang). Tak powstaje nowoczesny bukiet, ktéry
emanuje Swietlistg kobiecosciag. Baze zapachu buduje bogata wanilia, otulona cieptymi nutami drzewnymi i
delikatnym pizmem, co pozwala wydoby¢ jej luksusowe, bursztynowe oblicze.

Klejnot o wielu obliczach

Szklany flakon o diamentowym szlifie, z elegancko zaprojektowanym centralnym elementem, stanowi subtelng
reinterpretacje tréjramiennej gwiazdy Mercedes. tososiowordzowy odcien ptynu nadaje flakonowi zmystowy
charakter. Metalizowane, rézowe zamkniecie zdobi kultowa gwiazda, a na szyjce flakonu widnieje napis ,I am
Mercedes”, wykonany czcionka stylizowang na odreczne pismo.

Kampania: zapach jako towarzysz podrdzy

Wprowadzeniu zapachu na rynek bedzie towarzyszy¢ kampania podkreslajgca jego rozne oblicza. Pewna siebie
bohaterka prowadzi Mercedesa 280 SL ,Pagoda” z 1968 r. - samochdd, ktory ucielesnia wolnosé i elegancje.
Zapach ,I am Mercedes” staje sie jej towarzyszem podrdzy. Kampania ukazuje flakon jako Swiadomie wybrany
atrybut i wyraz osobistego stylu.

Nowy zapach jest dostepny jako woda perfumowana (Eau de Parfum), w trzech pojemnosciach:
I AM MERCEDES Eau de Parfum 100 ml

I AM MERCEDES Eau de Parfum 50 ml

I AM MERCEDES Eau de Parfum 30 ml
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Informacje na temat Give Back Beauty (GBB)

Wprowadzajgc na rynek nowy zapach ,I am Mercedes”, marki Mercedes-Benz i GBB kontynuujg pomyslna
wspdtprace licencyjng. Od 2011 r. powstato juz wiele linii zapachowych Mercedes-Benz, w tym trylogia
zapachéw Mercedes-AMG (2023 r.) oraz obejmujgca sze$¢ kompozycji kolekcja sygnowana przez Maybacha
(2024 r.). Wszystkie zapachy tworza mistrzowie perfumiarstwa, ktérzy poszczegoélne sktadniki dobieraja z
najwyzszg starannoscig oraz z uwzglednieniem wartosci i DNA kazdej z marek. Istotng wage przywigzuje sie
rowniez do odpowiedzialnosci etycznej i dbatosci o Srodowisko.
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Jubileuszowy rok Mercedes-Benz - ,,140 lat innowacji”

Odkad w 1886 roku Carl Benz ztozyt patent na swojego tréjkotowca, a niedtugo pdzniej Gottlieb Daimler
zbudowat pierwszy zmotoryzowany powdz, Mercedes-Benz nieustannie rozwija kolejne pionierskie rozwigzania
i dazy do tworzenia najbardziej pozadanych samochoddéw $wiata. Ta ambicja napedza kazda kolejng innowacje
- od pierwszych automobili po najwieksza w historii firmy ofensywe modelowa, ktéora wtasnie trwa. Dzieki pasji
do przetomowych osiggnie¢ i doskonatosci oraz nieprzerwanemu zaangazowaniu w obstuge klienta marka
konsekwentnie ksztattuje przysztosé mobilnosci. Rezultat wykracza daleko poza osiggniecia inzynieryjne -
tworzy niepowtarzalne uczucie, ktore towarzyszy wszystkiemu, co robi Mercedes-Benz: ,Welcome home”.

Mercedes-Benz swietuje 140 lat innowacji, wysytajac trzy nowe limuzyny Klasy S w transkontynentalng podroz
do 140 lokalizacji na catym $wiecie. Kazde miejsce podkresla technologiczne dziedzictwo, pionierskiego ducha
oraz globalng obecnos$¢ marki. Po drodze klienci, fani i wspdtpracownicy beda mogli dotgczyé do obchoddw -
w epickiej przygodzie, ktora potrwa do pazdziernika br. Podrdz ,140 YEARS. 140 PLACES” przez szes¢
kontynentéw mozna sledzi¢ w naszym specjalnym serwisie ,140 lat innowacji | Mercedes-Benz Media” oraz za
posrednictwem spotecznosci Mercedes-Benz.

Mercedes-Benz AG w skrdcie

Mercedes-Benz AG jest czescig grupy Mercedes-Benz Group AG. tacznie na catym $wiecie zatrudnia okoto 164 000 pracownikdéw i odpowiada za globalna
dziatalno$¢ Mercedes-Benz Cars oraz Mercedes-Benz Vans. Prezesem zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kéllenius. Firma koncentruje sie na rozwoju,
produkcji i sprzedazy samochoddw osobowych i uzytkowych oraz ustug zwigzanych z pojazdami. Ponadto aspiruje do bycia liderem w obszarach
elektromobilno$ci oraz samochodowego oprogramowania. Portfolio marek Mercedes-Benz Cars obejmuje marke Mercedes-Benz, a takze Mercedes-AMG,
Mercedes-Maybach i marke produktéw Klasy G. Mercedes-Benz AG jest jednym z najwigkszych producentéw samochoddw osobowych klasy premium na
Swiecie. W 2025 r. sprzedat okoto 2,1 miliona aut osobowych i uzytkowych. W ramach obu segmentéw biznesowych - Mercedes-Benz Cars oraz Mercedes-
Benz Vans - nieustannie rozszerza swoja $wiatowa sieé produkcyjna, ktéra obecnie liczy okoto 30 zaktaddw na czterech kontynentach. Przewodnig zasada
strategii Mercedes-Benz jest zréwnowazony rozwéj. W ten sposdb firma bierze odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne skutki swojej
dziatalnosci biznesowej, uwzgledniajac caty taficuch wartosci.
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