) Mercedes-Benz

+Ale to nie jest sport!” — trzy gtéwne
nieporozumienia dotyczace esportu (sportu
elektronicznego)

Dyskusja o tym, czy esport jest ,,prawdziwg” dyscypling sportu, trwa juz
od dtuzszego czasu. Dwucyfrowe stopy wzrostu, wyprzedane stadiony,
miliony widzéw i nagrody pieniezne w wysokosci kilku milionéw euro
wyraznie pokazuja, ze esport dawno temu przestat by¢ jednak wylacznie

marginalnym fenomenem.

W esport inwestuje dzi§ coraz wiecej gwiazd, jak chocby stynny koszykarz
Rick Fox, oraz tradycyjne kluby sportowe, takie jak Manchester City.
Teraz dotaczajg do nich takze marki — jak Mercedes-Benz. Wtasnie dlatego
nadszedt czas, aby rozwiaC szereg uprzedzen i blizej przyjrze¢ sie sportowi

elektronicznemu.

Zacznijmy od pytania: ,,Czym w takim razie jest esport?”

Esport to profesjonalne zawody graczy komputerowych i wideo. Kazdy esport
polega na graniu w gry, ale nie kazde granie jest esportem. W grach niekiedy
skupiamy sie na rozrywce, a w esporcie ktadzie sie nacisk na rywalizacje.
Podobnie jak w przypadku tradycyjnych dyscyplin, w esporcie funkcjonujg
sprawdzone  struktury,  jednolite  zasady, nagrody  pienigzne

oraz wynagrodzenia dla graczy.

Esportowe zmagania odbywajg sie na arenach i sg $ledzone przez kibicow.

Esporty majg swoje gwiazdy (takie jak Sgren Bjerg lub Tristan Schrage,
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najstynniejszy niemiecki gracz League of Legends) i swoje pole do gry.
Zasadniczo branza esportow funkcjonuje niczym w tradycyjnych sportach:
zespoty grajg w gry w ramach rozgrywek ligowych lub turniejéw, a fani mogg

$ledzi¢ to na réznych platformach.

Teraz rzuémy okiem na typowe uprzedzenia dotyczace esportu.

1. To po prostu brutalne strzelanki!

Nie, istnieje wiele roznych gatunkéw esportu. Najpopularniejsze z nich to gry
strategiczne czasu rzeczywistego (RTS), strzelanki oraz symulacje
sportow/wyscigéw. Jesli sklasyfikowaé rozne gry w zalezno$ci od liczby
aktywnych graczy na miesigc, liczby widzéow i kwot nagréd wyptacanych
co roku, na gérze listy ,ladujq” dwie gry strategiczne: League of Legends
oraz Dota2. Liczba aktywnych graczy League of Legends — ponad 80 milionéw
— jest wieksza niz populacja Francji. League of Legends i Dota 2 nalezg do
aren bitewnych online dla wielu graczy (Multiplayer Online Battle Arena —

MOBA), podkategorii gier strategicznych czasu rzeczywistego.

W powyzszych grach rywalizujg ze sobg dwie druzyny po pieciu graczy kazda.
Na poczatku gry gracze wybierajg swoje tozsamosci z listy ponad 100 postaci,
z ktérych kazda ma mocne i stabe strony i dysponuje specjalnymi mocami.
Pewne charaktery wyjatkowo dobrze sie tu uzupetniaja, zyskujac okreslong
przewage — jak na przyktad zwiekszona mobilno$¢. Gracze wybierajg wiec
swoje postacie jeden po drugim, a druzyny — na zmiane; dzieki temu mogq
wskaza¢ postac, ktora jest szczegdinie dobrym przeciwnikiem innej postaci

wybranej przez konkurencyjny zespot. Nazywa sie to ,counter pick”.
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Dodatkowy wymiar strategiczny tworzg ,bany” (zakazy) — mozliwos¢
wylaczenia poszczegéinych postaci z procesu selekcji. Ta faza, zwana ,pick &
ban” (wskaz i zakaz), wymaga przemy$lanej strategii i wielu poprzedzajacych
ruchow, dlatego jest pordwnywana z grg w szachy. Celem jest tu pokonanie
bazy przeciwnej druzyny, totez juz sam sktad zespotu stanowi podstawe

zwyciestwa.

2. Esportowi zawodnicy nie sa prawdziwymi sportowcami!

Esportowcy nie skupiajag sie na fizycznej sile czy wytrzymatoSci,
ale na wyzwaniach intelektualnych — ktére sg czasem znacznie wigksze
niz w przypadku tradycyjnych sportow. Niezwykle wazne sg tu:
ponadprzecietne zdolnosci koncentracji, doskonata koordynacja reka-oko,
btyskawiczne czasy reakcji, umiejetnos¢ pracy zespotowej i silnie rozwiniete

zdolno$ci komunikacyjne.

Do osiggniecia wysokiego poziomu sprawnosci umystowej i fizycznej
niezbedne sg intensywne, codzienne treningi. Odbywajg sie one na tej samej
zasadzie, jak w przypadku sportdéw tradycyjnych. Tak jak kierowca wyscigowy
probuje poprawi¢ czasy okrgzen, zawodnik MOBA trenuje z rdznymi
postaciami i posunigciami. Sprawno$¢ fizyczna jest bardzo istotna, dlatego
esportowcy, podobnie jak pitkarze czy tenisisci, majg ustalone harmonogramy
treningdbw, korzystajg z planéw Zywieniowych oraz pomocy treneréw,
psychologdw sportowych i fizjologdw, ktdrzy pomagajg im wydobyc z siebie to,
co najlepsze. Badania przeprowadzone na Niemieckim Uniwersytecie

Sportowym w Kolonii wykazaty, ze poziom kortyzonu u esportowcdw jest taki
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sam jak u kierowcdw wyscigowych, a ich tetno — od 160 do 180 uderzen na

minute — niczym u biegacza maratonskiego.

W przypadku niektorych esportowych gier, takich jak Dota 2
i League of Legends, nie ma $cisle okreslonego limitu czasu. Gra nie konczy
sie, dopoki jedna z druzyn nie zdobedzie bazy przeciwnika.
W League of Legends rekord najdtuzszego ligowego pojedynku wynosit ponad
90 minut. W gtownych esportowych turniejach gracze muszg niekiedy zagra¢
az pie¢ gier z rzedu - i przez wiele godzin wykazywac sie maksymalng
wydajnoscia. Wymagania, z jakimi mierzg sie esportowcy, obrazuje tez czas
trwania typowej esportowej kariery. Szybko$¢ reakcji i zdolno$¢ koncentracii
zaczynajg spadac w okolicach 25. roku zycia. W rezultacie, nawet jesli gracze
z tej grupy wiekowej majg wiecej doswiadczenia, niemal niemozliwe jest, aby

byli w stanie ,nadgzy¢” za mtodszymi zawodnikami.

3. Czy to nie jest tylko dla ,nerdow”?!

Esportowa spotecznos¢ to spotecznos¢ globalna, mioda, cyfrowo obyta
i bardzo dobrze wyksztatcona. Trzon publicznosci stanowig tu osoby od 18
do 34 lat, z czego okoto 30% to kobiety — i odsetek ten wzrasta. Dwie trzecie
fanow esportu to studenci lub absolwenci szkét wyzszych, a wielu z nich
studiuje lub ma wyzsze wyksztalcenie w dziedzinie T, inzynierii
lub zarzadzania. Wedtug firmy badawczej Nielsen ponad potowa wszystkich
fanow esportu jest rowniez zainteresowana tradycyjnym sportem. Niezaleznie
od tego, czy sq nerdami, czy tez nie, z pewnoscig jest to bardzo interesujaca

grupa docelowa.
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Kiedy i dlaczego Mercedes-Benz zaangazowat sie w esport?

W Mercedes-Benz wczesnie rozpoznaliSmy ogromny potencjat tego sektora.
W 2017 roku zostaliSmy pierwszym producentem samochoddw,
ktéry zaangazowat sie w esport. Poprzez ten ruch poszerzamy nasze portfolio
sponsorskie — z my$lg o przysztodci. ,Jako marka dziatajgca globalnie,
chcemy uzyska¢ dostep do nowych grup docelowych® — powiedziata Britta
Seeger z zarzadu koncernu Daimler AG, odpowiedzialna za sprzedaz
w Mercedes-Benz Cars. Naszym celem jest dalsze promowanie esportow
i generowanie warto$ci dodanej, na przyktad poprzez oferowanie naszych

rozwigzan mobilnych oraz tworzenie nowych, ekscytujgcych formatow.

ESL, jedna z najstarszych i najwiekszych esportowych organizacji $wiata,
jest dla nas idealnym partnerem. Nasze partnerstwo obejmuje cztery gtéwne
turnieje Dota 2 odbywajace sie w ramach miedzynarodowej serii turniejow
ESL One. Podczas wydarzen zapewniamy zespotom wygodny transport
samochodami Mercedes-Benz. Wprowadzilismy réwniez nowy format:
nagrode Mercedes-Benz dla najcenniejszego gracza (MVP), przyznawang
najlepszemu graczowi na podstawie gtoséw spotecznosci oraz ekspertow.
Zwyciezca bedzie mogt skonfigurowa¢ nowego Mercedesa o wartosci
do 50 000 euro, a podczas ceremonii wreczenia nagrody otrzyma

spersonalizowane trofeum MVP.

Co dalej?
Poszerzajac i rozbudowujac nasze partnerstwo z ESL, chcemy nadal

promowac esport takze na poziomie krajowym. Bedziemy dalej uczestniczy¢
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w serii turniejéow ESL One Dota 2 jako partner premium i sponsor nagrody
Mercedes-Benz MVP.

Nasz film pt. ,The Way", ktory zamieSciliSmy na YouTubie

(https:/lyoutu.be/[HFPR1KTM-M), pokazuje rozwdj gier — od samych

poczatkdw az do dzisiejszego esportu, a takze ich powigzania z naszg marka.
Nawigzywata do tego réwniez koncepcja naszego stoiska podczas ESL One
w pazdzierniku ubiegtego roku — Mercedes-Benz Gaming Lounge, czyli salon
gier Mercedes-Benz. Odwiedzajacy mogli gra¢ w stynne gry, takie jak Pac-
Man czy Frogger, na klasycznym sprzecie, a takze prdébowac swoich sit
w roznych symulacjach wyScigow, siedzac na oryginalnych siedzeniach
wprost z limuzyny 450 SEL z lat 70. Ale za pomocg profesjonalnych
konfiguracji mozna byto gra¢ réwniez w obecne esportowe gry, takie jak
Dota 2.

Ponadto na poczatku 2019 roku ogtosiliSmy naszg inwestycje w SK Gaming,
jedng z najprezniej dziatajacych esportowych organizacji na S$wiecie.
Zamierzamy mie¢ wlasne zespoty w grach, w tym League of Legends, FIFA
oraz Clash Royale. W przysztosci gracze bedg nosi¢ na swoich koszulkach
gwiazde Mercedesa. Wspdlnie na pewno bedziemy mogli swietowa¢ wiele

zwyciestw i dzieli¢ sie ekscytujgcymi historiami.

Kazdemu moge tylko poleci¢, aby cho¢ raz podejs¢ do esportu bez zadnych
uprzedzen — a jesli interesujesz sie nim juz teraz, po prostu odwiedz jakie$
esportowe wydarzenie. W lutym 2019 roku w katowickim Spodku odbedzie sie

turniej ESL One Katowice — jeden z najwiekszych turniejow Dota 2,
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https://youtu.be/jHFPR1KTM-M

z nagrodami pienieznymi w wysoko$ci 300 000 dolaréw. Bedziemy tam jako
partner premium ESL, a Ty mozesz mie¢ pewno$¢, ze takze dla

odwiedzajgcych zaplanowaliSmy ekscytujacy program wydarzen.

Autor: Gunnar Schrage pracuje w jednostce markowej rozrywki (Branded
Entertainment), gdzie odpowiada za aktywacje Srodkéw sponsorskich
Mercedes-Benz w esporcie. Jest zapalonym graczem, a podczas studiow
na kierunku zarzadzania sportem swojg finalng prace poswiecit wiasnie
procesom tworzenia wartosci i ekosystemowi esportu. Jako niezalezny
menadzer esportu, poprzez negocjacje umow i dyskusje sponsorskie zebrat

duze doswiadczenie w tej branzy.

Kontakt:

Tomasz Mucha

e-mail: tomasz.mucha@daimler.com
tel. +48 22 312 72 22
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