Mercedes-Benz

SZtUka | biznes - Wzajemne inspiraCje- MercedeS' |nformacja prasowa
Benz wspiera publikacje na ten temat

18 wrze$nia 2019 .
Jak sztuka moze poméc w nowoczesnym zarzadzaniu organizacja? Jak

moze wspiera¢ rozwoj kreatywnosci w organizacji? Dlaczego kazdy
muzyk w orkiestrze mégtby by¢ doskonalym managerem? Na te tematy
19 wrzesnia 2019 roku w Szkole Gtéwnej Handlowej (SGH) w Warszawie
rozmawia¢ bedziemy podczas seminarium pn. ,Sztuka i biznes -
inspiracje i wspotpraca”. Seminarium odbedzie sie przy okazji premiery
ksiazki pt. ,,Sztuka dla biznesu. Wspieranie kreatywnosci w organizacji”
pod redakcja dr hab. Agnieszki Wojtczuk-Turek. Mercedes-Benz jest

sponsorem publikacji.

Premiera ksigzki odbedzie sie 19 wrzesnia br. w Szkole Gtownej Handlowej w Warszawie podczas
seminarium pn. ,Sztuka i biznes — inspiracje i wspotpraca” (poczatek: godz. 10.00). GoSciem
specjalnym wydarzenia bedzie Prof.Giovanni Schiuma (Art fot Business Institute, University of Arts
London), autorytet w dziedzinie partnerstwa sztuki i biznesu, a takze tworca jednego z rozdziatéw

ksigzki pt. , Twdrcze partnerstwa: taczenia sztuki i biznesu dla rozwoju organizacyjnego”.

Wstep do ,Sztuka i biznes — inspiracje i wspdtpraca” (wydawnictwo PWN, 2019) prof. Giovanni
Schiuma otwiera wymiang mysli ekspertow reprezentujacych rézne dziedziny wiedzy na temat analizy
zwigzkow sztuki i biznesu. W pietnastu rozdziatach naukowcy, arty$ci i twércy omawiajg wzajemne
inspiracje sztuki i biznesu, ktére moga podnies¢ efektywnos$¢ zarzadzania organizacjg. Celem autoréw
jest wskazanie narzedzi, ktore pozwolg wykorzysta¢ potencjat szeroko pojetej sztuki w rozwigzywaniu
problemoéw biznesowych, np. muzyka jazzowa, ktdra w szczegéiny sposéb pozwala inspirowac
dziatalno$¢ biznesowa, czy architektura, ktéra wspiera wartosci organizacji. Mimo naukowego
charakteru, ksigzka skierowana jest do szerszej publicznosci. Zagadnienia zawarte w publikacji sg
adresowane do stuchaczy studiow podyplomowych, menadzeréw, przedsigbiorcow, specjalistéw HR

oraz 0séb zajmujacych sie marketingiem.
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Inicjatywa wsparcia publikacji PWN ,Sztuka dla biznesu. Wspieranie kreatywno$ci w organizacji” jest
kontynuacjq dziatari marki Mercedes-Benz na rzecz wspierania edukacii, kultury i sztuki. ,Ciesze sie,
ze dzieki naszemu wsparciu mogta ukazac sig tak cenna publikacja. Cenna zaréwno dla ludzi kultury,
ktdrzy potrzebuja wiecej wiedzy biznesowej, bardziej managerskiego i biznesowego podej$cia do
zarzadzania instytucjami kultury, jak i dla biznesu, gdzie zarzadzanie przechodzi wiasnie przewrot
kopernikanski. Jako ze przywodztwo to préba wptywania na skomplikowane zaleznosci ludzi i
proceséw, ktdre w dodatku ciggle sie zmieniajg w ptynnym $wiecie VUKA, do lamusa odchodzi styl
autorytarnego wydawania rozkazéw przez osoby o (za) wysokim ego. O liderze nie myslimy juz
obrazami dowodcy statku na mostku kapitafiskim czy generata na wzgérzu kierujacego bitwa. To, co

poszukiwane i cenione, to tworczy umyst, krytyczny oglad i niezalezno$¢ myslenia — cechy wtasciwe

artystom. Wczesna intuicja zaczyna by¢ cenniejsza niz pézna wiedza.” — méwi dr Ewa Labno-Falecka.

Podczas seminarium odbedzie si¢ rowniez dyskusja panelowa podzielona na pie¢ czesci. Podczas
kazdej z nich osoby ze Swiata nauki, sztuki i biznesu bedg rozmawia¢ o aktualnych i

perspektywistycznych obszarach wspotpracy sztuki i biznesu.

Wigcej informaciji na stronie:
http://kolegia.sgh.waw.pl/pl/KNoP/struktura/IKL/konferencije/Strony/Sztuka-i-biznes.aspx
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