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Best Global Brands 2019” — warto$¢ marki spod znaku troéjramiennej gwiazdy
WCigZ rosnie

Mercedes-Benz po raz kolejny najcenniejsza marka
aut luksusowych na swiecie

Stuttgart. Marka Mercedes-Benz znowu zwiekszyla swoja wartosé
i po raz kolejny okazata sie najcenniejsza luksusowa marka
motoryzacyjng na S$wiecie. W najnowszym rankingu ,Best Global
Brands”, sporzadzonym przez renomowang amerykanska firme
konsultingowa Interbrand, producent samochodéw ze Stuttgartu
przypieczetowat swoj ubiegtoroczny wynik, ponownie zajmujac
8. miejsce. Mercedes-Benz pozostaje jedyna europejska marka
w pierwszej dziesiatce zestawienia. W poréwnaniu z danymi z 2018 roku
wartos¢ marki spod znaku tréjramiennej gwiazdy wzrosta o 5%,
do 50,832 mid dolaréw amerykanskich. To kontynuacja nieprzerwanego

sukcesu — Mercedes-Benz stale zwigksza swojq wartos¢ od 2009 roku.

,Jestesmy dumni, Ze po raz kolejny zajeliSmy 8. miejsce w zestawieniu Best
Global Brands, i to przy dalszym wzroScie wartosci naszej marki. To wspaniate
osiggniecie catego zespotu Mercedes-Benz — i mam tu na mysli kazdg osobe,
ktora na co dzien dgzy do sukcesu naszej marki” - powiedziata Bettina Fetzer,
szefowa marketingu Mercedes-Benz Cars. ,Ten wynik stanowi zarowno
potwierdzenie, jak i zachete na przysztosc. Poza oferowaniem naszym
klientom najlepszych produktow i ustug przeksztatcamy Mercedes-Benz
w zrownowazong marke luksusowg — w koncu to gwiazda jest naszym

najcenniejszym zasobem”.
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Za markg Mercedes-Benz stoi dtuga tradycja i wspaniata sita innowacji.
Napedza jg pragnienie nieustannego rozwoju i oferowania zréwnowazonych
rozwigzan dla przysztoSci mobilnosci - odzwierciedlonych  zaréwno
w produktach oraz ustugach, jak i w strategii biznesowej. Dzi§ marka bardziej
niz kiedykolwiek wczesniej koncentruje sie na kliencie, staje si¢ bardziej
namacalna i emocjonujgca — bo nowoczesny luksus musi by¢ zréwnowazony,

ale przede wszystkim fascynujacy.

Transformacja zachodzaca w spoteczenstwie zmienia takze role marek:
te, ktdre odnoszg sukcesy, budujg zaufanie i demonstrujg swoje klarowne
podejcie — tak wewnatrz, jak i na zewnatrz. Mercedes-Benz rozwija sie dzigki
innowacjom, odpowiedzialnosci i celowosci, konsekwentnie dazac do
opracowywania intuicyjnych, spéjnych i zréwnowazonych rozwigzan
w zakresie mobilnosci. ,Cel” marki jest ujety w hasle ,First Move the World” —
co oznacza ,Najpierw poruszy¢ Swiat’. Za tymi stowami w Mercedes-Benz
kryje sie sens dziatan, motywacja oraz pytania z gatunku ,dlaczego”.
,Najpierw poruszy¢ swiat” oznacza ambicje dgzenia do czego$ wiecej niz to,
co osiggalne w zasiegu reki. Ten pionierski duch stanowi element DNA marki

spod znaku tréjramiennej gwiazdy.

Best Global Brands - Interbrand przygotowuje zestawienie najlepszych
globalnych marek

W tym roku juz po raz 20. przeprowadzono badanie ,Best Global Brands”.
Interbrand, amerykanska firma konsultingowa zajmujaca sie¢ markami, ocenia

100 najbardziej wartosciowych marek na Swiecie wedtug trzech aspektow:
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,wynikow finansowych produktéw lub ustug marki®, ,roli marki w procesie
podjecia decyzji o zakupie” oraz ,sity marki w perspektywie zabezpieczenia
przysztych przychodow firmy”. Do okre$lenia wartoSci pienieznej marki stuzy

certyfikowana metodologia, zgodna z ISO 10668:2010.

Z rankingiem Interbrand mozna  zapozna¢ si¢ na  stronie

www.bestglobalbrands.com.
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