~.) Mercedes-Benz

Wywiad z Gordenem Wagenerem

Design Mercedes-Benz dzisiaj i jutro — transformacja
luksusu

Pojecie luksusu ulega transformacji na naszych oczach.
Coraz wazniejszy staje sie luksus niematerialny. Mercedes-Benz
chce definiowaé¢ luksus na nowo. Marka przeksztalca si¢ wiasnie
z producenta pojazdow premium w marke, ktora pod wzgledem designu

wyznacza trendy i jest pozadana na calym swiecie.

Koncepcja luksusu Mercedes-Benz czerpie z okreSlonych wartoSci.
Po pierwsze — to innowacyjnos¢. Luksus jest motorem inwestycji i innowaciji,
dzieki czemu generuje trwate wartosci. Po drugie — kompleksowe podejscie.
Jako jedna z niewielu marek Mercedes-Benz konsekwentnie scala wszystkie
wymiary luksusu. Dzigki swoim produktom kreuje nowy rodzaj doswiadczenia,
faczacy emocje, intuicyjng obstuge, najlepsze wykonanie, przywigzanie
do detali oraz zréwnowazony rozwdj. Producent bazuje przy tym na globalnej
wspotpracy: projektanci Mercedesa wspdtpracujg ze sobg w ramach
miedzynarodowej sieci centrow projektowych, czerpigc inspiracje z catego
otoczenia. W efekcie zacierajg sie granice pomiedzy réznymi dyscyplinami
projektowania. Kolejny aspekt to nowe rozwigzania techniczne. Stylisci zyjq
w przysztosci — i definiujg luksus dzieki narzedziom jutra. Za przyktad moze
stuzy¢ tu technika wirtualnej rzeczywisto$ci, ktéra znacznie upraszcza

| przyspiesza proces projektowania.
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,Luksus pozostaje czyms rzadkim i pozgdanym. | zawsze nierozerwalnie
wigZze sie z pieknem. Dla roznych ludzi luksus oznacza co$ innego.
Moze chodzic o szlachetne materiaty, jakoSC, wykonanie, tradycyjne
rzemiosto, najnowoczesniejsze techniki i pionierski design. Krotko mowigc,
to wszystko, co od zawsze oferowaliSmy naszym klientom” -
mowi Gorden Wagener, szef designu Mercedes-Benz Cars. ,Ale poza tym
istnieje rowniez co$ takiego jak niematerialny luksus. Swiat, w ktérym zyjemy,
Zmienia sie coraz szybciej i Staje sie coraz bardziej ztozony. Ta definicja
luksusu dotyczy kluczowych pytan, takich jak: czego potrzebuje, by okre$li¢
samego siebie? Co sprawia Zze jestem szczeSliwy? Obejmuje rzeczy
niematerialne, takie jak wazno$¢, czas, przestrzen, spokoj, prostota

I przejrzystosc’.

Uciele$nieniem tych wszystkich wartosci jest Vision EQS — kamien milowy
Mercedes-Benz na drodze do przysztosci. Ten koncepcyjny model prezentuije,
jak moze wyglada¢ przyszto§¢ luksusowych sedanéw z napedem
elektrycznym. Alternatywne napedy i funkcje zautomatyzowanej jazdy
otwierajg nowe mozliwosci w zakresie designu pojazdéw. Z jednej strony
umozliwiajg tworzenie nieznanych dotad proporcji, z drugiej -
karoseria pojazdu przyjmuje nowe funkcje, np. umozliwia komunikacje

z otoczeniem za pomocg zaawansowanego oswietlenia LED.

Whetrze: taczenie Swiata cyfrowego z analogowym
Do samochodow trafia coraz wigcej technik cyfrowych — i zasadniczo zmienia
ich przeznaczenie. Pojazd juz dawno stat sie czyms$ wiecej niz tylko srodkiem

transportu. Staje sie przestrzenig prywatnego odosobnienia, miejscem odnowy
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biologicznej i relaksu, a takze mobilnym biurem. Projektanci wnetrz
Mercedes-Benz wykorzystujg to jako okazje do zmiany koncepcji kabiny
samochodu. W Vision EQS prezentujq zupetnie nowa, awangardowq

aranzacje wnetrza z catkowicie nowg architekturg obstugi.

Ich celem i ambicjg jest harmonizacja cyfrowego i analogowego luksusu.
Wnetrze auta nabiera coraz wiekszego znaczenia jako przestrzen
do spedzania czasu, majgca zapewnia¢ dobre samopoczucie.
Mercedes-Benz  nadaje  architekturze  przestrzennej i tradycyjnym
instrumentom nowg estetyke. Zmystowe ksztatty oraz intuicyjna obstuga taczg
sie tu z atrakcyjnym wzornictwem i maksymalng dbatoscig o szczegdly.

Istotny jest rowniez zrownowazony rozwgj.

,<Zautomatyzowana jazda, mobilnosc elektryczna, sztuczna inteligencja i nowe
systemy informacyjno-rozrywkowe oferujg nam, projektantom, niespotykane
mozliwosci  stylizacji i personalizacji samochodow” - kontynuuje
Gorden Wagener. ,Wizerunek samochodu w spoteczeristwie zmienia sie (dzis)
znacznie bardziej niz kiedykolwiek. Wspotczesny luksus zdecydowanie nie jest
luksusem jutra. Prezentujemy nowe technologie, aby Iudzie mogli ich
doswiadczy¢ w emocjonujgcy sposob. Kierowcy wykazujg rézne zachowania
w zakresie uzytkowania, a my jako marka odpowiadamy na nie innowacyjnymi
koncepcjami  mobilnosci. ROwnocze$nie wcigz rodzi sie pozytywne
I progresywne  zrozumienie  kwestii  zrOwnowazonego  rozwoju.
Zwtaszcza pokolenie Y ma ogromng SwiadomoS¢ w tym wzgledzie
i demonstruje odmienne zachowania konsumenckie. Skfania to nasz model

biznesowy do ewolucji i owocuje nowymi mozliwosciami rozwoju.
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JesteSmy jedng z niewielu marek, ktorym udaje sie Systematycznie
ksztaftowaC przyszto§¢ bez kopiowania samych siebie albo innych.
Naszq naczelng zasadg, naszg estetyczng dusza, niezmiennie pozostaje
nasza filozofia projektowania - filozofia zmystowej przejrzystosci
(ang. Sensual Purity), przy pomocy ktorej nieprzerwanie doskonalimy

koncepcje luksusu, nie gubigc przy tym poszanowania dla tradyc;i’.

Wystrdj wnetrza Vision EQS inspirowany jest Swiatem luksusowych jachtow.
Wyrazisty i elegancki styl tworzy niespotykana, zrelaksowang atmosfere.
Po raz pierwszy cata deska rozdzielcza ,otula” fotele i wydaje unosi¢ sie
w powietrzu. Kluczowym elementem sg interfejsy do obstugi licznych funkcji
i ustug — od planowania trasy i funkcji biurowych po sterowanie gtosowe.
Projektanci Mercedes-Benz stawiajg tu na preferencie uzytkownika.
Pojazd ma zaoferowa¢ mu maksimum mozliwo$ci, ale to sam uzytkownik
decyduje, ktére z nich sg dla niego najlepsze. W rezultacie kierowcy mogq
w petni skoncentrowac sie¢ na swoich pozadanych doswiadczeniach, zamiast

dostosowywac sie do auta.

,Luksus nie odchodzi do przeszfo$ci — pragnienie luksusu jest ponadczasowe.
Daje ludziom rado$¢. Utatwia postep, napedza innowacje i tworzy wartoSci.
Luksus jest ciggta zmiang i zachetg do osiggania celow” — kontynuuje Gorden
Wagener. ,Ciggte dgzenie do perfekcji rodzi nowe innowacje, ktore stanowig
podstawe dla inwestycji, a tym samym zapewniajg zrownowazony rozwoy.
Sita naszej marki, dtugowiecznos¢ i wysoka jakos¢ naszych produktow
oraz ich ponadczasowe pigkno tworzg historie i fundament naszego sukcesu.

Nasze dazenie do idealnego wyrazenia luksusu i wprowadzania innowacji jest
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czescig DNA naszej marki — marki, ktéra przetrwata 130 lat. Dzieki takim
produktom jak Mercedes-Benz 300 SL uksztattowaliSmy tradycyjny luksus
w przesztosci. Dzi$ kontynuujemy to dzieki wspotczesnemu luksusowi naszych
produktow, takich jak Klasa S, i bedziemy ksztattowac progresywny luksus

rowniez w przyszto$ci, na przyktad w przypadku Vision EQS”.

Kontakt:

Tomasz Mucha

e-mail: tomasz.mucha@daimler.com
tel. +48 22 31272 22
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