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Mercedes-Benz przoduje w rankingu najbardziej medialnych marek samochodéw
w Polsce w 2023 roku

Mercedes-Benz Polska triumfuje w najnowszej edycji uznanego badania Top Moto 15 za caty rok 2023,
ktore przybliza pozycje wiodacych marek samochoddéw w polskich mediach - ogoélnopolskich
i specjalistycznych. Podobnie jak w wielu poprzednich edycjach raportu producent luksusowych aut ze
Stuttgartu jest liderem w dziedzinie liczby i zasiegu publikacji.

Juz od kilkunastu lat PSMM Monitoring & More przygotowuje raport Top Moto 15, ktéry pozwala ocenié
obecno$¢ 15 wybranych marek samochoddéw w polskich mediach - a tym samym ich efektywnos$é
komunikacyjng, warto$¢ oraz site w oczach odbiorcéw. To najwieksze tego typu badanie na polskim
rynku; w ramach najnowszej edycji szeroko zakrojonej analizie poddano materiaty z prasy, internetu, radia
i telewizji publikowane w okresie od stycznia do grudnia 2023 r. Uwzgledniono tu zaréwno publikacje
(artykuty, notki i wzmianki) w mediach specjalistycznych, jak i ogdlnopolskich oraz regionalnych. tacznie
przeanalizowano ponad 1100 tytutéw prasowych, 5 miliondw stron internetowych oraz 100 stacji radiowych
i telewizyjnych. Korzystajac ze sprawdzonej metodologii, oceniono m.in. kontekst i rozmiary publikacji oraz ich
znaczenie, wytgczajgc doniesienia o wypadkach drogowych, przestepstwach oraz pojazdach ciezarowych.

W badaniu za 2023 r. Mercedes-Benz ponownie przodowat w liczbie publikacji o marce (w tym w kluczowych
mediach motoryzacyjnych) oraz pod wzgledem ich zasiegu. tacznie producent spod znaku tréjramienne;
gwiazdy pojawit sie w blisko 44 tys. publikacji (Srednia w badaniu: niespetna 18,5 tys.), a ich szacowany
ekwiwalent reklamowy to blisko 93 mln zt (Srednia: 58 mln zt).

Mercedes-Benz uzyskat réwniez najlepszy wynik w kategorii dotarcia publikacji do odbiorcy, ponad
dwukrotnie wyzszy od $redniej uzyskanej w raporcie. Pozwala on na oszacowanie realnej liczby kontaktow
z pojedynczg publikacja albo zbiorem publikacji.

~Raport Top Moto to jedna z najbardziej przekrojowych analiz medialnych branzy motoryzacyjnej w Polsce. Jej
zakres, zastosowane wskazniki oraz cykliczno$¢ pozwalajg markom nie tylko na pordéwnanie potencjatu
komunikacyjnego z konkurencjg, ale takze na obserwowanie, czy w ich dziataniach nastepuje progres. Waznym

aspektem w tego typu opracowaniach jest takze to, aby byty one wykonywane przez niezalezny podmiot
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.
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badawczy - i tak wtasnie jest w tym przypadku” - powiedziat Sebastian Bykowski, prezes zarzadu i dyrektor
generalny PSMM Monitoring & More. ,Wiodaca pozycja na rynku motoryzacyjnym wymaga scalenia wielu
czynnikow, jednak na podstawie dtugoterminowej obserwacji mozna wysnu¢ wniosek, ze budowanie
medialnoéci marki wymaga przede wszystkim stale aktualizowanej gamy produktéow, nowoczesnych
i budzacych pozadanie. To przycigga uwage dziennikarzy najwazniejszych, opiniotwdrczych tytutéw. Te zasade
reprezentuje Mercedes-Benz, ktory jest kluczowym graczem, jesli chodzi o nowosci i innowacje. Premiery
luksusowych modeli, liczne aktualizacje modeli z gwiazdg czy ofensywa w segmencie elektromobilnosci
zapewnity marce najwiekszg liczbe obszernych, wartosciowych tresci”

Mercedes-Benz jest obecny we wszystkich kluczowych kanatach informacyjnych i odpowiada na najnowsze
medialne trendy. Unikalna strategia komunikacyjna marki w Polsce nie tyle bazuje na informacjach
produktowych, co na lokalnie tworzonych materiatach oraz inicjatywach zgodnych z wartosciami firmy.

Kontakt dla mediow:
Tomasz Mucha, tel. +48 698 697 222, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com

Najwazniejsze informacje o Mercedes-Benz AG

Mercedes-Benz Group AG jest jedna z odnoszacych najwieksze sukcesy firm motoryzacyjnych na swiecie. Dzieki Mercedes-Benz AG grupa jest jednym
z wiodacych $wiatowych dostawcow wysokiej klasy samochodéw osobowych i aut dostawczych z segmentu premium. Mercedes-Benz Mobility AG
oferuje finansowanie, leasing, subskrypcje oraz wynajem pojazddw, zarzadzanie flota, cyfrowe ustugi tadowania i ptatnosci, posrednictwo
ubezpieczeniowe, a takze innowacyjne ustugi z zakresu mobilnos$ci. Zatozyciele firmy, Gottlieb Daimler i Carl Benz, przeszli do historii, gdy w 1886 r.
wynalezli samochdd. Mercedes-Benz - jako pionier samochodowej inzynierii - postrzega ksztattowanie przysztosci mobilnosci w bezpieczny i
zréwnowazony sposob zaréwno jako swoja motywacje, jak i obowigzek. Firma koncentruje sie zatem na innowacyjnych i ekologicznych rozwigzaniach
technologicznych, jak réwniez na budowie bezpiecznych i doskonatych pojazddw. Mercedes-Benz nadal systematycznie inwestuje w rozwdj
efektywnych uktadéw napedowych i wyznacza kurs na catkowicie elektryczng przyszto$c: marka spod znaku tréjramiennej gwiazdy dazy do tego, by do
2030r., o ile pozwola na to warunki rynkowe, przej$¢ na napedy w petni elektryczne. Przechodzac od priorytetu pradu do koncepcji ,tylko prad”,
wiodacy na Swiecie koncern motoryzacyjny przyspiesza swoj rozwdj w kierunku catkowicie elektrycznej, opartej na oprogramowaniu przysztosci. Jego
wysitki koncentruja sie rowniez na inteligentnej tagcznosci pojazddw, autonomicznej jezdzie i nowych koncepcjach mobilnosci. Mercedes-Benz traktuje
to bowiem jako swoja aspiracje oraz zobowigzanie do wywigzywania sie z odpowiedzialnosci wobec spoteczenstwa i Srodowiska. Firma sprzedaje
swoje pojazdy i Swiadczy ustugi niemal we wszystkich krajach $wiata, a jej zaktady produkcyjne znajduja sie w Europie, Ameryce Potnocnej i tacinskiej,
Azji oraz Afryce. Oprécz Mercedes-Benz, najcenniejszej luksusowej marki motoryzacyjnej na $wiecie (zrédto: badanie Interbrand, 3.11.2022 r.),
portfolio obejmuje marki: Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ i Mercedes me, a takze marki Mercedes-Benz Mobility: Mercedes-Benz
Bank, Mercedes-Benz Financial Services oraz Athlon. Spétka jest notowana na gietdach we Frankfurcie i Stuttgarcie (symbol MBG). W 2022 r. grupa

zatrudniata okoto 170 000 pracownikéw i sprzedata okoto 2,5 miliona pojazdéw. Jej przychody wyniosty 150,0 mld euro, a EBIT - 20,5 mld euro.
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