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Formuła E: E-Prix w Ad-Dirijja 2021 
 

Zespół Formuły E Mercedes-EQ rozpoczyna swój 
drugi sezon  
 

Ekipa Formuły E Mercedes-EQ przystępuje do swojego drugiego sezonu 

w Mistrzostwach Świata Formuły E ABB FIA pod nową nazwą (wcześniej: 

zespół Mercedes-Benz EQ). Ważna zmiana dotyczy także całej serii 

wyścigów elektrycznych bolidów, która w tym roku zyskuje status 

Mistrzostw Świata. Pierwsze dwa wyścigi Formuły E zaplanowane na 

2021 rok odbędą się 26 i 27 lutego w Ad-Dirijja w Arabii Saudyjskiej. 

 

„Cieszymy się, że nasz zespół Formuły E będzie reprezentować markę 

Mercedes-EQ, promując elektromobilność na torach wyścigowych w wielu 

metropoliach na całym świecie” – powiedziała Bettina Fetzer, szefowa 

marketingu w Mercedes-Benz AG. „Od swojego debiutu w 2014 r. Formuła E 

jest synonimem innowacji technicznych i symbolem pozytywnej zmiany  

w mobilności. Kształtujemy tę zmianę w odpowiedzialny i zrównoważony 

sposób, wykorzystując serię wyścigów elektrycznych bolidów, aby wzbudzić 

dodatkowe zainteresowanie marką Mercedes-EQ wśród naszych klientów  

i fanów – i pokazać, jakie emocje za sobą niesie”. 

 

Nyck de Vries i Stoffel Vandoorne przystąpią do nowego sezonu Formuły E za 

kierownicą Mercedesa-EQ Silver Arrow 02 – elektrycznej Srebrnej Strzały, 

która jest zaktualizowaną wersją zeszłorocznego bolidu. Główne zmiany objęły 

zastosowanie nowego układu napędowego. 

 

Informacja prasowa 

26 lutego 2021 r. 
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Zespół Formuły E Mercedes-EQ dobrze wspomina swój pierwszy wyścig 

Formuły E w Ad-Dirijja w 2019 r. Stoffel w obu rundach stanął wówczas na 

podium, a Nyck, który debiutował w E-Prix, zdobył cenne punkty. 

 

Tegoroczny występ ekipy w Ad-Dirijja odbędzie się w nietypowych warunkach 

– dwa zaplanowane wyścigi zostaną zorganizowane nocą, po raz pierwszy  

w historii Formuły E. Aby zmniejszyć zapotrzebowanie na energię, do 

oświetlenia toru posłuży najnowsza technika LED, która ma ograniczyć 

zużycie prądu w porównaniu z konwencjonalnymi systemami oświetleniowymi 

nawet o 50%. 

 

Komentarze przed E-Prix w Ad-Dirijja 2021 

Ian James, szef zespołu 

„Od oficjalnych testów w Walencji na początku grudnia minęło sporo czasu. 

Wykorzystaliśmy jednak te dodatkowe tygodnie na analizę zebranych danych  

i przygotowanie się do przełożonego otwarcia sezonu. W każdym razie Ad-

Dirijja to dla nas pierwsza realna szansa, aby zobaczyć, gdzie jesteśmy na tle 

rywali. Nasz debiutancki sezon był pełen wyzwań, ale przede wszystkim dał 

nam mnóstwo cennego doświadczenia. Teraz musimy je odpowiednio 

spożytkować. Wszyscy skupiamy się na maksymalnej precyzji i skuteczności 

w działaniu. Chcemy wykorzystać to, czego nauczyliśmy się w zeszłym 

sezonie, i poprawić się w obszarach, które wymagały poprawy. W Formule E 

to absolutnie niezbędne: jeśli masz mocny pakiet, jako zespół musisz dbać  

o konsekwencje wyników, wyścig po wyścigu. Jeśli nam się to uda, będziemy 

na dobrej pozycji do walki o podium i zwycięstwa – ale jest o wiele za 

wcześnie, aby o tym mówić”. 
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Stoffel Vandoorne 

„To miła świadomość – wiedzieć, że zaraz znów zaczniemy działać. 

Adrenaliny i napięcia przed wyścigiem po prostu nie da się odtworzyć podczas 

zimowej przerwy. To wszystko czujesz dopiero wtedy, gdy jesteś z zespołem  

i przygotowujecie się do startu. Naprawdę nie mogę się doczekać, by znów się 

ścigać, zwłaszcza że po raz pierwszy w Formule E będziemy mieć nocny 

wyścig. Z pewnością będzie to nie lada wyzwanie. Jestem jednak  

w optymistycznym nastroju. Tor mi się bardzo podoba, bo choć jest jednym  

z najtrudniejszych w kalendarzu Formuły E, to w przeszłości miałem tu dobre 

tempo. Mam nadzieję, że uda nam się to wykorzystać i rozpocząć sezon  

z dwoma dobrymi wynikami”. 

 

Nyck de Vries 

„Wszyscy czekaliśmy na ten moment, od dawna! Minęło sporo czasu od 

wyścigów w Berlinie i bardzo chcieliśmy rywalizować w styczniu w Santiago, 

ale z oczywistych powodów musieliśmy opóźnić rozpoczęcie sezonu. Dlatego 

tym bardziej nie możemy się doczekać, by w końcu wyjechać na tor. Mieliśmy 

dużo czasu na analizowanie tego, co zrobiliśmy w minionym sezonie,  

i staraliśmy się poprawić każdy obszar i każdy szczegół. Miejmy nadzieję, że 

dzięki temu będziemy szybsi. W każdym razie wszyscy jesteśmy 

podekscytowani na myśl o wyścigu”.  
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Kontakt dla mediów: 

Tomasz Mucha 

e-mail: tomasz.mucha@daimler.com    

tel. +48 22 312 72 22 

 

Mercedes-Benz AG w skrócie 

Mercedes-Benz AG odpowiada za globalną działalność biznesową Mercedes-Benz Cars i Mercedes-Benz Vans, 

zatrudniając na całym świecie ponad 173 000 pracowników. Prezesem Zarządu Mercedes-Benz AG jest Ola 

Källenius. Firma koncentruje się na rozwoju, produkcji i sprzedaży samochodów osobowych i dostawczych oraz 

usług. Ponadto, dzięki swoim pionierskim innowacjom, aspiruje do miana lidera w dziedzinie łączności, 

zautomatyzowanej jazdy oraz alternatywnych układów napędowych. Gama produktów obejmuje markę 

Mercedes-Benz wraz z submarkami Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach i Mercedes me, a także markę smart 

oraz markę produktowo-technologiczną w segmencie elektromobilności – EQ. Mercedes-Benz AG jest jednym z 

największych producentów osobowych aut premium. W 2019 r. sprzedał blisko 2,4 miliona samochodów 

osobowych i ponad 438 tysięcy pojazdów dostawczych. W swoich dwóch segmentach biznesowych stale rozwija 

światową sieć produkcyjną, liczącą ponad 40 zakładów na czterech kontynentach, a jednocześnie przygotowuje 

się do spełnienia wymogów w zakresie elektromobilności. W tym samym czasie, na trzech kontynentach, firma 

buduje globalną sieć produkcji akumulatorów. Decydującą rolę w obu segmentach odgrywają działania 

zrównoważone. Dla Mercedes-Benz AG zrównoważony rozwój oznacza generowanie wartości trwałej dla 

wszystkich interesariuszy: klientów, pracowników, inwestorów, partnerów biznesowych oraz całego 

społeczeństwa. Podstawę stanowi tu zrównoważona strategia biznesowa Daimlera, w ramach której firma bierze 

odpowiedzialność za ekonomiczne, ekologiczne i społeczne skutki swojej działalności biznesowej z 

uwzględnieniem całego łańcucha wartości. 
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