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Więcej informacji na temat oficjalnego zużycia paliwa i oficjalnych wartości emisji CO₂ nowych samochodów osobowych można znaleźć w „Przewodniku 

po zużyciu paliwa, emisjach CO₂ i zużyciu energii elektrycznej” dla nowych samochodów osobowych, bezpłatnie dostępnym we wszystkich punktach 

sprzedaży  

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de. 

oraz Mercedes-Benz są zastrzeżonymi znakami towarowymi Mercedes-Benz Group AG (Stuttgart, Niemcy). 

   

Szósty odcinek podkastu Mercedes-Benz „Future Dimensions” opowiada o 
wciągającym doświadczeniu muzycznym przyszłości 

Szósty odcinek podkastu Mercedes-Benz pt. „Future Dimensions” opowiada o przyszłości muzyki – i o tym, 

jak tętniące życiem koncerty wkrótce będą dostępne także w samochodzie. 

 

Na potrzeby audycji prowadząca Ricardia Bramley odbyła spotkanie z pianistą, który z pomocą tzw. magicznej 

rękawiczki przenosi swoje klasyczne utwory do nowego wymiaru. Wspólnie z neurobiologiem zapuściła się  

w głąb ludzkiego mózgu, aby dowiedzieć się o jego decydującej roli w tworzeniu nieprzemijających muzycznych 

chwil. Inżyniera dźwięku zapytała, co w przyszłości przyniosą wciągające krajobrazy dźwiękowe w naszych 

samochodach. Zdobywcy nagrody Grammy Derek Ali opowiedział jej, dlaczego samochód jest tak lubianym 

miejscem do słuchania muzyki – i przybliżył zaawansowane technologie audio, takie jak Dolby Atmos®. 

 

Angielskojęzyczne odcinki podkastu „Future Dimensions” (z ang. wymiary przyszłości) są dostępne na 

platformach Spotify, Apple Podcasty oraz Deezer, a także na platformie komunikacyjnej Mercedes-Benz Media. 

Na specjalnej stronie można znaleźć pogłębione treści dotyczące tematów poruszanych we wszystkich 

odcinkach: www.mercedes-benz.com/en/art-and-culture/zeitgeist/mercedes-benz-podcast/. Słuchacze mogą 

na bieżąco śledzić informacje na temat podkastu na twitterowym kanale @MB_Press: 

https://twitter.com/MB_Press.  

 

Kontakt dla mediów: 

Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com  

 
Najważniejsze informacje o Mercedes-Benz AG 
Mercedes-Benz Group AG jest jedną z odnoszących największe sukcesy firm motoryzacyjnych na świecie. Dzięki Mercedes-Benz AG grupa jest jednym 
z wiodących światowych dostawców wysokiej klasy samochodów osobowych i aut dostawczych z segmentu premium. Mercedes-Benz Mobility AG 
oferuje finansowanie, leasing, subskrypcję oraz wynajem pojazdów, zarządzanie flotą, cyfrowe usługi ładowania i płatności, pośrednictwo 
ubezpieczeniowe, a także innowacyjne usługi z zakresu mobilności. Założyciele firmy, Gottlieb Daimler i Carl Benz, przeszli do historii, gdy w 1886 r. 
wynaleźli samochód. Mercedes-Benz – jako pionier samochodowej inżynierii – postrzega kształtowanie przyszłości mobilności w bezpieczny i 
zrównoważony sposób zarówno jako swoją motywację, jak i obowiązek. Firma koncentruje się zatem na innowacyjnych i ekologicznych rozwiązaniach 
technicznych oraz technologiach, jak również na budowie bezpiecznych, doskonałych pojazdów, urzekających i inspirujących. Mercedes-Benz nadal 
systematycznie inwestuje w rozwój efektywnych układów napędowych i wyznacza kurs na całkowicie elektryczną przyszłość: marka spod znaku 
trójramiennej gwiazdy dąży do tego, by do 2030 r., o ile pozwolą na to warunki rynkowe, przejść na napędy w pełni elektryczne. Przechodząc od 
priorytetu prądu do koncepcji „tylko prąd”, wiodący na świecie koncern motoryzacyjny przyspiesza swój rozwój w kierunku całkowicie elektrycznej, 
opartej na oprogramowaniu przyszłości. Jego wysiłki koncentrują się również na inteligentnej łączności pojazdów, autonomicznej jeździe i nowych 
koncepcjach mobilności. Mercedes-Benz traktuje to bowiem jako swoją aspirację oraz zobowiązanie do wywiązywania się z odpowiedzialności wobec 
społeczeństwa i środowiska. Firma sprzedaje swoje pojazdy i świadczy usługi niemal we wszystkich krajach świata, a jej zakłady produkcyjne znajdują 
się w Europie, Ameryce Północnej i Łacińskiej, Azji oraz Afryce. Oprócz Mercedes-Benz, najcenniejszej luksusowej marki motoryzacyjnej na świecie 
(źródło: badanie Interbrand, 3.11.2022 r.), portfolio obejmuje marki: Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ i Mercedes me, a także marki 
Mercedes-Benz Mobility: Mercedes-Benz Bank, Mercedes-Benz Financial Services oraz Athlon. Spółka jest notowana na giełdach we Frankfurcie i 
Stuttgarcie (symbol MBG). W 2022 r. grupa zatrudniała około 170 000 pracowników i sprzedała około 2,5 miliona pojazdów. Jej przychody wyniosły 
150,0 mld euro, a EBIT – 20,5 mld euro. 
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