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Mercedes-Benz celem fatszerzy jako marka luksusowa: w 2022 r. liczba
usunietych ofert podrébek w internecie wzrosta o ponad 23%

e W 2022 r., w wyniku ponad 620 nalotdw stuzb celnych oraz organdw $cigania, przechwycono ponad
1,6 miliona podrobionych produktéw Mercedes-Benz

e Zespot Mercedes-Benz ds. ochrony marki koncentruje sie na podrdbkach istotnych dla
bezpieczenstwa i rozwija swoje aktywnosci online

e W 2022 r. liczba ofert usunietych w mediach spotecznosciowych i na platformach internetowych
znacznie wzrosta - do ponad 155 000

Swiatowy handel podrabianymi produktami Mercedes-Benz stale roénie, szczegélnie w internecie. W 2022 r.
odnotowano kolejny znaczacy wzrost aktywnosci w obszarze podrébek w mediach spotecznosciowych i na
platformach handlowych. W poréwnaniu z rokiem 2021 liczba usunietych ofert zawierajgcych podrébki
w odpowiednich serwisach internetowych wzrosta o ponad 23%, do przeszto 155 000 przypadkéw. W 2022
r., w wyniku ponad 620 nalotéw stuzb celnych oraz organdw Scigania, przejeto tacznie ponad 1,6 min
podrobionych produktow. Ich jako$¢ zazwyczaj jest staba i nie spetnia minimalnych wymogdéw prawnych
w zakresie bezpieczenstwa. Podrabianie stanowi zatem powazne ryzyko dla zdrowia oraz bezpieczenstwa
uzytkownikow drog. Aby potozyc kres fatszerstwom, globalny zespdt w centrum kompetencji Mercedes-Benz
ds. wtasnosci intelektualnej $cisle wspodtpracuje ze stuzbami celnymi i organami $cigania na catym Swiecie.

,Zorganizowane gangi fatszerzy zazwyczaj produkujg towary niskiej jakosci i czesto niebezpieczne, w dodatku
w nieludzkich warunkach, bez poszanowania praw cztowieka, norm $rodowiskowych oraz bezpieczenstwa
i higieny pracy. Walczymy z tym masowo, poniewaz szkodza one nie tylko konsumentom, ale takze lokalnym
pracownikom i catemu spoteczenstwu. Fatszerze s3g bardzo aktywni i stale poszerzajg swoja oferte”
- powiedziata Renata Jungo Briingger, cztonek zarzagdu Mercedes-Benz Group AG ds. uczciwosci, zarzagdzania
i zrbwnowazonego rozwoju.

Oprocz typowych celdéw piratéw, takich jak tarcze hamulcowe, obrecze oraz czesci nadwozia i uktadu
kierowniczego, pod czujnym okiem zespotu chronigcego marke Mercedes-Benz nadal bedg znajdowac sie
platformy internetowe. Podrabiane produkty czesto trudno bowiem wizualnie odréznic¢ od oryginalnych czesci.
W 2022 r. znacznie wzrosta liczba usunietych ofert podrobek w mediach spotecznosciowych i na platformach
internetowych - do ponad 155 000.
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.

@ oraz Mercedes-Benz sg zastrzezonymi znakami towarowymi Mercedes-Benz Group AG (Stuttgart, Niemcy).
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,W zesztym roku skala handlu podrobionymi produktami za posrednictwem platform internetowych i mediow
spotecznosciowych gwattownie wzrosta. Osoby odpowiadajgce za ochrone naszej marki skupiajg sie
na podrébkach istotnych dla bezpieczenstwa, poniewaz stanowig one zagrozenie dla ludzi. Sledzimy jednak
réwniez rozwijajacy sie model biznesowy branzy podrébek w obszarze towardow cyfrowych. W 2022 r. z platform
internetowych usunieto tacznie ponad 155 000 ofert podrabianych produktéw” - powiedziat Florian Adt,
dyrektor operacyjny i gtéwny radca prawny w Mercedes-Benz Intellectual Property GmbH & Co. KG.

Handlujagc podrabianymi towarami, gangi wykorzystujg wysoki stopiefl anonimowosci i zdecentralizowany
charakter internetowych rynkéw oraz technologii. Z tego powodu Mercedes-Benz systematycznie poszerza
swoje strategiczne i operacyjne aktywnosci zapobiegajgce rozpowszechnianiu podrdébek w handlu
internetowym. Strategia ochrony marki sktada sie z trzech filarow: wykrywania, atakowania i zapobiegania.
7 tego powodu przedstawiciele marki regularnie oferujg odpowiednie szkolenia i materiaty informacyjne,
ktorych zadaniem jest zwiekszenie swiadomosci na temat podrébek - na przyktad organom celnym lub
ustugodawcom.

Aby nie pas¢ ofiarg fatszerzy, podczas zakupdw konsumenci powinni stosowac sie do kilku prostych zasad.
Warto zaczaé od skrupulatnego przeanalizowania wyrdznionych ofert - typowymi sygnatami alarmowymi
w przypadku podrabianych produktéw sa: znaczaco niska cena, widoczna dyskusyjna jakos¢ produktu lub
sprzedaz za posrednictwem watpliwych zrédet internetowych. Niekiedy juz na podstawie zdje¢ lub oznaczen
produktow widaé, ze nie moga one by¢ oryginalne, poniewaz Mercedes-Benz w ogole nie wytwarza takich
artykutow.

Kontakt dla mediow:
Tomasz Mucha, tel. +48 22 312 72 22, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com

Najwazniejsze informacje o Mercedes-Benz AG

Mercedes-Benz Group AG jest jedna z odnoszacych najwieksze sukcesy firm motoryzacyjnych na swiecie. Dzigki Mercedes-Benz AG grupa jest jednym
z wiodacych $wiatowych dostawcow wysokiej klasy samochodéw osobowych i aut dostawczych z segmentu premium. Mercedes-Benz Mobility AG
oferuje finansowanie, leasing, subskrypcje oraz wynajem pojazddw, zarzadzanie flota, cyfrowe ustugi tadowania i ptatnosci, posrednictwo
ubezpieczeniowe, a takze innowacyjne ustugi z zakresu mobilnos$ci. Zatozyciele firmy, Gottlieb Daimler i Carl Benz, przeszli do historii, gdy w 1886 r.
wynalezli samochdd. Mercedes-Benz - jako pionier samochodowej inzynierii - postrzega ksztattowanie przysztosci mobilnos$ci w bezpieczny i
zréwnowazony sposob zaréwno jako swoja motywacje, jak i obowigzek. Firma koncentruje sie zatem na innowacyjnych i ekologicznych rozwigzaniach
technologicznych, jak réwniez na budowie bezpiecznych i doskonatych pojazdéw. Mercedes-Benz nadal systematycznie inwestuje w rozwdj
efektywnych uktadéw napedowych i wyznacza kurs na catkowicie elektryczng przyszto$¢: marka spod znaku tréjramiennej gwiazdy dazy do tego, by do
2030r., o ile pozwola na to warunki rynkowe, przej$¢ na napedy w petni elektryczne. Przechodzac od priorytetu pradu do koncepciji ,tylko prad”,
wiodacy na Swiecie koncern motoryzacyjny przyspiesza swoj rozwdj w kierunku catkowicie elektrycznej, opartej na oprogramowaniu przysztosci. Jego
wysitki koncentruja sie rowniez na inteligentnej tagcznosci pojazddw, autonomicznej jezdzie i nowych koncepcjach mobilnosci. Mercedes-Benz traktuje
to bowiem jako swoja aspiracje oraz zobowigzanie do wywigzywania sie z odpowiedzialnosci wobec spoteczenstwa i Srodowiska. Firma sprzedaje
swoje pojazdy i Swiadczy ustugi niemal we wszystkich krajach $wiata, a jej zaktady produkcyjne znajduja sie w Europie, Ameryce Pétnocnej i tacinskiej,
Azji oraz Afryce. Oprocz Mercedes-Benz, najcenniejszej luksusowej marki motoryzacyjnej na $wiecie (zrédto: badanie Interbrand, 3.11.2022 r.),
portfolio obejmuje marki: Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ i Mercedes me, a takze marki Mercedes-Benz Mobility: Mercedes-Benz
Bank, Mercedes-Benz Financial Services oraz Athlon. Spétka jest notowana na gietdach we Frankfurcie i Stuttgarcie (symbol MBG). W 2022 r. grupa
zatrudniata okoto 170 000 pracownikéw i sprzedata okoto 2,5 miliona pojazdéw. Jej przychody wyniosty 150,0 mld euro, a EBIT - 20,5 mld euro.
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