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Mercedes-Benz Polska wzmacnia struktury marketingu i PR

Mercedes-Benz Polska ogtasza istotne zmiany w strukturze Dziatu Marketingu i PR. Do organizacji dotgczaja
dwie osoby z wieloletnim doswiadczeniem w branzy komunikacji i marketingu: Luiza Jakubowska, obejmujgca
stanowisko Head of Marketing & PR, oraz Btazej Bulinski, ktéry przejmuje role PR Managera Mercedes-Benz
Cars. Zmiany wpisujg sie w strategie dalszego wzmacniania kompetencji komunikacyjnych i rozwoju dziatan
marketingowych marki na polskim rynku.

Luiza Jakubowska nowg Head of Marketing & PR

Luiza Jakubowska ma ponad 15 lat doswiadczenia w obszarze marketingu i komunikacji, zdobytego gtéwnie w
branzy motoryzacyjnej. Pracowata m.in. w Suzuki Motor Poland, gdzie odpowiadata za kompleksowe dziatania
marketingowe i PR, w tym kampanie wizerunkowe, inicjatywy wspierajgce sprzedaz oraz wprowadzanie nowych
modeli na rynek. Do$wiadczenie zdobywata réwniez w agencji PR, realizujac projekty dla marek BMW, MINT i
Rolls-Royce, a ostatnio kierowata komunikacja i marketingiem firmy Roborock na polskim rynku. W Mercedes-
Benz Polska bedzie odpowiadad za strategie marketingowa i komunikacyjng marki.

- Marketing i komunikacja maja azis bardzo bezposredni wptyw na decyzje zakupowe klientow, dlatego
kluczowe jest ich spdjne i konsekwentne prowadzenie. Moim celem jest dalsze wzmacnianie roli marketingu i
PR jako realnego wsparcia biznesu oraz budowanie komunikacji, ktéra odpowiada zarowno na standardy
globalne, jak i potrzeby lokalnego rynku - podkresla Luiza Jakubowska, Head of Marketing & PR Mercedes-Benz
Polska.

Btazej Bulinski obejmuje stanowisko PR Managera Mercedes-Benz Cars

Do zespotu dotgcza réwniez Btazej Bulinski, ktéry obejmuje funkcje PR Managera i bedzie odpowiedzialny za
rozwdj relacji z mediami oraz komunikacje zewnetrzng marki. Btazej Bulinski dysponuje kilkunastoletnim
doswiadczeniem zdobytym w wiodgcych mediach motoryzacyjnych, co przektada sie na bardzo dobrg
znajomos$¢ rynku oraz specyfiki komunikacji w branzy. W swojej karierze petnit takze role PR Project Managera
w Polskim Stowarzyszeniu Nowej Mobilnosci (PSNM), gdzie zajmowat sie m.in. komunikacjg inicjatyw
zwigzanych z transformacjg rynku motoryzacyjnego.

- Mercedes-Benz jest marka wyznaczajaca standardy w segmencie premium. MozZliwosc wspottworzenia jef
komunikacji to duza odpowiedzialnosc, ale takze szansa na dalsze wzmacnianie relacji z mediami i rynkiem.
Skupiam sie na transparentnej, merytorycznej i nowoczesnej komunikacji, ktora odpowiada na potrzeby branzy
/ odbiorcow - méwi Btazej Bulinski, PR Manager Mercedes-Benz Cars.
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Integracja dziatan digital i PR

W obszarze public relations organizacje nadal wspiera Karolina Zak, odpowiedzialna za prowadzenie dziatan
komunikacyjnych oraz wzmacniajgcych wizerunek marki. W roli Brand Partnerships and Social Media Specialist
zajmuje sie rozwojem wspotprac partnerskich, zarzadzaniem kanatami social media oraz realizacja wspdtprac
influencerskich.

Strategiczne wzmocnienie komunikacji marki premium

Nowe nominacje odzwierciedlajg dtugofalowa strategie Mercedes-Benz Polska, zaktadajgcg dalsze
wzmacnianie jakosci komunikacji, rozwdj dziatan marketingowych oraz budowanie silnych relacji z odbiorcami,
mediami i partnerami biznesowymi.

Kontakt dla mediow:
Btazej Bulinski, tel. +48 666 977 403, e-mail: blazej.bulinski@mercedes-benz.com
Karolina Zak, tel. +48 788 243 315, e-mail: karolina.zak@mercedes-benz.com

https:/media.mercedes-benz.pl/

Mercedes-Benz AG w skrdcie

Mercedes-Benz AG jest czescig grupy Mercedes-Benz Group AG. tacznie na catym $wiecie zatrudnia okoto 164 000 pracownikdw i odpowiada za globalna
dziatalnos¢ Mercedes-Benz Cars oraz Mercedes-Benz Vans. Prezesem zarzadu Mercedes-Benz AG jest Ola Kéllenius. Firma koncentruje sie na rozwoju,
produkcji i sprzedazy samochoddw osobowych i uzytkowych oraz ustug zwigzanych z pojazdami. Ponadto aspiruje do roli lidera w obszarach
elektromobilnosci oraz samochodowego oprogramowania. Portfolio marek Mercedes-Benz Cars obejmuje marke Mercedes-Benz, a takze Mercedes-AMG,
Mercedes-Maybach i marke produktéw Klasy G. Mercedes-Benz AG jest jednym z najwiekszych producentéw samochodéw osobowych klasy premium na
Swiecie. W 2025 r. sprzedat okoto 2,5 miliona aut osobowych i uzytkowych. W ramach obu segmentéw biznesowych - Mercedes-Benz Cars oraz Mercedes-
Benz Vans - nieustannie rozszerza swoja swiatowa sie¢ produkcyjna, ktdra obecnie liczy okoto 30 zaktaddw na czterech kontynentach. Przewodnia zasada
strategii Mercedes-Benz jest zréwnowazony rozwoj - oznacza to tworzenie trwatej warto$ci dla wszystkich interesariuszy: klientéw, pracownikow,
inwestorow, partneréw biznesowych oraz catego spoteczenstwa. W ten sposob firma bierze odpowiedzialno$¢ za ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne
skutki swojej dziatalno$ci biznesowej, uwzgledniajac caty taricuch wartosci.
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