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,In Her Shoes”: Antonio Banderas z corka Stellg wystepuja w globalnej kampanii Mercedesa Klasy E

Antonio i Stella Banderasowie, ,In Her Shoes"

Aktor, rezyser i producent filmowy Antonio Banderas oraz jego cérka Stella sg bohaterami krotkiego filmu, ktéry
stanowi 0$ nowej kampanii Mercedes-Benz pt. .In Her Shoes” (z ang. na jej miejscu). Ale jest tu jeszcze jedna

gwiazda - to nowa Klasa E, oferujgca spersonalizowane doswiadczenia. W filmie Antonio Banderas przez jeden
dzien jezdzi Klasg E nalezgca do Stelli. A poniewaz pozyczyt réwniez jej PIN do ustug Mercedes me, moze poznaé
zwyczaje swojej corki - i przezywa szereg zaskoczen. Klasa E potrafi bowiem dostosowac sie do nawykow swojej
wtascicielki lub wtasciciela.

L Przejazdzka Klasa E Stelli byta niczym wejscie do jej swiata na jeden dzien. Zakres moZliwosci personalizacyi i
interakcji tego samochodu jest naprawde imponujacy. Podobnie jak Mercedes-Benz jestem przekonany, ze
samochdod powinien byc dzis czyms wiecej niz tylko Srodkiem transportu. staje sie cyfrowym towarzyszem,
osobistg przestrzenia, w ktorej jego wtasciciel moze czuc sie catkowicie swobodnie. Dzieki innowacyjnym
technologiom w Klasie E nie jest to juz tylko myslenie Zyczeniowe, lecz rzeczywistosc” - powiedziat Antonio
Banderas, aktor, rezyser i producent filmowy.

LAntonio i Stella Banderasowie to idealny rodzinny zespot do naszej najnowszej kampanii. Ich autentyczna wiez
ojciec-corka odzwierciedla istote tego, co w szczegolnosci reprezentuje nowa Klasa E - to samochod, ktory za
pomoca intuicyjnej technologii taczy ludzi. Nasza biznesowa limuzyna oferuje szeroki zakres personalizacyi,
ktora zamienia codzienng jazde w wyjatkowe doswiadczenie” - skomentowata Bettina Fetzer, wiceprezeska
Mercedes-Benz AG ds. komunikacji i marketingu.

Koncepcja kampanii
e Mijarok, odkad pierwsze egzemplarze Klasy E trafity do europejskich salonéw - ale biznesowa limuzyna
Mercedes-Benz jest dzi$ tak samo aktualna jak zawsze. To przede wszystkim zastuga jej cyfrowych
technologii, dzieki ktorym samochdd staje sie bardziej inteligentny, otwierajgc nowy wymiar
personalizacji i interakcji.
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Wiecej informacji na temat oficjalnego zuzycia paliwa i oficjalnych warto$ci emisji CO, nowych samochodéw osobowych mozna znalezé w ,,Przewodniku
po zuzyciu paliwa, emisjach CO, i zuzyciu energii elektrycznej” dla nowych samochoddw osobowych, bezptatnie dostepnym we wszystkich punktach
sprzedazy

i od Deutsche Automobil Treuhand GmbH, pod adresem www.dat.de.

@ oraz Mercedes-Benz sg zastrzezonymi znakami towarowymi Mercedes-Benz Group AG (Stuttgart, Niemcy).
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e Najnowsza kampania koncentruje sie na spersonalizowanych doswiadczeniach, ktére oferujg innowacje
zastosowane w Klasie E. Osig kampanii jest film z udziatem Antonia i Stelli Banderasow, ktéry w
praktyczny sposéb pokazuje korzysci i poziom komfortu, jakie cyfrowe funkcje wnoszg do codziennego
zycia kierowcy.

e Film przybliza takze rdzne technologie Mercedes-Benz - i robi to w emocjonujacy sposéb, bazujacy na
wiezi pomiedzy ojcem a jego cérka.

e Filmowi towarzyszy nowa interpretacja piosenki ,Daddy Cool”, w oryginale opublikowanej w 1976 r.

o Kompozytor: Frank Farian
o Tekst: George Reyam

o Wydawca: Sony Music

o GEMA: 1367746-001

o0 SWC: T -801.278.766-6s

Szczegdty kampanii i ramy czasowe

e In Her Shoes” to globalna kampania Mercedes-Benz prowadzona w kanatach mediow
spotecznosciowych marki spod znaku tréjramiennej gwiazdy.

e Kampania bedzie prowadzona w globalnych kanatach marki, a daty jej realizacji roznig w zaleznosci od
rynku. 16 wrzeénia 2024 r. zainicjowata jg premiera reklamy telewizyjnej (TVC) w Niemczech.

e Oprdcz dtugiego gtownego filmu z udziatem Antonio i Stelli Banderasow istnieja krotkie wersje o réznej
dtugosci, stworzone z mysla o publikowaniu w kanatach medidéw spotecznosciowych Mercedes-Benz na
catym swiecie. Kampanie uzupetniaja reklamy w mediach drukowanych.

e 0d 9 pazdziernika 2024 r. w ramach aktywacji kampania bedzie eksponowana w Studio Odeonsplatz by
Mercedes-Benz w Monachium.

e Pomyst, koncepcja i realizacja: team x

e Produkcja: Anorak Film GmbH

e Rezyser: Francois Rousselet

e Fotograf: Matthew Jones

e Zdjecia: Ronan Gallagher (fotograf), WA Productions (produkcja), INK Studios (postprodukcja)
e Postprodukcja: KATALYST

e Muzyka: Georg von dem Busche / Playdis

o Miks: Kraatz Studios GmbH

Pomost miedzy tradycja a cyfryzacjg: nowy Mercedes-Benz Klasy E

Od ponad 75 lat Klasa E wyznacza standardy dla limuzyn klasy $redniej wyzszej. W 2023 r. Mercedes-Benz
rozpoczat nowy rozdziat tej historii - z nowg architektura elektroniczng, mocniej skupiong na oprogramowaniu,
a mniej na osprzecie. Dzieki temu Klasa E stata sie jeszcze bardziej inteligentna, oferujgc nowy wymiar
personalizacji i interakcji. Jednym z przyktaddw sa tzw. rutyny. Dzieki nim klienci moga przypisywac¢ warunki do
okreslonych czynnosci. Przyktad: , fesli temperatura we wnetrzu spadnie ponizej 12 stopni Celsjusza, wtacz
ogrzewanie foteli i ustaw kolor ambientowego oswietlenia na pomarariczowy’.

To nie wszystko: adaptacyjne oprogramowanie sprawia, ze system operacyjny MBUX przedstawia
spersonalizowane sugestie dotyczgce licznych funkcji z zakresu informacji i rozrywki, komfortu oraz catego
pojazdu. Tak zwana warstwa zerowa sprawia, ze uzytkownik nie musi przewija¢ podmenu ani nawet wydawac¢
polecen gtosowych - na najwyzszym poziomie ekranu, w polu widzenia, pojawiajg sie sugestie aplikacji
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dopasowane do sytuacji i kontekstu. Ogranicza to liste czynnosci, jakie musi wykonywac kierowca. Jako opcja
dostepna jest rozszerzona rzeczywisto$¢ MBUX dla nawigacji, ktora naktada graficzne podpowiedzi i informacije
o ruchu drogowym na widok z zewnetrznej kamery.

Kontakt dla medidw:
Tomasz Mucha, tel. +48 698 697 222, e-mail: tomasz.mucha@mercedes-benz.com

Najwazniejsze informacje o Mercedes-Benz AG

Mercedes-Benz Group AG jest jedna z odnoszacych najwigksze sukcesy firm motoryzacyjnych na swiecie. Dzieki Mercedes-Benz AG grupa jest jednym z
wiodacych $wiatowych dostawcow wysokiej klasy samochoddw osobowych i aut dostawczych z segmentu premium. Mercedes-Benz Mobility AG oferuje
finansowanie, leasing, subskrypcje oraz wynajem pojazddw, zarzadzanie flota, cyfrowe ustugi tadowania i ptatnosci, posrednictwo ubezpieczeniowe, a
takze innowacyjne ustugi z zakresu mobilnosci. Zatozyciele firmy, Gottlieb Daimler i Carl Benz, przeszli do historii, gdy w 1886 r. wynaleZzli samochdd.
Mercedes-Benz - jako pionier samochodowej inzynierii - postrzega ksztattowanie przysztosci mobilnosci w bezpieczny i zrdwnowazony sposdb zaréwno
jako swoja motywacje, jak i obowigzek. Firma koncentruje si¢ zatem na innowacyjnych i ekologicznych rozwigzaniach technologicznych, jak réwniez na
budowie bezpiecznych i doskonatych pojazdéw. Mercedes-Benz nadal systematycznie inwestuje w rozwéj efektywnych uktadéw napedowych i wyznacza
kurs na catkowicie elektryczna przysztos$¢: marka spod znaku trojramiennej gwiazdy dazy do tego, by do 2030 ., o ile pozwola na to warunki rynkowe,
przej$¢ na napedy w petni elektryczne. Przechodzac od priorytetu pradu do koncepcji ,tylko prad”, wiodacy na $wiecie koncern motoryzacyjny
przyspiesza swdj rozwdj w kierunku catkowicie elektrycznej, opartej na oprogramowaniu przysztosci. Jego wysitki koncentruja sie réwniez na
inteligentnej tacznosci pojazddw, autonomicznej jezdzie i nowych koncepcjach mobilnosci. Mercedes-Benz traktuje to bowiem jako swojg aspiracje oraz
zobowigzanie do wywigzywania sie z odpowiedzialnosci wobec spoteczenstwa i Srodowiska. Firma sprzedaje swoje pojazdy i $wiadczy ustugi niemal we
wszystkich krajach $wiata, a jej zaktady produkcyjne znajdujg sie w Europie, Ameryce Pétnocnej i tacinskiej, Azji oraz Afryce. Oprocz Mercedes-Benz,
najcenniejszej luksusowej marki motoryzacyjnej na $wiecie (Zzrédto: badanie Interbrand, 3.11.2022 r.), portfolio obejmuje marki: Mercedes-AMG,
Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ i Mercedes me, a takze marki Mercedes-Benz Mobility: Mercedes-Benz Bank, Mercedes-Benz Financial Services oraz
Athlon. Spétka jest notowana na gietdach we Frankfurcie i Stuttgarcie (symbol MBG). W 2022 r. grupa zatrudniata okoto 170 000 pracownikdw i sprzedata
okoto 2,5 miliona pojazddw. Jej przychody wyniosty 150,0 mld euro, a EBIT - 20,5 mld euro.
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